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Zeytin ve zeytinyagt

Bu calisma zeytin ve zeytinyagi (OLEO) turistlerinin seyahat motivasyonlarmi ve turistik
deneyimlerine etki eden faktdrleri belirlemek amaciyla yapilmigtir.  Turist
motivasyonlarinin itme ve ¢ekme kurami gergevsesinde ele alindigi caligmada, nitel
arastirma yontemlerinden fenomenolojik yaklasim benimsenmistir. Bu kapsamda, zeytin ve
zeytinyagl miizelerini ziyaret eden turistlerin, ¢evrim-i¢i platformlarda yapmis olduklari
yorumlar caligmanin evreni olarak belirlenmigtir. Google Haritalar, Holidaycheck ve
Tripadvisor’dan toplanan tiiketici yorumlari, MAXQDA Analytics Pro2020(20.2.2) ile
sistematize edilmistir. Elde edilen bulgular OLEO turistlerin en 6nemli itici seyahat
motivasyonlarinin arayis oldugunu gostermistir. Destinasyon altyapisi, katarsis, hijyen,
miinzevilik ve yenilik arayis1 ise on plana ¢ikan c¢ekici faktorlerdir. OLEO turist
seyahatlerinde 0rlin, personel, bilgilendirme ve olanaklar turistik deneyimde en fazla
vurgulanan faktorlerdir. Seyahat esnasinda yasanilan duygular da yine deneyime katkida

Muzest bulunan 6nemli bilegenler olarak elde edilmistir.
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determined as the universe of the study. Consumer reviews collected from Google Maps,
Holidaycheck and Tripadvisor were systematized with MAXQDA Analytics
Pro2020(20.2.2). The findings showed that the most important driving motivation of OLEO
tourists is seeking. Destination infrastructure, hygiene, catharsis, seclusion, and novelty
seeking are the attractive factors that stand out. In OLEO tourist travel, the product, staff,
information and facilities are the most emphasized factors in the touristic experience.
Emotions experienced during travel were also obtained as important components that
contributed to the experience.
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