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Bu çalışma zeytin ve zeytinyağı (OLEO) turistlerinin seyahat motivasyonlarını ve turistik 

deneyimlerine etki eden faktörleri belirlemek amacıyla yapılmıştır. Turist 

motivasyonlarının itme ve çekme kuramı çerçevsesinde ele alındığı çalışmada, nitel 

araştırma yöntemlerinden fenomenolojik yaklaşım benimsenmiştir. Bu kapsamda, zeytin ve 

zeytinyağı müzelerini ziyaret eden turistlerin, çevrim-içi platformlarda yapmış oldukları 

yorumlar çalışmanın evreni olarak belirlenmiştir. Google Haritalar, Holidaycheck ve 

Tripadvisor’dan toplanan tüketici yorumları, MAXQDA Analytics Pro2020(20.2.2) ile 

sistematize edilmiştir. Elde edilen bulgular OLEO turistlerin en önemli itici seyahat 

motivasyonlarının arayış olduğunu göstermiştir. Destinasyon altyapısı, katarsis, hijyen, 

münzevilik ve yenilik arayışı ise ön plana çıkan çekici faktörlerdir. OLEO turist 

seyahatlerinde ürün, personel, bilgilendirme ve olanaklar turistik deneyimde en fazla 

vurgulanan faktörlerdir. Seyahat esnasında yaşanılan duygular da yine deneyime katkıda 

bulunan önemli bileşenler olarak elde edilmiştir. 
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This study was conducted to determine the travel motivations of olive and olive oil (OLEO) 

tourists and the factors affecting their touristic experiences. In the study, in which tourist 

motivations are handled within the framework of push and pull theory, a phenomenological 

approach, one of the qualitative research methods, has been adopted. In this context, the 

comments made by tourists visiting olive and olive oil museums on online platforms were 

determined as the universe of the study. Consumer reviews collected from Google Maps, 

Holidaycheck and Tripadvisor were systematized with MAXQDA Analytics 

Pro2020(20.2.2). The findings showed that the most important driving motivation of OLEO 

tourists is seeking. Destination infrastructure, hygiene, catharsis, seclusion, and novelty 

seeking are the attractive factors that stand out. In OLEO tourist travel, the product, staff, 

information and facilities are the most emphasized factors in the touristic experience. 

Emotions experienced during travel were also obtained as important components that 

contributed to the experience. 
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