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Tiirkiye’nin ilk kitle turizmi destinasyonu olarak degerlendirilen Alanya; 1980’lerden
glinimiize donemsel krizlerle karsilagsa da giinlimiizde turistik anlamda Onemini
korumakta, Antalya’ya gelen turist sayisinin yaklasik ii¢te birini karsilamaktadir. Turizmin
Alanya’daki hizli gelisimi pazarlama, sosyoloji, mimarlik, sehir planlamasi1 gibi farkh
disiplinlerden aragtirmacilarin da dikkatini ¢ekmis ve bu konularda bilimsel ¢aligmalar
iiretilmistir. Bu calismada Alanya turizmi lizerine yapilmis ulusal ve uluslararasi ¢aligmalar
ile lisansiistii ¢aligmalarin gelisim seyrini bibliyometrik analiz ile arastirmak hedeflenmistir.
Bu kapsamda Web of Science, Google Akademik veri tabanlarinda ve Yiiksekogretim
Kurulu Ulusal Tez Merkezinde taramalar yapilmis ve toplamda 118 yayin ve 95 lisansiistii
calisma incelenmistir. Caligmalar “tiir”, “y1l”, “yaymlandig1 dergi”, “en iiretken yazar ve
kurum”, “yazar verimliligi” gibi bibliyometrik 6zellikleri bakimindan incelenmistir.
Calisma konular1 igerik analizi yontemi ile degerlendirilerek odaklanilan alt alanlar ortaya
konmustur. Olgunlagmis bir destinasyon olan Alanya’da gergeklestirilmis turizm
arastirmalariin incelendigi bir baska arastirma olmamasi dolayisiyla mevcut ¢alismanin
ileride Alanya’da caliima yapmak isteyen arastirmacilar igin biitiinsel bir bakis agisi
sunmast umulmaktadir.

Abstract

Alanya
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Makalenin Tiirii
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* Sorumlu Yazar

Considered as Turkey's first mass tourism destination, Alanya has faced periodic crises
since the 1980s, but today it maintains its importance in terms of tourism and meets
approximately one-third of the number of tourists coming to Antalya. The rapid
development of tourism in Alanya has attracted the attention of researchers from different
disciplines such as marketing, sociology, architecture and city planning, and scientific
studies have been produced on these subjects. Present study aimed to investigate the
development of national and international studies and postgraduate thesis on Alanya
tourism with bibliometric analysis. In this context, Web of Science, Google Academic
databases and Higher Education Council National Thesis Center were searched and a total
of 118 publications and 95 postgraduate thesis were examined. The studies were examined
in terms of their bibliometric characteristics such as “genre”, “year”, “the journal
published”, “the most productive author and institution”, and “author productivity”. The
study subjects were evaluated with the content analysis method and the focused sub-areas
were revealed. It is hoped that the current study will provide a holistic perspective for
researchers who want to work in Alanya in the future, since there is no other study
examining tourism researches conducted in Alanya, which is a mature destination.
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Tiirkiye’nin kitle turizmi anlaminda 6ncii destinasyonu olan Alanya (ALTSO, 2007) sahip oldugu dogal ve
kiiltiirel turizm kaynaklari ile bugiin hala Tiirkiye turizminde 6nemli bir noktada bulunmaktadir. Alanya her yil;
Tiirkiye’ye gelen ziyaretcilerin yaklasik %10’unu, Antalya’ya gelen ziyaretcilerin ise yaklagik %30’luk bir kismin1

agirlamaktadir (ALTSO Ekonomik Raporu, 2019; ALTSO Ekonomik Raporu, 2021). 2021 yilinda yerli ve yabanci
ziyaretcilerden yaklagik dort buguk milyar dolar gelir elde etmistir (ALTSO Ekonomik Raporu, 2021).

1980’11 yillardan itibaren hizla geliserek bir turizm merkezi halini alan Alanya ve Alanya’da uygulanan turizm
faaliyetleri, arastirmacilarin da dikkatini ¢ekmistir. 2000’li yillarda hiz kazanan akademik yayin ve lisansiistii tez
caligmalar ile Alanya’nin turizm gelisimi mimarlik, cografya, isletme, kamu yonetimi ve siiphesiz turizmin g¢esitli

alt alanlar1 perspektifinden farkli aragtirma sorulari ile arastirilmistir.

Bu arastirmada, baslangicindan giiniimiize degin (1988-2022) Alanya ve turizm konulu ulusal ve uluslarasi
nitelikli yayinlar ve lisansiistli ¢alismalarin bibliyometrik bir degerlendirmesi sunulacaktir. Bibliyometri ile ilgili
arastirmalarin, 6zellikle 1980° 1i yillardan itibaren ivme kazandigi sdylenebilir (Onal, 2017). Zaman igerisinde
bibliyometrik ¢aligmalarin yazarlar, kurumlar, dergiler ve disiplinler i¢in 6nemine iligkin farkindalik giderek artmis
ve bibliyometri son yillarda hem genel anlamda hem de turizm arastirmalarinda popiiler hale gelmistir (Evren &

Kozak, 2014).

Bibliyometri, kitap, dergi, konferans tutanaklari1 ve diger yazili iletisim araglarinin matematiksel ve istatistiksel
teknikler kullanilarak incelenmesini igeren nicel bir yontem olarak ifade edilebilir (Pritchard, 1969). Bibliyometrik
calismalar 15181nda, incelenen alanin zaman igerisindeki gelisimi takip edilebilirken ayn1 zamanda alandaki sorunlarin

tartismaya acilabilmesi ve ¢6ziim Onerileri sunulmasi saglanmaktadir (Cigek & Kozak, 2012).

Literatiirde daha 6nce Tiirkiye’nin ilk kitle turizm destinasyonlarindan biri olan Alanya’da gergeklestirilen turizm
calismalar1 iizerine bir degerlendirmenin yapilmamis oldugu goriilmiis ve buradan yola ¢ikilarak aragtirmacilarin
yogunlastiklar1 ¢caligma konularinin ve giincel egilimlerin tespit edilerek Alanya iizerine ¢alisma yapmak isteyen
arastirmacilara bir yol haritas1 sunulmasi tasarlanmistir. Bu dogrultuda 6ncelikle Alanya’da turizmin gelisimi ele
almacak, ardindan turizm ile iliskili konularda gergeklestirilmis bibliyometrik arastirmalara yer verilecektir. Bunu
takiben aragtirmada izlenen metodolojik stratejiye yer verildikten sonra ulusal, uluslararasi yayimlar ve lisansiistii

caligmalar sirasi ile ele alinarak incelenecek, sonug ve Onerilerle ¢alisma sonlandirilacaktir.
Kavramsal Cerceve
Alanya ve Turizm

20. yy’m ilk yarisinda narenciye ve muz liretimine dayali bir tarim kenti 6zelligi gosteren Alanya’da, 1950’lerde
Damlatas Magarasimnin saglk turizmi amagli ziyaretlere agilmasiyla birlikte i¢ turizm hareketleri baslamigtir
(ALTSO, 2007). 1960 ve 70’1i yillarda bireysel olarak seyahat eden turistlerin ziyaret ettigi Alanya’da, birkag¢ motel
ile birlikte yatak sayisinin 1000’1 gegmedigi belirtilmektedir. Bu donemde Alman turistlerin daha ¢ok ziyaret ettigi
Alanya, ev pansiyonculugunun uygulandig1 bir sahil kasabasi goriiniimiindedir (ALTSO Ekonomik Rapor, 2020).
1980°1i yillarda ekonomi politikalarindaki yapisal degisimler ve 1982 yilinda Turizm Tesvik Kanunu ile birlikte
Alanya’nin turizm merkezi ilan edilmesi neticesinde bdlgedeki turizm yatirimlar1 artmis, yabanci tur operatorlerinin
de pazara girmesiyle Alanya, Tiirkiye’de kitle turizminin uygulandigi ilk destinasyon olmustur (ALTSO Ekonomik
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Raporu, 2019; Yavuz & Unur, 2021). Ozellikle 1990’11 y1llara kadar hizla gelisen Alanya, bu dsnemde Korfez Savast
ve sonrasindaki gelismeler nedeniyle krizle karsi karsiya kalmistir. Bu yillarda Alanya rekabet avantajini elde
edebilmek adina “apart otel” konseptini uygulamaya baglamistir. Bu konsept, kisa siirede kabullenilmis fakat plansiz
bir biiylimeyi de beraberinde getirmistir (ALTSO, 2007). Alanya’nin yapisal turizm sorunlarina sonraki siirecte “her
sey dahil” sisteminin de eklenmesi, turist profilinde de degisiklikler yasanmasina sebep olmustur. 1990’11 yillara
kadar tamamen Alman pazarina hizmet veren Alanya’da 2010 yilinda yapilan turist profili arastirmasina gore
Alanya’ya gelen turistlerin milliyete gére dagilimlarinda ilk i¢; %33 Alman, %17,6 Rus, %9,1 Tirk seklinde
gerceklesmistir (Dogan vd., 2010).

1980’lerde hiz kazanan Alanya’nin turizmi donem donem kriz ve sorunlarla karsilasmasina ragmen bugiin hala
kentin lokomotif sektorii durumundadir. Alanya; 280 Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 belgeli, 358 Belediye Belgeli
olmak iizere toplam 638 tesis ve 182.332 yatak kapasitesi ile hizmet vermektedir (ALTSO Ekonomik Raporu, 2021).

Alanya’ya iliskin ziyaretci istatistikleri incelendiginde; Alanya’nin da 2020 yilinda tiim diinyayay1 etkisi altina
alan Coronavirus (Covid-19) pandemisinden biiylik oranda etkilendigi goriilmektedir (Tablo 1). 2021 yil1 verileri,
Alanya’nin ana pazari olan Rusya, Iskandinav ve Avrupa pazarinda bir toparlanmay1 isaret etse de s6z konusu pazarm
yabanci ziyaret¢i sayilarinda 2019 verilerine gore %27°lik bir azalma gbézlemlenmektedir. 2021 yilinda Alanya’ya
gelen ziyaretcilerin milliyetleri ise (ilk 6) Rusya, Ukrayna, Almanya, Polonya, Belarus ve Litvanya seklinde
gergeklesmistir (Altso Ekonomik Rapor, 2021). Yabanci ziyaretgilerin yillara gore detayli dagilimi Tablo 1°de
sunulmaktadir. ALTSO Ekonomik Raporu’ na (2021) gore Alanya’y1 2021 yilinda yaklasik 2 buguk milyon (giimriik

kapilarindan giris sayisina gore) turistin ziyaret ettigi belirtilmektedir.

Tablo 1. Alanya’ya gelen yabanci ziyaretcilerin yillara gére dagilimi

Gelen Yabanci Turist Sayisi Alanya'nin Tiirkiye'de
Yillar Antalya
.oy - Alanya'nin Antalya'nin
Tiirkiye Antalya Alanya Ig:ln((iz )Payl Pay1 (%) Pay1 (%)

2015 36.244.632 10.868.688 2.648.775 24,37 7,31 29,99
2016 25.352.213 5.955.787 1.208.518 20,29 4,77 23,49
2017 32.410.034 9.466.192 2.130.639 22,51 6,57 29,21
2018 39.488.401 12.507.435 3.852.812 30,80 9,76 31,67
2019 45.058.286 14.650.481 4.522.395 30,87 10,04 32,51
2020 12.734.213 3.256.568 843.100 25,89 6,62 25,57
2021 24.712.266 8.737.168 2.453.938 28,09 9,93 35,36

Kaynak: ALTSO Ekonomik Rapor, 2021

Alanya’da konaklama istatistiklerine gore yabanci ve yerli ziyaretcilerden yillara gore elde edilen gelirlere iliskin
detayl bilgiler Tablo 2’de sunulmaktadir. Buna gére 2021 yilinda ortalama kalig siiresi 3 giin iken ortalama turist
harcamasinin artarak 834 dolar civarinda gerceklestigi goriilmektedir. 2020 yilinda Covid 19 etkisi tabloya yansimig

olsa da 2021 yilinda turizm gelirlerinin, pandemi 6ncesi donemi yakalamis oldugu goriilmektedir.
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Tablo 2. Yabanc1 ve yerli ziyaretcilerden elde edilen turizm geliri

Yerli ve Yabanci Yabanci Yerli
KBOH*  Ziyaretci Ziyaretci Ziyaretci

Yil (Dolar) Sayst Toplam Gelir KBOH Sayist Toplam Gelir KBOH Sayist Toplam Gelir
2015 756 4.730.476  3.576.239.856 715 3.046.338  3.023.816.725 970 1.684.138  1.633.613.860
2016 705 2.750.877  1.939.368.285 633 1.423.349 900.979.917 978 1.327.528  1.298.322.384
2017 681 3.166.001  2.156.046.681 630 2434200  1.533.546.000 903 731.801 660.816.303
2018 647 5.680.359  3.675.192.273 617 4.642.849  2.864.637.833 801 1.037.510 831.045.510
2019 666 6.693.646  4.457.968.236 642 5.825.161  3.739.753.362 796 868.485 691.314.060
2020 762 2.462.735  1.876.604.070 716 1.733.996  1.241.541.136 926 728.739 674.812.314
2021 834 5.538.697  4.619.273.298 785 4.260.995  3.344.881.075 1029 1.277.702  1.314.755.358

*Kisi basina ortalama harcama
Kaynak: ALTSO Ekonomik Rapor, 2021

Bunlara ek olarak Alanya, Tiirkiye’de en ¢ok yerlesik yabancinin yasadigi yerlerden biri konumundadir. Kentte
123 milliyetten 38 bin yerlesik yabancinin yasadigi belirtilmektedir (Turizm Gazetesi, 2021). Alanya Kent Konseyi

(2022) tarafindan agiklanan rakamlara gore Alanya’da miilk edinen yabanci sayisi ise 45.736’dur.

Yukarida sunulan bilgiler 1s18inda Alanya ve Alanya’daki turizm uygulamalari, arastirmacilar i¢in de uygun bir
ortam sunmaktadir. Sar1 (2010), Alanya turizmini konu alan ¢alismalarin sayisinin zamanla artig gosterdigini
belirtirken ¢aligmalarin hala istenilen diizeyde olmadigina isaret etmistir. Bu ¢calismada da giiniimiize degin Alanya
iizerine yapilmis turizm ¢alismalarinin bibliyometrik 6zellikleri bakimindan incelenmesi, ¢alisma konularinin tespit
edilmesi hedeflenmistir. Bu amagla c¢aligmanin bir sonraki bolimiinde turizm alani g¢ergevesinde yapilan

bibliyometrik arastirmalara deginilecektir.
Turizm Arastirmalarinda Bibliyometrik Cahsmalar

“Bibliyometri” kavramini literatiire kazandiran Pritchard (Diodato, 2012), bibliyometriyi; “matematiksel ve
istatistiki yontemlerin bilimsel iletisim ortamlarina uygulanmasi” (Pritchard, 1969) olarak ifade etmistir.
Bibliyometrik arastirmalarda g¢aligmalarin belirli 6zellikleri analiz edilerek bilimsel iletisime iliskin ¢esitli bulgular
elde edilmesi amaglanmaktadir. (Al & Costur, 2007). Bu yontem ile ¢alismalar; yil, kurum, konu, anahtar kelimeler,
atiflar ve yazar sayisi gibi bibliyometrik parameler bakimindan incelenerek bazi sonuglar elde edilmektedir (Cigek
& Kozak, 2012). Elde edilen sonuglar; iilkeler, arastirmacilar ve kurumlar arasinda karsilastirmalar yapilmasina, en
etkili yazar ve dergilerin belirlenmesine olanak saglamaktadir (Yal¢in, 2010). Bunlara ek olarak bibliyometrik
calismalar, arastirmacilara c¢alisilan alanin gelisimini ve mevcut durumunu sunmasi agisindan da fayda

saglamaktadir.

Son donemlerde turizm c¢aligmalarinda bibliyometrik arastirmalara sik¢a rastlanilmaktadir. Hall (2011)
bibliyometrik arastirmalarin 6nemli hale gelmesinin nedenlerini; bir disiplin olarak turizm alaninin genislemesi,
arastirmaci ve kurumlarm alanyazina yaptiklar katkilara duyulan ilgi ve aragtirma performansinin degerlendirilmesi
ihtiyact seklinde ifade etmistir. Ulusal olcekte yiiriitiilen bibliyometrik arastirmalarin; belirli bir konuda
gerceklestirilmis olan ve Web of Science, Scopus, Tr Dizin gibi veri tabanlarinda yer alan ¢aligmalarin ¢esitli
kriterlere gore (yazar sayisi, yillara gore yayin sayisi, atif sayisi, yayimlanan dergi, anahtar kelimeler gibi) incelenmesi
ya da Yiksek Ogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi iizerinde yer alan lisansiistii tez calismalarinin belirli

parametrelere gore (tezlerin diizeyi, anabilim dali, enstitii, danisman unvani, arastirma yontemi, tez konusu gibi)
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analiz edilmesi seklinde gergeklestirildigi goriilmektedir. Web of Science ve Scopus veri tabanlarinda yapilan
arastirmalarda ¢ogunlukla ¢esitli programlar vasitasiyla (VOSviewer, Biblioshiny, Citespace gibi) gorsel haritalama
tekniginin kullanildig1 géze carpmaktadir. Kitap, kitap bolimii ve kongre bildirilerini de analizlere dahil eden
calismalar oldugu goriilmekle beraber bunlarin sayisi gorece azdir. Ornegin Tozoglu & Ugar (2022) Scopus veri
tabaninda “turizm ve liderlik” konulu 502 makaleyi R-Studio yazilimi kullanarak incelemistir. Arastirma sonucunda
Cin’in en fazla yayin yapan ve atif alan iilke oldugu, International Journal of Contemporary Hospitality Management
dergisinin en fazla atif alan, Journal of Applied Psychology dergisinin ise arastirilan konuda en fazla yayin yapan
dergi oldugu sonucuna ulasilmigtir. Tekeli vd. (2022) ise “turizm ve hizmet robotlar1” konularinda Web of Science
veri tabanindaki 178 yaymi VOSviewer programi ile degerlendirmislerdir. Calisma bulgularma gore Cin ve
Amerika’nin konu hakkinda en ¢ok flireten iilkeler oldugu goriilmiistiir. Buna ek olarak Hong Kong Politeknik
Universitesi ve Varna Isletme Universitesi en fazla yaymn yapan kurumlar olarak 6ne ¢ikarken International Journal
of Contemporary Hospitality Management en fazla yaym yapilan ve atif alan dergi pozisyonundadir. Bir bagka
arastirmada Eker vd. (2022), Tr Dizin’de yayimnlamis “turizm ve Covid-19” iliskisini ele alan 86 makaleyi
incelemislerdir. Caligmalarin agirhikli olarak Covid-19’un turizm endiistrisine, turizm hareketlerine ve turizm
calisanlarina etkileri iizerine yogunlasan ve ¢ogunlukla nitel yontem benimseyen aragtirmalar oldugu anlasilmstir.
Sar1-Gok (2021) ise ¢alismasinda Scopus veri tabaninda “gdniillii turizm” lizerine yapilmis 584 calismay1 cesitli
biliyometrik kriterlere gore analiz etmistir. Calisma sonucunda 2020 yilinin en ¢ok c¢alisma iiretilen yil oldugu,
anahtar kelime olarak “volunteer tourism” ifadesinin en gii¢lii ag yapisina sahip oldugu, Journal of Sustainable
Tourism dergisinin en fazla yayin yapan dergi oldugu ve Amerika Birlesik Devletleri, Birlesik Krallik ile
Avustralya’nin en ¢ok atif alan iilkeler oldugu tespit edilmistir. Alanyazinda benzer calismalarin orneklerini
cogaltmak miimkiindiir. Elmas & Boyacioglu (2021) “kadin ve turizm”, Akin (2021) “saghk turizmi”, Akgdl &
Ayazlar (2021) “turizm ve festival iliskisi”, Karasakaloglu (2020) “kis turizmi”, Ergiin & Kalipgi, (2020) “turizm ve
sikayet”, Civelek & Karadag (2020) “tarim turizmi”, Diigmezkalender & Metin (2019) “alternatif turizm”, Alp &
Cevik Unlii (2019) "turizm ve sug iliskisi” , Bogan vd. (2018) “kurumsal sosyal sorumluluk”, Bozok vd., (2017)
“kirsal turizm”, Temizkan vd. (2015) “saglik turizmi” konularinda bibliyometrik ¢aligmalar gergeklestirmiglerdir.

Alanyazinda belirli konularda lisansiistii ¢aligmalara yonelik olarak gerceklestirilmis pek c¢ok bibliyometrik
calisma da bulunmaktadir. Ornegin Odemis (2022), 1994-2021 yillari arasinda yayimlanmis “turizm talebi” konulu
60 lisansiistii calismay1 incelemis ve konu iizerinde daha ¢ok yiiksek lisans tezi diizeyinde ¢alisildigi, daha g¢ok nicel
yontemlerin tercih edildigi ve turizm talebini etkileyen faktorler ile turistik talep tahmini konularinin 6n plana
ciktigini tespit etmistir. Akyol & Calik (2022) ise “yayla turizmi” temali 29 lisansiistii caligsmay1 incelemis olup
calismalarin ¢ogunlugunun 2010 yil1 ve sonras1 donemde {iretildigi ve yiiksek lisans tezi tiiriinde oldugunu tespit
etmiglerdir. Tezlerin neredeyse yarisi Fen Bilimleri Enstitiisii ¢atis1 altinda yiiriitiilmiis olup iiniversite olarak
Karadeniz Teknik Universitesi 6n plana ¢ikmustir. Konak (2022) ise 2018-2022 yillar1 aras1 “medikal turizm”
konusunda hazirlanmis lisansiistii tezleri arastirma kapsamina almis ve 43 tez analiz edilmistir. Calismalarin 28 farkl
iiniversitede, cogunlukla Sosyal Bilimler Enstitiisii kapsaminda hazirlandigr ve calismalarda nitel yontemin
yogunlukla kullanilmis oldugu tespit edilmistir. Bigkin & Pektas (2021) 1990-2020 yillar1 aras1 “turizm pazarlamas1”
alaninda hazirlanmig lisansiistii calismalar1 ele almislar ve 33 teze ulagmislardir. Caligmalarin; Gazi, Anadolu ve
Marmara Universitesi'nde yogunlastigi ve daha ¢ok tiiketici davranislari, sosyal medya ve pazarlama sorunlari

konularinda ele alindig1 goriilmiistiir. Bununla beraber ¢alismalar en ¢ok Sosyal Bilimler Enstitiisii, Isletme Ana
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Bilim Dal1 biinyesinde hazirlanmistir. Boyraz vd. (2020), 2006-2020 yillar1 aras1 “hazirlanmakta olan turizm konulu
lisansiistii tezleri” bibliyometrik olan incelemislerdir. inceleme kapsammna alinan 538 calismanin daha ¢ok Sosyal
Bilimler Enstitiisii biinyesinde ve Turizm Islemeciligi Ana Bilim Dalinda hazirlanmakta oldugu, Akdeniz, Nevsehir
Hac1 Bektas Veli ve Balikesir Universitelerinin ilk {i¢ sirada yer aldig1 tespit edilmistir. Biiyiiksalvarc1 & Keles’in
(2019) 1982-2019 yillar1 arasinda “turizm alaninda hazirlanan” 252 lisansiistii calismay1 inceledikleri ¢aligmalarinda
en ¢ok calisilan konunun siirdiiriilebilirlik oldugu, en az ¢alisilan konunun ise yonetim oldugu ortaya konmustur.
Alanyazin incelenmeye devam edildiginde lisansiistii ¢alismalar1 kapsayan daha pek ¢ok konuda bibliyometri
calismalarinin yapildig1 goriilmektedir. Zengin & Atasoy (2020) “turizm rehberligi”; Unal (2020), Giidii-Demirbulat
& Tetik-Ding (2017) “siirdiiriilebilir turizm”; Unal & Bayar (2020) “destinasyon”, Oz¢oban (2020) “inang turizmi”,
Polat vd. (2019) “iklim degisikliginin turizme etkisi”’; Tayfun vd. (2018) “yiyecek ve i¢ecek™; Siinnetgioglu vd.

(2017) “gastronomi” konularinda bibliyometrik arastirmalar gergeklestirmislerdir.

Goriilebilecegi lizere turizm ile iligkili pek ¢ok farkli alt alanda bibliyometrik ¢aligmalarin yapildig1 ve 6zellikle

2018-2021 yillar1 arasinda sézkonusu ¢alismalarin hiz kazandig1 sdylenebilmektedir (Biskin & Pektas, 2021).
Yontem

Arastirmanin temel amaci baglangictan gliniimiize degin (1988-2022) Alanya turizmi konusunda yapilmis
caligsmalarin bibliyometrik olarak analizini yapmak ve gelisim seyrini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda Web of
Science (WOS) veri tabaninda baslik, 6zet ve anahtar kelimelerinde “Alanya”, “tourism”, “hospitality” anahtar
kelimelerini, Google Akademik veri tabaninda “Alanya” ve “turizm” anahtar sozciiklerini igeren yayinlarin taramasi
yapilmistir. Lisansiistii tez ¢calismalar1 i¢in aym anahtar kelimelerle Yiiksek Ogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi
sisteminde arama yapilmistir. 01.05.2022-11.05.2022 tarihleri arasinda yapilan aramalar sonucunda WOS veri
tabaninda 35, Google Akademik veri tabaninda ise 104 adet ¢alismaya, YOK ulusal tez merkezi iizerinden ise 95
lisansiistii ¢alismaya ulagilmistir. Bu siirecin ardindan elde edilen ¢aligmalar tekrar gézden gegirilerek arastirma
baglami disinda kalan yayinlar analizler disinda birakilmistir. Son asamada WOS veri tabaninda 27, Google
Akademik veri tabaninda 91 olmak {izere toplam 118 calisma ve 95 lisansiistii tez ¢aligmasi bibliyometrik analize
tabi tutulmustur. Buna ek olarak ¢aligsma konulari igerik analizi ile incelenerek calisma alanlar1 ve giincel egilimler

degerlendirilmistir. Caligmanin etik kurul izni gerektiren analizleri kapsamamasi, bibliyometrik ve icerik analizine

dayanmasi nedeniyle etik kurul raporu alinmamigtir. Arastirmada izlenen adimlar Sekil 1’de sunulmaktadir.
Arastirmanin amaci baglaminda cevap aranan sorular su sekilde belirlenmistir:

e (Calismalar yillara gore nasil bir dagilim gostermektedir?

e (Caligmalarm dergilere gore dagilimi ne sekildedir?

e Arastirmacilar kurumlarina gore nasil bir dagilim gostermektedir?
e En iiretken kurum ve yazarlar kimlerdir?

e (Caligmalarm yazar sayisina gore dagilimi ne sekildedir?

e Yazar verimliligi Lotka yasasi bakimindan nasildir?

e (Calismalarin konularina gére dagilimi ne sekildedir?
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Literatiir taramast
“alanya” ve “turizm”/ “tourism”, “hospitality”” anahtar kelimeleri ile

/ | .

Web of Science Google Akademik YOK Tez Merkezi

A

Ayiklama ve filtreleme

'

Analiz siireci

Caligmalarin yillara, dergilere ve kurumlara gore dagilimi, en {iretken yazar ve kurumlar, yazar sayist

v

One cikan calisma konularmin

!

Cikarimlar ve Oneriler

Sekil 1. Aragtirmada izlenen adimlar
Bulgular

Arastirma kapsaminda incelenen arastirmalar; WOS veri tabaninda yer alan ¢aligmalar, Google Akademik veri

tabaninda yer alan ¢alismalar ve lisansiistii tez ¢calismalar1 olmak iizere {i¢ alt baslikta sunulacaktir.
Web of Science Veri Tabaninda Yer Alan Calismalar

Tarama sonucunda WOS veri tabaninda taranan dergilerde 2007-2022 yillar1 arasinda 27 adet caligma
yaymmlandig1 goriilmiigtiir. Calismalarin 2019’dan sonra hiz kazandigi ve 2021 yilinda 10 yaynla en yiiksek hiza
ulastigr goriilmektedir (Grafik 1). Calismalarinin yartya yakiinin 2020 yili ve sonrasinda iiretildigini séylemek

mumkinddr.

12

10

2 1 1 1 1
[ @ L g @

2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Grafik 1. WOS veri tabaninda yer alan yaymlarin yillara gore dagilimi

Calismalarin yayinlandiklar1 dergiler incelendiginde 27 ¢aligmanin 20 farkli dergide yayimlandigi goriilmiistiir.
Soézkonusu dergiler ve ¢aligma sayilar1 Tablo 3’de sunulmaktadir. Journal of Destination Marketing & Management,

Journal of Economy Culture and Society, Journal of Hospitality and Tourism Insights, Journal of Tourism and
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Services, Sustainabillity, Tourism ve Tourism Management dergileri 2 ¢alisma ile en ¢ok yayin yapilan dergiler

olmustur. Yayin yapilan dergiler incelendiginde, arastirmacilarin pazarlama, ekonomi, sosyoloji, stirdiiriilebilirlik,

teknoloji, gastronomi ve genel yonetim gibi genis bir yelpazede calistiklar1 sdylenebilmektedir.

Tablo 3. Caligmalarm yaymlandiklar dergilere gore dagilim

Dergi Ad1 Yayin Sayisi %

Journal of Destination Marketing & Management 2 7,41
Journal of Economy Culture and Society 2 7,41
Journal of Hospitality and Tourism Insights 2 7,41
Journal of Tourism and Services 2 7,41
Sustainability 2 7,41
Tourism 2 7,41
Tourism Management 2 7,41
Advances in Hospitality and Tourism Research 1 3,7
Anatolia-International Journal of Tourism and Hospitality Research 1 3,7
European Journal of Tourism Research 1 3,7
Journal of Culinary Science & Technology 1 3,7
Journal of Hospitality and Tourism Management 1 3,7
Journal of Hospitality and Tourism Technology 1 3,7
Journal of Management & Organization 1 3,7
Journal of Mehmet Akif Ersoy University Economics and Administrative Sciences Faculty 1 3,7
Journal of Vacation Marketing 1 3,7
Tourism & Management Studies 1 3,7
Tourism Analysis 1 3,7
Tourism and Hospitality Management-Croatia 1 3,7
Tourism Management Perspectives 1 3,7
Toplam 27 100

Calismalarin yazarlar1 ve bagh bulunduklar1 kurumlar da incelenmis ve bulgular Tablo 4’de sunulmustur. WOS

veri tabaninda yer alan 27 ¢alismanin 47 farkli yazar tarafindan iiretildigi goriilmektedir. En iiretken yazar olarak 6

calisma ile B. Bora Dedeoglu’nun 6n plana ¢iktig1 tespit edilirken bunu sirasi ile 4 ¢alisma ile Engin Ungiiren ve 3

calisma ile Aydin Cevirgen takip etmistir. Geri kalan aragtirmacilar iki ya da tek bir yayinla alana katkida

bulunmuglardir. Caligmalar, arastirmacilarin kurumlari bakimindan incelendiginde en c¢ok calismanin Alanya

Alaaddin Keykubat Universitesi (f=21), Akdeniz Universitesi (f=10) ve Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi (f=6)

tarafindan tiretildigi goriilmiistiir.

Tablo 4. Calisma yazarlarinin ¢aligma sayilarina gore dagilimi

Yazar

Universite

Yayin sayisi

Dedeoglu, Bekir Bora
Unguren, Engin
Cevirgen, Aydin
Aktas, Ahmet

Arslan, Serdar
Basaran, Murat Alper
Bogan, Erhan
Kagmaz, Yasar Yigit
Kantarci, Kemal
Tekin, Omer Akgiin
van Niekerk, Mathilda
Akinci, Zeki

Arica, Resat

Arslan, Emin

Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Akdeniz Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Adiyaman Universitesi

Alanya Belediyesi Akademik Arastirmalar Merkezi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Akdeniz Universitesi

University of Central Florida

Akdeniz Universitesi

Adiyaman Universitesi

Tokat Gaziosmanpasa Universitesi

il B NS 2NN \O T (O 2NN \O I ST \O I S ) S VS TN S o)
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Avsalli, Hiiseyin

Baltaci, Furkan

Bayirli, Mehmet
Bozkurt-Ozcelik, Handan
Cakir, Onur

Caligkan, Caner

Celik, Muhammet Necati
Celuch, Krzysztof
Cetinsdz, Burcin Cevdet
De Martino, Marcella
Dogan, Seden

Ege, Zehra

Fyall, Alan

Gezici, Ferhan

Giirsoy, Dogan

Giizel, Ozlem

Kendir, Hakan

Kesgin, Muhammet
Kiiciiker, Caner
Kiigtikergin, Kemal Giirkan
Nebioglu, Oguz
Okumus, Fevzi

Ozyurt, Pasa Mustafa
Salihoglu, Giiliz
Sesliokuyucu, Osman S.
Toker, Boran

Tosun, Cevat

Uymaz, Ali Osman
Weinland, Jeffrey
Yayla, Ozgur

Yetkin, Murat

Yildirim, Mustafa
Yurcu, Gulseren

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Sinop Universitesi

Kirklareli Universitesi

Adiyaman Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi

Virsula Universitesi

Mersin Universitesi

National Research Council

Ondokuz Mayis Universitesi

Adnan Menderes Universitesi
University of Central Florida

Istanbul Teknik Universitesi
Washington State University

Akdeniz Universitesi

Tokat Gaziosmanpasa Universitesi
Akdeniz Universitesi

Bagimsiz Aragtrmaci

Atilim Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
University of Central Florida

Giresun Universitesi

Gebze Teknik Universitesi

Siileyman Demirel Universitesi
Akdeniz Universitesi

Gazi Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
University of Central Florida

Akdeniz Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
Akdeniz Universitesi

b = b e e e b e e e ek e b ek e b ek e b ek e b e e e e e e e e e e

Toplam yayin

27*

* Aragtirma kapsaminda incelenen ¢alismalardan 24°1i, tabloda adi gegen yazarlar ile ortaklasa yliriitiilmiistiir.

Gergeklestirilen toplam calisma sayis1 27 olmasina ragmen, tabloda ¢alisma sayis1 yazar bazinda sunuldugundan, bu

rakam toplamdan az goriinmektedir.

Caligmalarin yazar sayisina gore dagilimlar1 Tablo 5’te sunulmustur. Tablo incelendiginde 4 galismanin tek
yazarli, 9 ¢aligmanin iki yazarl, 9 ¢alismanin ii¢ yazarli, 4 ¢alismanin dort yazarl ve 1 ¢alismanin da bes yazarl
oldugu goriilmiistiir. Tek yazarli ¢alismalarin tiim ¢alismalarin %15’ine karsilik geldigi diisiiniildiigiinde yazarlarin
kolektif sekilde ¢alismayi tercih ettikleri sonucuna varilabilir. Bibliyometrik ¢alismalarda incelenen husulardan biri
de alana katki sunan yazarlarm verimliligidir. Bu ¢alismada yazar verimliligi Lotka yasasi ile degerlendirilmistir.
Lotka yasasi, “literatiire n sayida ¢aligma ile katkida bulunan yazar sayisinin tek bir ¢aligma ile katkida bulunan yazar
sayisinin 1/n?” si oraninda oldugunu” ifade etmektedir (Ozel ve Kozak, 2012). Daha anlasilir bir ifade ile yasa;
Rowlands (2005) tarafindan; yazarlarin %60’ inm bir makale ile %15’inin 2 makale ile, %7’sinin 3 makale ile alana
katkida bulunmasi gerektigi seklinde yorumlanmistir. Bu kapsamda yazarlar ve yayin sayilari incelendiginde Alanya
turizm calismalarina katki sunan yazarlarm %77’sinin 1, %17’sinin 2 ve %6’sinm ii¢ yayn lirettigi goriilmiistiir. Bu

sonuglardan yazar verimliliginin Lotka yasasina uygunluk gostermedigi anlagiimaktadir.
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Tablo 5. Calismalarin yazar sayilarina gore dagilimi

Yazar Sayisi f %
Tek yazarli 4 15
2 yazarli 9 33

3 yazarl 9 33

4 yazarl 4 15

5 yazarh 1 4
Toplam 27 100

Aragtirmada incelenen unsurlardan biri de ¢alismalarin hangi konularda ele alindiginin incelenmesidir. Bu amagla
gerceklestirilen icerik analizi sonuglar1 Tablo 6’da sunulmaktadir. Caligmalar incelendiginde WOS veri tabaninda
yer alan Alanya turizm ¢aligmalarmin turizm pazarlamasi, turizm sosyolojisi, orgiitsel davranis, siirdiiriilebilir turizm
ve ¢evre yonetimi, gastronomi ve mutfak sanatlari, turizm ekonomisi ve turizm cografyasi alanlarinda tiretilmis
oldugu gorilmektedir. En ¢ok c¢alismanin (f=10) turizm pazarlamasi alaninda iiretilmis oldugu, bunu turizm
sosyolojisi (f=5) ve orgiitsel davranis (f=5) konusundaki arastirmalarin takip ettigi goriilmiistiir. Turizm pazarlamasi
alaninda destinasyon kalitesi, destinasyon marka degeri ve turist memnuniyeti konularinin 6n plana ¢iktig1 tespit
edilmistir. Arastirmacilarin Covid-19 pandemisini de arastirmalar1 kapsamina aldiklar1 ve bu konuda iki yayin
tiretildigi goriilmektedir. Alanya’da yasayan yerlesik yabancilar ve yerli halkin turizm gelisimi konusundaki ¢esitli
tutumlari turizm sosyolojisi alaninda ¢aligilan konulara 6rnektir. Alanya’da pek ¢ok konaklama isletmesi ve galisani
bulunmasi dolayisiyla aragtirmacilar konaklama igletmesi ¢alisanlarmin gesitli orgiitsel davranislart hakkinda da
arastirmalar yiirtitmiislerdir. Bunlarin disinda siirdiiriilebilir turizm, konaklama isletmelerinde eko etiketleme gibi
cevre yonetimi konular1 da arastirma yiiriitiilen konulardandir. Son olarak gastronomi ve mutfak sanatlari alaninda

2, turizm cografyasi ve ekonomisi alanlarinda da 1 ¢alismanin {iretildigi tespit edilmistir.

Tablo 6. Caligmalarin konularinina gére dagilim

Calismalar
Ungiiren vd., 2021; Aktas vd.,

Alan Konu
Turizm Destinasyon ve turist memnuniyeti

pazarlamasi 2010; Aktas vd. 2009;
Covid-19 6nlemlerine iliskin misafir yorumlarinin “birlikte yaratma
(co-creation)” perspektifinden degerlendirilmesi Arica vd. 2021;
?ular}lk kpral tgbanh 51§tem kullanilarak fiyat-performansi etkileyen Dogan vd., 2020;
ozelliklerin belirlenmesi:
Sosyal medya ’paylaslml'a'rmln destinasyon marka bilinirligi ve Dedeoglu vd., 2020;
destinasyon kalitesine etkisi
Miisteri odakli destinasyon marka degeri Dedeoglu vd., 2019;
Destinasyon kalite algis1 ve bagliliginda iilke imajinin etkisi Dedeoglu, 2019;
Destinasyon hizmet kalitesi, duygusal imaj ve tekrar ziyaret niyeti
iizerinde ge¢mis deneyimin diizenleyici rolii Tosun vd., 2015;
é&tigiifglan risklerin turistlerin tekrar ziyaret niyetleri tlizerindeki Cetinsdz ve Ege; 2013;
Turizm Yerli halkin otellerin sosyal sorumluluk girisimlerine iligskin algilart
sosyolojisi ve bu alginin turizm gelisimi iizerine etkileri Giirsoy vd. 2019;

Yabancilarin ikinci ev alim kararlarini etkileyen faktorler

Turizm endiistrisinde isyerlerinin yonetimselligi
Yerlesik yabancilarin yasam kalitesi algilart
Alanya'da yerel yonetimlerin ve STK'larin turizm gelisimi algilari

Ungiiren ve Kagmaz, 2021;

Yildirim, 2021;
Ozyurt vd. 2018;

Cevirgen ve Kesgin, 2007
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Tablo 6. Calismalarin konularinina gére dagilimi (devami)

Orgiitsel Pro-orgiitsel ¢alisan davranislari Uymaz ve Arslan, 2022;
davrams Rol belirsizligi, rol gatismasi ve is performansi Ungiiren ve Arslan, 2021;
man.lanan davranis diizeyi ile ¢evre b}11n01“alg1s1 arasindaki Yayla vd.; 2021
iliskide ¢evresel yorumlarin moderatér roli
Is giivencesizligi ve Covid 19 kaygisinin tiikenmislik tizerindeki

etkisinde finansal refahin moderator roli Ungiren vd., 2021

Kurumsal sosyal sorumluluk algis1 Bogan ve Dedeoglu, 2019
Siirdiiriilebilir Turizmin siirdiiriilebilir gelisiminde yerel halkin gevresel tutum,
. .. > A Baltaci, 2021;
turizm ve cevre davranissal rolii ve destegi arasindaki iligki
yonetimi Siirdiirtilebilir turizmin gelisiminde konaklama isletmelerinin rolii  Celik ve Cevirgen, 2021;

Ulkelerin ekonomik gelismislik diizeylerinin yesil tiiketim
tutumlar lizerindeki rolii

Yoneticilerin eko-etiketlemeye yonelik tutumlariin belirlenmesi
ve eko-etiketlemenin konaklama igletmeleri iizerindeki etkileri

Yetkin ve Giizel, 2020

Yilmaz vd., 2019

Gastronomi ve Yoresel yemeklerin tiretimini ve sunumunu etkileyen faktorler Nebioglu, 2021;

mutfak sanatlar1  yiyecek servisinin zelliklerine iliskin turist algilari Yurcu vd., 2020

Turizm

ekonomisi/ Konaklama sektoriinde tedarikgilerin cografyasi Salihoglu ve Gezici, 2018
cografyasi

Google Akademik Veri Tabaninda Yer Alan Calismalar

Taramalar sonucunda 2004-2022 yillar1 arasinda yayimlanmis 91 caligma tespit edilmistir. Caligmalarin iiretim
miktarinin yillara gére dalgali bir dagilim gosterdigi goriilmekle birlikte (Grafik 2) 2020 yilinda 12 ve 2016 yilinda
11 calisma ile en yiiksek miktara ulastigi gézlemlenmektedir. En verimli déonemin 2013-2017 yillar1 arasi oldugu
anlasilmistir zira toplam ¢alismalarin %41°1i bu donemde iiretilmistir. 2020 yilinda 12 ¢alisma iiretilirken 2021 yilinda
calisma sayisinin 7’ye diismesinde Covid 19 pandemisi ve arastirmacilarin sahada uygulama yapma imkénlarinin

sinirli kalmasinin etkili oldugu diisiiniilmektedir.

6
4
2
0
2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024

Grafik 2. Google akademik veri tabaninda yer alan yayinlarm yillara gore dagilimi

Arastirma kapsaminda incelenen 91 ¢alismanin 62 farkli bilimsel dergide yayimmlanmis oldugu goriilmektedir.
Calismalarin dergilere gore dagilimlarina iligkin olarak en ¢ok yayin yapilan ilk 15 dergi Tablo 7’de sunulmaktadir.
Dergiler incelendiginde 7 yayila Uluslararas1 Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi’nin bas1 cektigi goriilmektedir. Tiirk
Turizm Arastirmalar1 Dergisi 6, Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi 4, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi, Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi ve Gazi Universitesi Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergilerinin
3’er yaymla en ¢ok ¢alisma yaymlanan dergiler oldugu goriilmiistiir. Bunlarin diginda kalan 12 dergi 2’ser adet

caligmaya yer verirken, geri kalan 44 derginin tek bir ¢aligma yayimladig tespit edilmistir.
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Dergi Yayin sayisi %
Uluslararast Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi 7 7,6
Tiirk Turizm Arastirmalari Dergisi 6 6,5
Seyahat ve Otel Isletmeciligi Dergisi 4 4,3
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 3 3,2
Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi 3 3,2
Gazi Universitesi Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi Dergisi 3 3,2
Akdeniz iktisadi idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi 2 2,1
Disiplinlerarasi Akademik Turizm Dergisi 2 2,1
Dokuz Eyliil Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 2 2,1
Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2 2,1
Ege Academic Review 2 2,1
Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2 2,1
Isletme Arastirmalar1 Dergisi 2 2,1
Journal of Social, Humanities and Administrative Sciences 2 2,1
Journal of International Social Research 2 2,1
Toplam (ilk 15 dergi) 44 43
91 100

Genel Toplam

Arastirmanin bu bélimiinde incelenen 91 ¢alismanin 140 yazar tarafindan iiretildigi gériilmistiir. Yayn sayilarina

gore yazarlar ve bagli bulunduklar1 kurumlar incelenmis ve en verimli ilk 27 yazar Tablo 8’de sunulmustur. Bu

baglamda 9 calisma ile Engin Ungiiren’in en iiretken yazar oldugu goriilmektedir. 7 calisma ile Yasar Yigit Kagmaz,

6 caligma ile Serpil Kocaman, 5 calisma ile Hulusi Dogan’in Alanya turizm g¢aligmalar1 konusunda diger iiretken

yazarlardir. Bu arastirmacilarin diginda 8 aragtirmacinin 3, 15 arastirmacinin 2, geri kalan 113 arastirmacinin tek

yayin ile alana katki sundugu tespit edilmistir.

Tablo 8. Yazarlarin ¢alisma sayilarina gore dagilimi

Yazar

Universite

Yayin sayisi

Ungiiren, Engin
Kagmaz, Yasar Yigit
Kocaman, Serpil
Dogan, Hulusi
Bogan, Erhan

Cetinsoz, Burgin Cevdet

Cevirgen, Aydin
Durna, Ufuk

Giimiis, Murat

Inal, Mehmet Emin
Kavacik, Saadet Zafer
Nebioglu, Oguz;
Cimen, Hiirriyet
Dulupgu, Murat Ali
Eren Ramazan

Geng, Volkan

Gi¢lii, Caner
Giilmez, Mustafa
Ibrahim Giingor
Kantarci, Kemal
Kavacik, Mustafa
Ozyurt, Pasa Mustafa
Sar1, Cemali

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi/Akdeniz Universitesi
Alanya Belediyesi Akademik Arastirmalar Merkezi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi/Akdeniz Universitesi
Akdeniz Universitesi

Sakarya Universitesi/Adiyaman Universitesi

Mersin Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi/Akdeniz Universitesi
Akdeniz Universitesi

Batman Universitesi

Akdeniz Universitesi

Akdeniz Universitesi

Akdeniz Universitesi

Ardahan Universitesi

Siileyman Demirel Universitesi

Gazi Universitesi

Batman Universitesi

Bitlis Eren Universitesi/Akdeniz Universitesi

Akdeniz Universitesi

Akdeniz Universitesi

Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi/Akdeniz Universitesi
Akdeniz Universitesi

Giresun Universitesi/Akdeniz Universitesi

Akdeniz Universitesi

BN DN NN NN NN NN WWWWWWWWwm N O
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Tablo 8. Yazarlarin ¢alisma sayilarma gore dagilimi (devami)

Tayfun, Ahmet Gazi Universitesi 2
Tekin, Yasemin Akdeniz Universitesi 2
Tellioglu, Salih Selguk Universitesi 2
Unliiénen, Kurban Gazi Universitesi 2
Toplam yayin 91

Calisma kapsaminda en iiretken iiniversiteler incelenmis ve Tablo 9’da sunulmustur. En ¢ok ¢aligmanin Akdeniz
(f=25) ve Alanya Alaaddin Keykubat Universiteleri (f=15) tarafindan iiretildigi goriilmektedir. Alanya Alaaddin
Keykubat Universitesi’nin Akdeniz Universitesi’nden ayrilarak kurulmasindan dolay1 bazi yazarlarm sézkonusu iki
iniversite adresli yayimnlar1 bulunmaktadir. Yazarlarin bagl bulundugu kurumlar incelenirken mevcut yayindaki
bilgiler esas alinmistir. En iiretken iiniversiteler siralamasinda 8 yaymla Siileyman Demirel Universitesi iigiincii ve 7

yayinla Mersin Universitesi dordiincii siray1 almaktadir.

Tablo 9. En iiretken ilk 10 Giniversite

Universite Yayin sayisi %
Akdeniz Universitesi 25 27,4
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi 15 16,4
Siileyman Demirel Universitesi 8 8,7
Mersin Universitesi 7 7,6
Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesi 5 5,4
Selcuk Universitesi 5 5,4
Adnan Menderes Universitesi 4 43
Batman Universitesi 4 43
Gazi Universitesi 4 43
Gaziantep Universitesi 4 43
Toplam 91 100

Caligmalar yazar sayisina gore incelenmis ve sonuglar Tablo 10°da sunulmustur. Sonuglara goére incelenen 91
calismanin 18’1 tek, 51°1 iki, 16’s1 lig, 5’1 dort ve 1’1 de bes yazarlidir. Yazarlarin verimliligi Lotka yasasina gore
incelendiginde yazarlarin %80’inin 1 yayin ile %10,7’sinin iki ve %5,7’sinin de ii¢ yaym ile alana katki yaptig

goriilmektedir. Bu sonuca gore yazarlarin verimliliginin Lotka yasasina uymadig1 sdylenebilmektedir.

Tablo 10. Calismalarin yazar sayilarina gére dagilimi

Yazar Sayisi f %
Tek yazarh 18 20
2 yazarl 51 56
3 yazarl 16 18

4 yazarl 5 5

5 yazarl 1 1
Toplam 91 100

Arastirmada cevap aranan sorular baglaminda Google Akademik veri tabaninda yer alan ¢aligmalar konularina
gore incelenmis ve bulgular Tablo 11°de sunulmustur. Yayinlarda galigilan konularin WOS veri tabaninda yer alan
yayinlarin ¢alisma alanlarina benzerlik gostermekle birlikte yayinlarin nicelik olarak fazlaligindan dolay1 biraz daha
genis bir calisma alanina yayildigi goriilmektedir. En c¢ok calisilan alanin yine turizm pazarlamasi oldugu
goriilmektedir (f=26). Turizm pazarlamasi alt alani igerisinde destinasyon kalitesi, rekabetciligi ve markalagmasi,
turist memnuniyeti ve turist davranisi konularmimn 6n plana ¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Is tatmini, kisilik ve
liderlik, orgilitsel davranis c¢aligmalar1 arasinda en ¢ok calisilan konulardir. Turizm sosyolojisi alaninda yapilan
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arastirmalar incelendiginde ¢aligmalarin daha ¢ok yerel halkin turizm gelisimi ve etkilerini algilamalar1 ve yerlesik

yabancilar konularinda yogunlastigi goriilmektedir. Bahsedilen calisma alanlarinin disinda Tablo 9’dan da

goriilebilecegi gibi alternatif turizm konusunda 7, ekonomi, finans ve muhasebe alaninda 6, gastronomi ve mutfak

sanatlar1 alaninda 4, insan kaynaklar1 yonetimi alaninda 3, rekreasyon, turizm cografyasi ve ekonomisi ve turist

deneyimi konularinda 2, girisimcilik, siirdiiriilebilirlik ve ¢evre yonetimi konusunda da 1 ¢aligma iiretildigi tespit

edilmistir.

Tablo 11. Caligmalarin konularina gére dagilimi

Cahisma Alam

Konular

Yazar/Yazarlar

Turizm pazarlamasi

Orgiitsel davrams

Turizm sosyolojisi

Destinasyon rekabetciligi

Konaklama isletmelerinin tavsiye edilmesini

etkileyen hizmetler

Dijital pazarlama
Destinasyon imaji

Cevre dostu tiiketici davranisi
Yeniden ziyaret etme niyeti
Agizdan agiza iletisim
Destinasyon se¢imi

Seyahat motivasyonu

Turist memnuniyeti

Turist davranisi

I¢csel pazarlama

Destinasyon imaj1

Turistik iirtin 6nem-performans analizi
Destinasyon markalagmasi, marka degeri

Destinasyon kalitesi

Turist profili

Duygusal emek ve orgiitsel baglilik
Erteleme davranisi

Kisilik

Orgiit yararma ahlaki olmayan davranislar

Kurumsal sosyal sorumluluk algis1
Liderlik

Is tatmini

Duygusal zeka

Orgiit kiiltiirii

Oz yeterlilik

Sinizm

Yerel halkin turizm algilamasi

Duman ve Kocaman, 2021; Dulupgu, 2019
Dogan vd.; 2020

Ercan, 2020; Yetkin vd., 2016

Giiglii ve Yilmaz, 2020

Kement, 2020

Tiiziintiirk, 2020; Kiigiiker vd., 2019
Kocaman, 2018

Ugur ve Ugur-Sarioglu, 2019

Giiglu, 2017

Uslu ve Aysal, 2020; Demir ve Altindag,
2017; Dogan vd., 2011

Giilmez vd., 2014; Tayfun ve Yildirim, 2010

Kocaman vd., 2013

Artuger vd., 2013; Inan vd., 2011

Cengiz ve Kantarci, 2013

Kocaman ve Giingdr, 2012; Kavacik vd.,
2012

Unliibnen ve Cimen, 2011; Unliiénen ve
Cimen, 2010

Dogan vd., 2010

Acar ve Cevirgen, 2021

Kahyaoglu ve Arikan, 2021

Ceyhan, 2021; Yiicel, 2020; Inanir vd., 2017

Glirsoy, 2020

Sentiirk vd., 2019

Geng ve Gilimiis, 2019; Sezici ve Giiven,
2017

Geng ve Gumiis, 2017; Aksit-Asik, 2017;
Cetinsdéz ve Turhan, 2016; Ungﬁren ve
Dogan 2010

Geng vd., 2016

Ozkog vd., 2015; Kocaman; 2012

Ungiiren ve Ercan, 2015

Tokgdz ve Yilmaz, 2008

Yavuz ve Unur; 2021; Ozdamar ve Cakict,
2021; Bogan ve Sarusik, 2016; Ungiiren ve
Dogan; 2010; Tayfun ve kiliglar, 2004
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Alternatif turizm

Genel yonetim

Turizm ekonomisi—
finans-muhasebe

Gastronomi ve mutfak
sanatlari

Insan kaynaklar
yonetimi

Rekreasyon

Turizm
Cografyasi/ekonomisi

Turist deneyimi

Girsimcilik
Cevre yonetimi

Diger

Yerel halkin turizmin etkilerine yonelik
algilamalart

Yerlesik yabancilar

Engelli turizmi

Dental turizm

Alanya’nin alternatif turizm kaynaklari

Kriz yonetimi ve Covid 19

Konaklama igletmelerinin genel yapist
Turizm altyapisi

Yenilik yonetimi

Kurumsallagsma

Dengeli 6l¢iim kartinin otel isletmelerinde
uygulanabilirligi

Turizm sektoriinde kiimelenme ve agyapi
analizi

Gelisen isletmeler piyasasi

Kurumsal karne

Alanya bolgesi otellerinin goreli etkinliginin
belirlenmesi

Turizmin Alanya ekonomisine etkisi

Yore esnafinin her sey dahil sistemine
yonelik tutumlari.

Gida israfi

Gastronomik kimlik ve gastronomik turizm
tiriinleri

Gida giivenligi ve yonetim sistemleri

Kadin ¢aliganlar ve kariyer engelleri

Caligsma kosullari

Is giivencesizligi
Konaklama isletmelerinde
etkinlikleri

Rekreasyon etkinliklerinin degerlendirilmesi

Tirk gecesi

Turizmin i  ve  ticaret  alanlarim
sekillendirmesi

Gida tedarik cografyasi

Turistlerin demografik 6zelliklerine gore risk
azaltma stratejileri
Alanya  Kalesi'ne
degerlendirmeler
Kadin girisimciler
Konaklama igletmelerinde ¢evre yonetimi

iliskin  algt  ve

Hanutguluk

Ziyaretcilerin transferi

Otel igletmeleri ve seyahat
iligkisinde baglilik diizeyi

acentalar1

Ozyurt ve Giilmez, 2020; Bogan ve
Dedeoglu, 2018

Kavacik vd., 2014; Dayioglu, 2012
Tellioglu ve Tekin, 2021, Tellioglu ve
Simsek, 2016; Toker ve Kagmaz, 2015;
Bozok vd., 2014; Kagmaz, 2014

Kagmaz ve Kahveci, 2016
Sari1, 2010

Yildirim ve Sayin, 2020
Ungiiren ve Cevirgen, 2016
Eren ve Balkar, 2018

Tekin ve durna, 2012
Kiraci ve Alkara, 2009
Kiling vd., 2008

Demirgil vd., 2016

Tagcan ve Cetin, 2016
Okutmus ve Ergiil; 2014
Babacan ve Ozcan, 2009

Aks vd., 2007
Aydin ve Ungiiren, 2009

Akmese ve Ilyasov- Kaba; 2022
Nebioglu, 2017

Eren ve Sener, 2017; Eren vd., 2017
Demirel ve Sahin-Pergin, 2018

Islamoglu vd., 2019
Karacaogli, 2015
Ungiiren vd., 2020

Giritlioglu vd., 2017
Ding ve Akengin, 2020

Salihoglu ve Gezici, 2016
Cetinsoz ve Ege, 2012

Yildiz ve Dogan, 2011

Altindal ve Sallan-Giil, 2016
Mutlu ve Yildiz, 2015

Ungiiren vd., 2015
Karagiil ve Giingor, 2014
Dogan vd., 2013

Lisansiistii Calismalar

Ulusal tez merkezinde yapilan tarama sonucunda 27’si (%28.4) doktora tezi, 68’1 (%71.5) yiiksek lisans tezi
olmak tizere toplam 95 adet lisansiistii calisma tespit edilmistir. Calismalarin yillara gore dagilimi Grafik 3’te
verilmistir. Lisansiistii caligmalar 1988 yilinda “Alanya'da turizmin gelismesi ve problemleri” isimli yiiksek lisans
tezi ile baglamistir. Bu tarihten 5 yil sonra (1993) “Alanya'da kentlesme - turizm ve sorunlar1” bashigini tastyan ilk

doktora tezi yazilmistir. Lisansiistii ¢aligmalarin seyri izlendiginde 2010 yilindan itibaren caligmalarin hiz
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kazandigini s6ylemek miimkiindiir (Grafik 3). 2013 y1l1 13 yiiksek lisans ve 1 doktora tezi ile en liretken y1l olmustur.
Ozellikle Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiine bagl olarak acilan Turizm Isletmeciligi yiiksek lisans
programinin 2001; doktora programinin 2005 yilinda 6grenci almaya baslamasinin (Akdeniz Universitesi, Bologna

Bilgi Sistemi, 2022) ¢alismalarin zaman igindeki seyrinde 6nemli bir etkisi oldugu diisiiniilmektedir.

16
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2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009 2008 2006 2003 2001 1997 1993 1988

o N B OO

M Yiksek Lisans W Doktora

Grafik 3. Lisansiistii ¢aligmalarm yillara gore dagilimi

Lisansiistii caligsmalarin hazirlandigi {iniversiteler incelendiginde 24 farkli tiniversite tespit edilmistir. S6zkonusu
iiniversiteler arasinda Akdeniz Universitesi’nin baskinligi goriilmektedir (Tablo 12). Calismalarin yarisinin bu
iiniversiteden iiretildigi anlasiimaktadir. Akdeniz Universitesini 9 tez ¢alismast ile Siilleyman Demirel Universitesi,

6 calisma ile Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi ve 5 ¢alisma ile Gazi Universitesi takip etmektedir.

Tablo 12. Lisansiistii caligmalarin iiniversitelere gore dagilimina iliskin bulgular

Hazirlandig1 Universite Yiiksek Lisans Doktora Toplam

f f f %
Akdeniz Universitesi 34 14 48 50,5
Siileyman Demirel Universitesi 5 4 9 9,4
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi 5 1 6 6,3
Gazi Universitesi 4 1 5 5,2
Istanbul Universitesi 4 - 4 42
Balikesir Universitesi 1 1 2 2.1
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi 2 - 2 2,1
Mersin Universitesi 1 1 2 2.1
Yildiz Teknik Universitesi 2 - 2 2,1
Adnan Menderes Universitesi - 1 1 1
Afyon Kocatepe Universitesi 1 - 1 1
Alanya Hamdullah Emin Pasa Universitesi 1 - 1 1
Anadolu Universitesi 1 - 1 1
Ankara Universitesi - 1 1 1
Beykent Universitesi 1 - 1 |
Eskisehir Osmangazi Universitesi 1 - 1 1
Gaziantep Universitesi 1 - 1 1
Istanbul Teknik Universitesi - 1 1 1
Karamanoglu Mehmet Bey Universitesi 1 - 1 1
Marmara Universitesi 1 - 1 1
Mustafa Kemal Universitesi 1 - 1 1
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Tablo 12. Lisansiistii ¢aligmalarin iiniversitelere gére dagilimina iliskin bulgular (devami)

Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi - 1 1 1
Nisantas1 Universitesi 1 - 1 1
Selcuk Universitesi - 1 1 1
Toplam 68 27 95 100

Lisanstistii calismalarin hazirlandig1 enstitiiler incelendiginde (Tablo 13), calismalarin biiyiik oranda Sosyal
Bilimler Enstitiisii bilinyesinde bulunan lisansiistii programlarda hazirlandigi goriilmektedir. Bunun disinda
Lisansiistii Egitim Enstitiisii, Egitim Bilimleri ve Fen Bilimleri Enstitiilerinde tezlerin hazirlandig1 anlasilmistir. Fen

bilimleri enstitiisiinde hazirlanan tezlerin mimarlik alaninda hazirlanmis tezler oldugu goriilmiistiir.

Tablo 13. Lisansiistii tezlerin enstitiilere gore dagilimlarina iligkin bulgular

Enstitii Yiiksek Lisans Doktora Toplam

f % f % f %
Sosyal Bilimler Enstitiisii 58 24 82 86,3
Egitim Bilimleri Enstitiisii 4 1 5 5,2
Lisansiistii Egitim Enstitiisii 4 1 5 5,2
Fen Bilimleri Enstitiisii 2 1 3 3,1
Toplam 68 27 95 100

Lisansiistii ¢aligmalarin anabilim dallar1 incelendiginde ise karsimiza sasirtici olmayan bir sonug ¢ikmakta
%40’ 1n1n turizm isletmeciligi ve otelcilik, %21 inin turizm isletmeciligi ana bilim dalinda hazirlandig1 gériilmektedir
(Tablo 14). Turizm alaniin multidisipliner bir alan olmasi dolayisiyla isletme, cografya, mimarlik, uluslararsi ticaret,
kamu yonetimi, ekonometri, iktisat, gastronomi ve mutfak sanatlar1 ¢caligma ekonomisi ve endiistri iligkileri, sehir ve

bolge planlama ve insan kaynaklar1 yonetimi ana bilim dallarinda da tezlerin tiretildigi goriilmektedir.

Tablo 14. Lisansiistii tezlerin anabilim dallarina gére dagilimi

Anabilim Dah Yiiksek Lisans Doktora Toplam

f f f %
Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik 27 11 38 40
Turizm Isletmeciligi 14 6 20 21
Isletme 5 3 8 8,4
Turizm Isletmeciligi Egitimi 4 1 5 5.2
Cografya 3 1 4 4,2
Mimarlik 3 - 3 3,1
Uluslararas1 Ticaret 3 3 3,1
Saglik Turizmi 2 - 2 2,1
Kamu Yo6netimi 1 1 2 2,1
Ekonometri - 2 2 2,1
Turizm 1 - 1 1
Turizm Yonetimi 1 - 1 1
Iktisat - 1 1 1
Tiirk¢e ve Sosyal Bilimler 1 - 1 1
Gastronomi ve Mutfak Sanatlart 1 - 1 1
Calisma Ekonomisi ve Endiistri Iliskileri 1 - 1 1
Sehir ve Bolge Planlama - 1 1 1
Insan Kaynaklar1 Yénetimi | - 1 1
Toplam 68 27 95 100

Lisansiistii caligmalarda arastirilan konular incelendiginde uluslarasi ve ulusal yayinlara benzer bir tablo kargimiza

cikmaktadir (Tablo 15). En ¢ok ¢alismanin turizm pazarlamasi alaninda tiretildigi bunu sirasi ile orgiitsel davranig ve
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turizm sosyolojisi alaninda yapilan ¢aligmalarin takip ettigi goriilmektedir. Gastronomi ve mutfak sanatlar1 ve
muhasebe-finans ve ekonomi alanlar1 da tez ¢alismalarinin tretildigi diger alanlardir. Bunlarin disinda Alanya’da
alternatif turizm, siirdiiriilebilirlik ve ¢cevre yonetimi, turizm gelisimi ve etkileri, mimarlik, insan kaynaklar1 yonetimi

ve kiiltiirel miras konularinda tez ¢alismalar1 hazirlandig1 tespit edilmistir.

Tablo 15. Lisansiistii tezlerde ¢aligilan konular

Konu Yiiksek Lisans Doktora Toplam

f f f %
Turizm pazarlamasi 15 9 24 25,2
Orgiitsel davranig 16 2 18 18,9
Turizm sosyolojisi 7 4 11 11,5
Gastronomi ve mutfak sanatlari 7 1 8 8,4
Mubhasebe, finans ve ekonomi 4 3 7 7,3
Genel yonetim 2 4 6 6,3
Alternatif turizm 4 2 6 6,3
Strdiiriilebilirlik ve ¢cevre yonetimi 5 - 5 5,2
Turizm gelisimi ve etkileri 3 1 4 4,2
Mimarlik 3 - 3 3,1
Insan kaynaklari ydnetimi 2 - 2 2,1
Kiiltiirel miras - 1 1 1
Toplam 68 27 95 100

Tartiyma ve Sonuc¢

Alanya; kitle turizmi hareketlerinin ilk goriilmeye bagladig1 ve giinlimiizde olgunlagmis bir destinasyon goriintiisii
sergileyen Tiirkiye’nin 6nemli turistik lokasyonlarindan biridir. Bu ¢aligmada, 1980’lerden giiniimiize turizm
anlamimda hizhi bir gelisim sergileyen Alanya ile ilgili yiriitiilmiis turizm c¢alismalar1 bibliyometrik olarak
incelenmistir. Bu kapsamda WOS, Google Akademik veri tabanlari ve Ulusal Tez Merkezinde taramalar
gergeklestirilerek 1988-2022 yillar1 arasinda toplam 95 lisansiistii ¢aligsma, ulusal ve uluslararasi nitelikli 118 yayin
analize dahil edilmistir. S6z konusu yaynlar gesitli kriterlere gore incelenmis ve Alanya turizm ¢aligmalarmin
mevcut durumu biitlinsel olarak ortaya konulmaya calisilmigtir. Caligsmalarin odaklandigi konular ve daha once
calisilmamig konularin saptanarak ileride Alanya’da ¢alisma yapmak isteyen arastirmacilar i¢in genel bir bakis agist

ve bir yol haritasi olusturulmasi hedeflenmistir.

WOS veri tabaninda incelenen 27 ¢alisma agirlikli olarak 2020 yili ve sonrasinda yayimlanmistir. En ¢ok yayina
yer veren dergiler Journal of Destination Marketing & Management, Journal of Economy Culture and Society,
Journal of Hospitality and Tourism Insights, Journal of Tourism and Services, Sustainabillity, Tourism ve Tourism
Management dergileridir. En iiretken iiniversitenin Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi olmasi makul
karsilanmakla birlikte en iiretken yazarm Nevsehir Hac1 Bektas Veli Universitesinden Bekir Bora Dedeoglu olmasi
dikkat ¢ekicidir. Aragtirmada yazar verimliligi Lotka Yasas1 baglamida degerlendirilmis ve sonuglarm bu yasaya
uymadigi gorilmistiir. Bu durumun sadece bir makale ile katkida bulunan yazar sayismnin fazla olmasindan
kaynaklandig1 diisiiniilmektedir. Bu anlamda yazarlarin konuya iligkin ilgilerinin ve tiretkenliklerinin gelisime agik
oldugu soylenebilir. Alanya turizmi iizerine ¢aligsan aragtirmacilarin sirasi ile turizm pazarlamasi, orgiitsel davranis,

stirdiiriilebilir turizm, gastronomi ve mutfak sanatlar1 konularinda calistiklar1 tespit edilmistir.

Google Akademik iizerinden elde edilen 91 yaymin 2004-2022 yillar1 arasinda liretildigi ve en ¢cok yayin yapilan
derginin Uluslararas1 Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi oldugu belirlenmistir. Engin Ungiiren’in bu kategoride en
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iiretken yazar oldugu gériilmiistiir. En iiretken {iniversitenin Akdeniz Universitesi oldugu belirlenmistir. Alanya
Alaaddin Keykubat iiniversitesinin 2016 yilinda Akdeniz Universitesinden ayrilarak kurulmus olmasi dolayisiyla bu
kategoride Akdeniz Universitesinin en ¢ok yayn yapilan iiniversite olmasi sasirtict degildir. Yazar verimliligi yine
Lotka yasas1 baglaminda degerlendirildiginde bu kategoride de birden fazla yayina sahip yazar sayisinin azligindan
dolay1 sonucun yasaya uymadigi tespit edilmistir. Bu anlamda yine arastirmacilarin konuya ilgilerinin zayif oldugunu
sOyleyebilmek miimkiindiir. Calisma konulari incelendiginde turizm pazarlamasi, Orgiitsel davranig ve turizm

sosyolojisi alanlarinda daha ¢ok yayin verildigi goriilmiistiir.

Alanya’nin daha ¢ok kitle turizmine hizmet veren bir destinasyon olmasi ve bolgede deniz, giines, kum temeline
dayanan bir turizmin uygulandig1 dikkate alindiginda turizmin gesitlendirilmesi adina 6zellikle alternatif turizm
tirleri ve uygulanabilirlikleri konusundaki ¢aligmalarin sayisiin artmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ayni sekilde
kiiltiir turizmi ve somut/somut olmayan kiiltiire]l miras konusunda da aragtirmalar yapilabilir. Alanya’da 6nemli
miktarda yerlesik yabanci yasadigi ve miilk edindigi diisiiniildiigiinde bu konuda yapilan arastirmalarin kisith kaldigi
diisiiniilmektedir. Bu anlamda arastirmacilarin bu konuya egilmeleri, hem Alanya’da yasayan halk hem de yerlesik
yabancilar perspektifinden ¢aligmalar tasarlamalar1 onerilebilir. Ayn1 sekilde Covid 19 ve turizm sektoriine etkileri
konusunda da sinirli sayida yaymnin oldugu, arastirmacilarin bu alanda Alanya’daki turizm paydaslari ile ¢aligmalar
planlamalar1 bir diger 6neridir. Bir diger 6neri de Alanya’nin degisen turist profili ile ilgilidir. Dogan vd. (2010) ve
ALTSO Ekonomik Raporu (2021) bulgular1 incelendiginde ziyaretgi profilinde biiyiik degisimler goriilmektedir. Bu
degisimlerin nedenleri ve sonuglarinin arastirilmasi 6nemlidir. Ozellikle Rusya-Ukrayna savasi sonrasinda
Alanya’ya gelen Ukrayna vatandaslariin sayilarimin arttig1 gézlemlenmektedir. Bu durumun Alanya’nin toplumsal,
kiiltiirel ve ekonomik yapisinda meydana getirdigi/getirebilecegi etkilerin arastirilmasi literatiire 6nemli katkilar
yapacak ve Alanya gibi yerlesik yabancilarin yogun oldugu destinasyonlarin gelecegi icin ipuglar1 verebilecektir.
Bunlarin diginda cografya, mimarlik gibi alanlar ile multidisipliner ¢alismalarin sayisinin da oldukga sinirli oldugu
goriilmiistiir bu nedenle turizm akademisyenleri ile farkli bilim dallarindan akademisyenlerin birlikte arastirmalar

yapmasi, Alanya’da turizmin ve etkilerinin farkli agilar1 ile anlasilmasi bakimindan 6nemli goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda incelenen Alanya turizmi konusunda hazirlanmis 95 adet lisansiistii calismanin yarisinin
Akdeniz Universitesi’nde hazirlanmis oldugu goriilmiistiir. Akdeniz Universitesi’nin uzun yillardir lisansiistii egitim
vermesi ve Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi kurulmadan énce Alanya’da turizm isletmeciligi yiiksek lisans
ve doktora programlarmin bulunmasi bu durumun en bilyiik nedenidir. Daha 6nce farkli konularda yapilan
bibliyometrik ¢alismalar Akdeniz Universitesi’nin lisansiistii ¢alismalar noktasinda turizm alanyazimina en ¢ok katki
yapan iiniversitelerden oldugu sonucuna ulasmistir (Boyraz vd., 2020; Aydin & Aksdz; 2017; Ince vd., 2017).
Lisansiistii ¢calismalarin %86’smnin Sosyal Bilimler Enstitiisiinde hazirlandigir goriilmiistiir. Bu bulgunun turizm
konulu lisansiistii tezlerin incelendigi diger bibliyometrik ¢aligmalarla (Konak, 2022; Biskin ve Pektas, 2021;
Ozcoban, 2020; Aydin & Aksdz, 2019; Tayfun vd., 2018; Demirbulat & Ding, 2017; Siinnetgioglu, 2017) uyumlu
oldugu goriilmektedir. Calismalarin hazirlandigi anabilim dallar1 incelendiginde turizm igletmeciligi, kamu yonetimi,
insan kaynaklar1 yonetimi, ¢aligma ekonomisi ve endiistri iliskileri gibi 18 farkli anabilim dali karsimiza ¢ikmaktadir.
Caligmalarin % 69’unun turizm isletmeciligi, turizm isletmeciligi ve otelcilik ve turizm isletmeciligi anabilim
dallarinda hazirlanmis olsa da turizmin multidisipliner bir ¢aligma alani olmasi turizm disindaki alanlardan da
arastirmacilarin bu konuda arastirmalar yirittiigiinii gostermektedir. Bu bulgu; Boyraz vd., (2020); Tayfun vd.,

(2018) ve Demirbulat ve Ding’ in (2017) ¢alisma sonuglart ile paralel goériinmektedir. Lisansiistii caligma konularinin
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dagilimi incelendiginde Google Akademik veri tabaninda yer alan yaymnlarin dagilimina benzedigi goriilmekte, en
cok calisilan alanlarin turizm pazarlamasi, orgiitsel davranis ve turizm sosyolojisi oldugu goriilmektedir. Bazi
lisansiistii ¢aligsmalarin tamamlandiktan sonra yayina doniistiiriilmiis olmast bu durumun nedeni olarak

diisiiniilmektedir.

Alanya turizm ¢alismalarinin izledigi gelisimi ortaya koymak adma gerceklestirilen bu calismanin bazi
sinirliliklar1 bulunmaktadir. Gelecek arastirmalarda turizm arastirmalarinin gorsel haritalama teknikleri ile atif ve
sosyal ag analizlerinin yapilmasi, ¢alismalarin izledikleri yontem bakimindan incelenmesi, kitap, kitap boliimii ve
bildirilerin de analizlere dahil edilmesi; alanda calisan yazarlar ve ¢alismalarin niteligi hakkinda daha derinlemesine

bilgi verebilecektir.
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Extensive Summary

Alanya, Turkey's leading destination in terms of mass tourism (ALTSO, 2007), is still an important point in
Turkey's tourism today with its natural and cultural tourism resources. Alanya hosted a third of approximately 15
million tourists coming to Antalya in 2019 (before Covid 19), generating a total revenue of 4.5 billion dollars from

domestic and foreign visitors (ALTSO Economic Report, 2019).

Alanya and its tourism activities, which have developed rapidly and become a tourism center since the 1980s,
have also attracted the attention of researchers. With the academic publications and postgraduate thesis studies that
gained momentum in the 2000s, the tourism development of Alanya was investigated with different research
questions from the perspective of architecture, geography, business administration, public administration and various

sub-fields of tourism.

In this study, it is aimed to investigate the development of national and international studies and postgraduate
studies on Alanya tourism with bibliometric analysis. Bibliometrics can be expressed as a quantitative method that
includes the examination of books, journals, conference minutes and other written communication tools using
mathematical and statistical techniques (Pritchard, 1969). With bibliometric studies, the development of the studied
area over time can be followed, while at the same time, it is ensured that the problems in the field can be discussed
and solutions offered (Cigek & Kozak, 2012). It has been seen that there has not been an evaluation on Alanya tourism
studies in the literature before, and based on this, present study designed to present a road map to researchers by

determining the focus of the researchers working on Alanya tourism and current trends.

In this context, a total of 95 postgraduate thesis and 118 national and international publications were obtained
between 1988-2022 by scanning the WOS, Google Academic databases and the National Thesis Center. The

questions to be answered in the context of the purpose of the research were determined as follows:

e What is the distribution of studies according to their types?

e What is the distribution of studies by years?

e How is the distribution of the studies according to the journals?

e  What is the distribution of researchers according to their institutions?
e  Who are the most productive institutions and writers?

e What is the status of the studies according to the number of authors?
e How is the author productivity in terms of Lotka's law?

e How is the distribution of the studies according to their subjects?
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27 studies examined in the WOS database were mainly published in 2020 and later. The most frequently published
journals are Journal of Destination Marketing & Management, Journal of Economy Culture and Society, Journal of
Hospitality and Tourism Insights, Journal of Tourism and Services, Sustainability, Tourism and Tourism
Management. Although it is considered reasonable that the most productive university is Alanya Alaaddin Keykubat
University, it is noteworthy that the most productive author is Bekir Bora Dedeoglu from Nevsehir Hac1 Bektas Veli
University. In the research, author productivity was evaluated in the context of Lotka Law and it was seen that the
results did not comply with this law. It is thought that this situation is due to the high number of authors who
contributed with only one article. In this sense, it can be said that the interest and productivity of the authors on the
subject is open to development. It has been determined that researchers working on Alanya tourism mostly work on

tourism marketing, organizational behavior, sustainable tourism, gastronomy and culinary arts.

It was determined that 91 publications obtained from Google Scholar were produced between 2004-2022 and the
most published journal was the Journal of International Alanya Business Faculty. Engin Ungiiren is the most
productive writer in this category. It was determined that the most productive university was Akdeniz University. It
is seen that the authors mostly work collectively and 80% of the publications have multiple authors. When the author
productivity was evaluated in the context of Lotka law, it was determined that the result did not comply with the law
due to the low number of authors with more than one publication in this category. In this sense, it is possible to say
that the researchers' interest in the subject is weak. When the study subjects were examined, it was seen that more
publications were given in the fields of tourism marketing, organizational behavior and tourism sociology.
Considering that Alanya is a destination that serves mostly mass tourism and that a tourism based on sea, sun and
sand is applied in the region, it is thought that the number of studies on alternative tourism types and their applicability
should be increased in order to diversify tourism. Likewise, research can be conducted on cultural tourism and
tangible / intangible cultural heritage. Considering that a significant amount of resident foreigners live and own
property in Alanya, it is thought that the researches on this subject are limited. In this sense, it can be suggested that
researchers focus on this issue and design studies from the perspective of both the people living in Alanya and the
resident foreigners. Likewise, there is a limited number of publications on Covid 19 and its effects on the tourism
sector, and it is another suggestion for researchers to plan studies with tourism stakeholders in Alanya in this area.
Apart from these, it has been observed that the number of multidisciplinary studies with fields such as geography and
architecture is quite limited. For this reason, it is considered important that tourism academicians and academicians
from different disciplines conduct research together in terms of understanding tourism and its effects from different

perspectives in Alanya.

It was seen that half of the 95 postgraduate studies on Alanya tourism examined within the scope of the research
were prepared in Akdeniz University. The main reason for this situation is that Akdeniz University has been providing
postgraduate education for many years and that before Alanya Alaaddin Keykubat University was established, there
were tourism management master's and doctoral programs in Alanya. It has been observed that 86% of postgraduate
studies were prepared in the Institute of Social Sciences. It is seen that this finding is compatible with other
bibliometric studies (Aydin & Aksoz, 2019; Demirbulat & Ding, 2016) examining postgraduate theses on tourism.
When the departments in which the studies are prepared are examined, we come across 18 different departments such
as tourism management, public administration, human resources management, labor economics and industrial

relations. Although 69% of the studies were prepared in the departments of tourism management, tourism
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management and hotel management and tourism management, the fact that tourism is a multidisciplinary field of
study shows that researchers from fields other than tourism also conduct research on this subject. When the
distribution of graduate study topics is examined, it is seen that the most studied areas are tourism marketing,

organizational behavior and tourism sociology.

This study, which was conducted in order to reveal the development of Alanya tourism studies, has some
limitations. In future research, it may be recommended to conduct citation and social network analyzes with visual
mapping techniques. Examining the researches in terms of the method they follow, including books, book chapters
and proceedings in the analysis will provide more in-depth information about the authors working in the field and

studies.

2637



