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Makale Ge¢misi Oz

Goénderim Tarihi: 12.08.2022 Bu c¢aligmanin amaci, turizm endistrisinin ekonomik, sosyo-kiltiirel ve psikolojik
etkilerinin sinema filmleri yoniinden yansimalarini incelemektir. “Giiler misin Aglar

Kabul Tarihi: 22.09.2022 misin” filminin tercih edilmesinin {i¢ ana temeli vardir. Birincisi, filmin Tirkiye’nin

dnemli turizm destinasyonlarindan biri olan Kusadasi’nda ¢ekilmis olmasidir. Ikincisi,
filmin Tirkiye’de turizmin gergek manada gelisimini saglayan ve 1972 yilinda yayinlanan
ve halen yiirlirlikte olan 1618 sayili Turizm Yasasimin yayinlanmasindan ii¢ yil sonra
Turizm gbsterime girmis olmasidir. Uciinciisii ise, filmde turizmin etkilerini dogrudan gdsteren
¢ok sayida sahnenin yer almasidir. Yapilan arastirmada filmdeki gorsel ve sesli (isitsel)
veriler Metz’in sinema gostergebilimi yaklasimiyla giliniimiizde yasanan geligmelerle
Film incelenerek analiz edilmistir. Arastirmanin temel bulgularmi, yerel halkin turist algisi,
turizmdeki asir1 ticarilesmenin ana dil {izerindeki etkileri, turizm endiistrisindeki
girisimci/calisan iliskileri ve yerel halkin kiiltiirel degerlere olan ilgisizligi olarak
siralamak miimkiindiir. Elde edilen sonuglar mevcut literatirdeki ampirik ve kavramsal
bulgularla desteklenerek aciklanmaya ¢aligilmistir.
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Keywords Abstract

Tourism This study aims to examine the reflections of the economic and socio-cultural effects of
the tourism industry in terms of cinema films. There are three main reasons for preferring
the movie “Giiler misin Aglar misin”. First, the film was shot in Kusadasi, one of most
Film important tourist destinations in Turkey. Secondly, the film was released three years after
the publication of Tourism Law No. 1618 on 1972 which is still in effect of tourism in
Turkey. Thirdly, there are many scenes in the film that directly show the effects of
tourism. The visual and audio data in the film were analyzed via Metz’s cinema semiotics
approach by considering current developments. It is possible to list the main findings of

Impacts of tourism

Cinema semiotics

Makalenin Turd the research as the tourist perception of the local people, the effects of excessive
. commercialization in tourism on the mother tongue, the entrepreneur/employee relations
Arastirma Makalesi in the tourism industry. The obtained results were tried to be explained by supporting the

empirical and conceptual findings in the existing literature.
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GIRIS

Uluslararasi turizm endiistrisinin {ilkelerin makro ve mikro ekonomilerine sagladig1 yasamsal katkilarinin yani
sira toplumlar aras1 siyasi dengenin olusmasi i¢in yardimci bir unsurdur. Ulusal i¢ turizm ise ekonomik biiyiime
tizerindeki katkilarina ek olarak toplum tzerinde sosyo-kiiltiirel birligin saglanmasina olumlu etki eden bir sosyo-
ekonomik aktivitedir. Bdylece ulusal ve uluslararasi turizm hareketleri ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve fiziki etkileri
bakimindan insan hayatinda 6nemli degisiklikler meydana getirmistir (Panakera, 2007). Oyle ki turizm sayesinde
birbirinden oldukga farkli sosyo-kiiltiirel degerlere sahip olan toplumlarin bulugmasi, turizme bagh olarak gesitli alt

sektorlerin gelismesi ve turizmle ilgili uluslararasi orgiitlerin kurulmasi gibi 6nemli gelismelerin tamami

uluslararasi turizm faaliyetlerinin kitlesellesmesiyle birlikte ortaya ¢ikmigtir (Theng, Qiong & Tatar, 2015).

Post-modern turist tiplerinin gelismesiyle birlikte turizm pazarinda nicel anlamda genislemeler meydana geldigi
gibi turizm aktivitelerinin ¢esitliligi de artmustir. Bu yeni gesitlemelerden biri de diinya ¢apinda hizla biiyliyen ve
onemli bir yer tutan film turizmidir. Ciinkii filmlerden etkilenen turistlerin, filmlerin ¢ekildigi destinasyonlara
dogru yonelmelerini saglamaktadir (Gjorgievski & Trpkova). Turizm ve sinema birbirinden farkli iki sektor olarak
goriilse de ikisi de amag itibariyle birbiriyle baglantilidir. Sinema ve turizm arasinda koprii olusturan filmler, hem
turistlerin merak duygusunu harekete gegiren hem de filmlerin cekildigi bolgelerdeki turistik degerleri ulusal ve
uluslararas1 boyutta tanitmaya imkan veren enstriimanlardir (Yanmaz, 2006). Bodylece uluslararasi turizm
hareketlerinin gelismesiyle birlikte ¢esitli alanlardan arastirmacilar, akademisyenler ve uzmanlar turizm alaninda
arastirma yapmaya baslamis olup ilerleyen donemlerde dogrudan turizmle ilgilenen arastirmacilar da turizmin
cesitli etkileri ve unsurlariyla ilgili arastirma yapmaya baglamislardir. Turizm alaninda yapilan arastirmalarin ¢esitli
sekillerde incelenmesi ve kategorize edilmesi miimkiin olmakla birlikte temel arastirma konulari turizm
pazarlamasi, turizm ekonomisi, turizm isletmeciligi ve turizm sosyolojisi olarak siralanabilir. Turist deneyimi, turist
memnuniyeti, paydas etkilesimi ve turizmin stirdiiriilebilirligi gibi konularsa temel arastirma konularindan ve farkli
alanlardaki arastirmalardan adapte edilerek literatiirde yer bulmus arastirma konularidir (Gossling, 2000; Astrom,

2017).

Her ne kadar turizm arastirmalari say1 bakimindan artmis, nitelik bakimindan gelismis ve ele almis oldugu
konular bakimindan ¢esitlenmis olsa da arastirmalar neticesinde ortaya konulan bulgular yillar icerisinde biiyiik
olgiide benzerlik gostermeye baslamistir. Turizm literatiiriine yapilan 6zgiin katkilarm sinirh bir yapida kalmasmin
temel sebebi turizm arastirmacilarinin benzer olgek ve yontemleri kullanmalariyla dogrudan ilgili oldugunu
soylemek miimkiindiir. Bununla birlikte turizm arastirmalarinda genellikle sinirli sayidaki nicel ve nitel yontemler
kullanilmaktadir (King, McKercher & Waryszak, 2003). Turizm arastirmalarinda genellikle nicel yontemler
kapsaminda kullanilan 6lgekler araciligiyla yapilan anket uygulamalar1 basta ekonometrik analiz testleri olmak
lizere cesitli istatistiksel analizlerden olugsmaktadir. Katilime1 goriislerine dayanan goriigme yontemleri, gézlem,
ornek olay incelemesi veya dokiiman analizi gibi yontemlerse turizm alaninda en yaygin olarak kullanilan nitel

arastirma yontemleridir (Bozok, Kilig & Ozdemir, 2017; Alrawadieh, Karayilan & Cetin, 2019; Karadag, 2021).

Yukarida belirtildigi gibi ¢alismanin temel amaci 6zgiin arastirmalarin yapilmasina olanak saglayacak yeni
yontem ve veri tabanina dikkat ¢ekmektir. Bu sebeple, calisma kapsaminda filmler veri olarak kullanilmustir.

Filmlerin veri olarak kullanilmasi arastirmanin hem amaclarmdan hem de o&zgiinlik boyutlarindan birisini
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olugturmaktadir. Ciinkii aragtirma turizmin etkilerini filmler 6zelinde inceleyen Oncii bir arastirmadir. Bu sayede,
hem turizm arastirmacilarina yeni bir veri arsivi sunulmakta hem de ilk kez kullanilan veriler araciligiyla literatiire
O0zglin katkilarda bulunulmaktadir. “Giiler Misin Aglar Mism” filmi 6zelinde yapilan arastirmada farkl
arastirmacilarin gelistirmis oldugu teknikler de mevcut olmasina ragmen en kapsaml ve sistematik haliyle Metz’in
ortaya koydugu sinema gostergebilimi yontemine bagl kalinarak analizler yapilmistir (Metz, 1991; Andrew &
Atam, 2010). Sinema gostergebiliminin arastirma yontemi olarak sinema-turizm baglaminda kullanilmasi da
arastirmanin ikinci temel amaci ve 6zgiinliik boyutunu olusturmaktadir. Ciinkii yapilan literatiir taramasinda sinema
gostergebiliminin yontem olarak kullanildig1 ¢calismalar icerisinde sinema-turizm baglaminda yapilan arastirmalara
tarafimizdan rastlanilmamistir. Bu sebeple, ¢aligmanin bu yoniiyle hem sinema hem de turizm literatiirii agisindan

0zgiin bir aragtirma oldugunu séylemek miimkiindiir.
Kavramsal Cergeve

Calisma kapsaminda turizmin ekonomik ve sosyo-kiiltiirel etkileri film ¢oziimlemesi aracilifiyla ortaya
konulmusgtur. Ancak ortaya konulan bulgulara deginmeden once c¢alismanin amacinin, Ozglinliigliniin ve
bulgularinin daha iyi anlagilabilmesi i¢in sinema literatiiriniin gelisimi ve sinema-turizm iliskisi ve benzerlik
gosteren caligmalarin yapist kavramsal olarak agiklanmaya calisilmistir. Genel bir yaklasimla belirtmek gerekirse
sinemayla ilgili arastirma ve tartismalarin belki de Lumiere kardeslerin 1895 yilinda sinematografi bulmasiyla
eszamanli olarak basladigini séylemek miimkiindiir (Ozuyar, 2017). Séz konusu arastirmalarin baslangi¢ tarihinin
oldukca eski tarihe dayanmasi sebebiyle sinemayla ilgili yapilan arastirmalarda sayisiz konu gesitli yonleriyle ele
almmistir. Ancak en genel haliyle yapilan calismalar karakter tipolojilerinin belirlenmesi ile olay ve olgularin
yorumlanmast seklindedir. Karakter temsili baglaminda yapilan g¢aligmalara bakildiginda en yaygin olarak
arastirilan konularin erkek, kadin, meslek ve teki temsillerin oldugu goriilmektedir. Ornegin, “Stepford Kadinlarr”
filmi Gzelinde alternatif kadin temsillerinin arastirildigt bu c¢alismada sinemadaki kadin temsili konusu ele
almmustir (Goker & Goker, 2014). Ote yandan, Saat¢1 (2010) tarafindan kadin yonetmenlerin filmlerindeki erkek
temsillerini ele alan arastirma da Tiirk sinemasindaki erkek temsillerinin incelendigi ¢alismalardandir. “Gazeteci
kimligi” veya “Din adami” temsili gibi konularin incelendigi c¢alismalar meslek temsillerinin karakterler
araciligiyla incelendigi aragtirmalar kapsaminda yapilan ¢aligmalara 6rnek olarak verilebilir (Karatas, 2014; Ak &
Akgiin, 2019). Sinema arastirmalar1 igerisinde Onemli bir yer tutan Oteki temsili c¢aligmalari ise sinema
arastirmalarinda en yaygin sekilde arastirilan temsil tiirlerinden birisidir. Ciinki ele alinan konunun baglamina gore
yukaridaki tartismada  belirtilen erkek veya kadin karakterleri g¢esitli acilardan Oteki  olarak
degerlendirilebilmektedir. Bununla birlikte, 6teki temsillerine 6rnek vermek gerekirse kahramanlik filmlerindeki
diisman karakterlerin veya ulusal sinema baglaminda 6teki olarak farkliliklarin incelendigi ¢aligmalar 6teki temsili

aragtirmalarina 6rnek olabilecek niteliktedir (Ali, 2007; Tullice, 2018).

Ikinci olarak sinema literatiirindeki ana akim arastirmalar olgu ve olaylarin temsiliyle ilgili olarak
yapilmaktadir. Ornegin, Osmanoglu’nun (2016) disgdc olgusu ve Gogebakan’in (2019) go¢ ve ahlak iizerine
yapmis oldugu arastirmalar go¢ olgusu kapsaminda yapilan ¢alismalara 6rnek olarak verilebilir. Diger taraftan,
Omer Liitfi Akad’in iggdgle ilgili filmleriyle ilgili “Diigiin”, “Gelin” ve “Diyet” filmleriyle ilgili olarak yapilan
calismalar da go¢ alaninda yapilan Gnemli aragtirmalardandir (Ates, 2020). Yaghlik olgusuna bakildiginda
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Kuruoglu ve Salman (2017) tarafindan yapilan arastirma zaman olgusunun temsiliyle ilgili ¢alismalar
kapsamindadir. Orneklerin sayisini arttirmak miimkiin olmakla birlikte olgu ve olay baglaminda yapilan sinema
arastirmalarina bakildiginda gdg, savas, idealizm, sehirlesme, yashlik, ayrimeilik, esitsizlik, sinif ¢catigmasi, alt-Ust

iliskileri vb. konularin en ¢ok arastirilan konular oldugunu sdylemek miimkiindiir (Akyon, 2014; Unal, 2020).

Belirtilen konularmn arastirilma sekli ve kapsamina bakildiginda yapilan arastirmalarin genellikle iic formda
gergeklestirildigi goriilmektedir. Birinci form oyuncu, film tiirii veya yonetmenler kapsaminda arastirmalardan
olusmaktadir. Ornegin, komedi filmlerindeki karakter temsillerinin incelenmesi, Kemal Sunal (oyuncu) veya Nuri
Bilge Ceylan (yonetmen) filmlerinde dteki temsillerinin incelenmesi bu kapsamda degerlendirilebilir. Ikinci form
karsilastirmali analizlerin yapildigi calismalardan olusmaktadir (Giiler, 2011). Hababam Smifi filmlerindeki
caligkan veya tembel &grenci tipolojilerinin karsilagtirilmast veya birlikte yorumlanmasi bu kapsamda
degerlendirilecek konulardir. Ugiincii formda konular tek bir filme odaklanilarak daha kapsamli verilere dayanarak
derinlemesine analizlerle yapilmaktadir. Diger bir ifadeyle tek bir film detayli bir bicimde ¢dziimlenerek bazi
konular agiklanmaya calisilmaktadir. Ay Lav Yu (2010) filmindeki kiiltiirel iletisim olgusunun veya Copgiiler Krali

(1978) filmindeki meslek temsillerinin incelenmesi tg¢tinci tirden incelemelere 6rnek olarak verilebilir.

Turizm-sinema veya turizm-film baglaminda yapilan arastirmalara bakildiginda s6z konusu arastirmalarin
genellikle film turizmi odagiyla yapildigi goriilmektedir. Film turizmi ¢aligmalar1 en genel haliyle destinasyon
pazarlamasi konusu kapsaminda yapilan ¢aligmalardir. Ayrica film turizmi ¢alismalarinda filmlerin dogrudan veri
olarak degil ancak degisken olarak kullanildigini sdylemek miimkiindiir (Beeton, 2016). Ornegin, filmlerin Sigacik
destinasyonundaki turizm faaliyetlerine nasil etkilerinin oldugu gibi konular1 agiklamaya calisan arastirmalar bu
kapsamda degerlendirilebilir (Celik, 2019). Bunun disinda filmlerin dogrudan veri olarak kullanildig1 az sayidaki
calismada ise dogrudan turizmle ilgili konulardan ¢ok farkli disiplinler araciligiyla bazi ¢alismalarin yapildigi
goriilmektedir. Ornegin birgok Tiirk filminin ¢ekildigi Tarabya Otelinin hem mimarisi hem de konumuyla ilgili

yapilan ¢alisma bu kapsamda degerlendirilebilir (Tulum Okur, 2020).

Sinemada gise rekoru kiran filmlerin bazilar1 ulusal ve uluslararasi capta turist hareketlerinde biiyiik
degisikliklere neden olmustur. Ozellikle 1970’1i yillar ve sonrasinda Tiirkiye’de sinema énemli bir ivme kazanarak
diinyaya ac¢ilmaya baglamistir (Yanmaz, 2006). Tirkiye’deki turizm istatistikleri dikkatli bir bigimde
incelendiginde, film turizminin etkilerinin Tirkiye’nin bir¢ok bdlgesinde hissedildigi goriilmektedir (Glingoér &
Uysal, 2019). Tiirkiye’de 2002 yilinda yayimnlanan “Asmali Konak™ dizisi ve ardindan yayimlanan “Asmali Konak
Hayat” filminin {izerinden 20 yil ge¢cmesine ragmen hala Kapadokya bdlgesine turist ¢ekmektedir. Bu durumda
Asmali konak dizisi ve filmi Kapadokya bolgesindeki turistik hareketliliginde yasanan artisin en OSnemli
orneklerindendir. Bolgedeki turist sayisinin siirekli artmasi da filmlerin turizm pazarlamasindaki roliiniin uzun
yillar i¢erisinde devam ettigini géstermektedir (Y1lmaz & Yolal, 2008; Glingor & Uysal; 2019). Bir diger 6rnek ise,
tim diinyada biiylik ses getiren “Truva” filminin g¢ekimi sirasinda kullanilan Truva atmin Canakkale iline
getirilmesiyle birlikte %73 oraninda turist taleplerinde artis gozlenmistir (Koger & Giirer, 2021). Aynm1 zamanda
“Topkapr” filminden sonra da Tiirkiye’ye yonelik turist hareketliligi ozellikle Istanbul destinasyonunda
yogunlasmistir (Yanmaz, 2006). Yukaridaki ornekler gosteriyor ki filmler turizmi ve turistleri filmlerdeki

cekicilikleri gorme istegi uyandiran 6nemli bir itici gilictiir. Bu baglamda filmler sadece bireyleri eglendirme amact
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tasimaz. Aksine her film kendi i¢inde bireyleri bilgilendirmek ve motive etme amaci da tasimaktadir. Ozellikle
giiniimiizde bireylerin kitap, gazete vb. basili argiimanlar1 okumaya daha az vakit ayirmalari, gorsel medyaya ise

daha ¢ok vakit ayrilmalari filmleri turizm agisindan 6nemli kilmaktadir (Yanmaz, 2011).

Ozetle bu calismanin ana arastirma konusu olan “Giiler misin Aglar misin” 6rnegi i¢ turizme yoneliktir. Filmin
icinde yer alan sahneler yerel halkin turizmle ilgili bilinglendirilmelerine yardimeci olmustur. Ote yandan iginde
turizmle ilgili higbir sahne olmayan bazi filmlerin ulusal ve uluslararasi turizme katki sagladigi bir ger¢ektir. Bu
sebeple, calisma kapsaminda turizmin yerel halk {izerindeki etkileri filmler aracilifiyla ele alinarak oncii bir

arastirma yapilmaya calisilmistir.
Ydntem

Filmlerin ¢6zimlenmesi icin gelistirilmis ve yaygm sekilde kullanilan ¢esitli arastirma yontemleri
bulunmaktadir. Film ¢dziimlemesi amaciyla kullanilan yontemler isim ve kapsam bakimindan bazi farkliliklar
tastyor olsalar da temelde verilerin benzer sekilde incelenmesine olanak saglamaktadirlar. Calisma kapsaminda ele
alman filmin en iyi sekilde incelenebilmesi i¢in film ¢éziimlemelerinde en yaygin sekilde kullanilan gostergebilim
yonteminden faydalanilmigtir (Sancar, 2018). Gostergebilim yontemi filmlerdeki her tiirlii sembol, imge ve isaretin
filmlerin yorumlanmasinda kullanilabilmesine olanak saglayan bir yontemdir (Agocuk, 2014). Diger taraftan,
gostergebilim zaman zaman bagli basina bir anlam bilimi olarak kabul edildigi gibi sinema digindaki eserlerin

incelenmesi i¢in de kullanilabilen kapsamli bir arastirma yontemidir (Culha, 2012).

Film ¢6zlimlemesi baglaminda gostergebilim yonteminin kullanimina bakildiginda temelde ii¢ farkli yaklagimin
mevcut oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ozetle belirtmek gerekirse, gorsel dgelerin yer almasi birinci yaklagimi
sesli 6gelerin dikkate almmasi ise ikinci yaklasimi olusturmaktadir (Inceoglu, 2013; Giines & Baylan, 2016).
Gorsel ve isitsel verilerin bir arada kullanilmasii 6n géren karma yontem ise iiclincii gostergebilim yaklagimini
olusturmaktadir. Her yaklasimmn kendi i¢inde farkli kullanim gerekgeleri ve kendine 0zgii sistematigi
bulunmaktadir (Kogak, 2015). Ornegin, gorsel dgeleri temel alan yaklasim sahnenin seyirciye yansitilirken
kullanilan kadraj, 151k, mekan, sembol ve imge gibi unsurlari inceleyerek sahneleri anlamlandirmaya ¢alismaktadir.
Diger taraftan, isitsel unsurlar1 veri olarak kabul edip odak noktasini isitsel 6gelere ¢eviren aragtirmalar karakterler
arasindaki diyaloglari, karakterin 6ykiisel monologlarini veya sahnede kullanilan sesleri dikkate almaktadir. Karma
yontemin benimsendigi gostergebilim ¢alismalarinda gorsel ve isitsel 6geler bir arada degerlendirilerek sahneler

anlamlandirilmaya ¢aligilmaktadir.

Yukarda yer alan calismalardan anlasilabilecegi {izere gostergebilim yontemi sinema arastirmalarinda
kullanildig1 gibi bagka alanlarda yapilan arastirmalara da kolayca adapte edilebilecek bir ¢alisma ydntemidir.
Ancak daha 6nce de kismen belirtildigi iizere bir sanat eserinin incelenebilmesi i¢in kullanilabilecek en ideal
yontem sanat tiiriiniin kendine 6zgii bir sistematikle incelenmesine olanak saglayan yontemdir. Cilinkii farkli sanat
alanlarinda ortaya konulan eserler zaman zaman benzerlik gosterse de biiyiik 6lgiide farkli dzellikler tagimaktadir.
Bu sebeple, farkli veya benzer sanat tiirlerinin ortaya koydugu eserlerin analizi i¢in benzer yaklasimlarin
benimsenmesi ¢ok sayida sorunun ortaya ¢ikmasina neden olabilecegi gibi ideal bir analiz yapilmasina da engel

olabilmektedir.
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Ornegin, benzer sanat tiirleri agisindan bakildiginda bir tiyatro ve filmin analiz edilebilmesi i¢in aym ydntemin
kullanilmas1 dogru analizlerin yapilmasina engel olabilmektedir. Ciinkii tiyatro oyununun sergilenmesi i¢in
kullanilan araglar, oyuncularin performansi, oyunun seyirciye yansitilma bigimi, sergilendigi ortam ve tiyatro ekibi-
seyirci etkilesimi gibi konular sinemadakinden ¢ok farklidir. Diger taraftan, farkli alanlara bakildiginda bir tablo ve
sinema sahnesinden alinan bir goérselin analizi biiylik 6l¢iide farkli kriterlerin dikkate alimmasini gerektirmektedir.
Buna dayanarak, sanat eseri incelemelerinde sanat tiiriine uygun yontemlerinin kullanilmasmin en ideal yontem

oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Sinema baglaminda bakildiginda, Metz (1991) tarafindan da belirtildigi {izere sinema kendi icerisinde
farkliliklar1 olan ayr1 bir anlatim ve iletisim dilidir. Ayrica sinemanin kendi igerisinde ayr1 bir sistematigi
mevcuttur. Bu sebeple, sinema eserlerinin en ideal bicimde incelenebilmesi igin sinema gostergebiliminin
benimsenmesi ve filmlerin sinema gostergebilimi araciligiyla degerlendirilmesi gerekmektedir. Buna dayanarak
sinema 6zelinde ayr1 bir gostergebilim dili gelistirerek sinema gdstergebiliminin en sistemli bigimde ortaya koyan
Metz’e (1991) gore film ¢6ziimlemesi yapilirken genel anlamda filmin daha spesifik anlamda sahnenin

anlamlandirilmasina olanak saglayan (Andrew ve Atam, 2010);
1. Fotografik, hareket eden veya bunlar birlestiren imgeler,
2. Perde disindan okudugumuz biitiin yazili materyalleri igeren grafik ¢izimler,
3. Kaydedilmis konugmalar,
4. Kaydedilmis miizik,
5. Kaydedilmis giiriiltii veya ses efektleri gibi bilgi kaynaklar1 degerlendirmeye alinmalidir.

Bu sebeple, calisma kapsaminda yapilan arastirma sinema filmlerini ideal bi¢cimde incelemeye olanak veren
sinema gostergebilimi yonteminin belirttigi bilgi kaynaklar1 dikkate alinarak strdiiriilmiistiir. Ayrica elde edilen
bulgular mevcut literatiirdeki kavramsal ve ampirik bulgularla desteklenmistir. Diger taraftan, arastirma
kapsaminda degerlendirmeye bir film alinmis olmakla birlikte degerlendirmeye alinan “Giiler Misin Aglar Misin”
filminin tercih edilmesinde etkili olan bazi faktorler mevcuttur. Oncelikle filmin konusu en &nemli tercih nedeni
olmustur. Clinkii film temelde bir cesit smif ¢atigmasin1 beyazperdeye yansitiyor olsa da smif catigmasmin
gozlemlendigi olaylar orgiisii gecekonduda yasayan bir ailenin evinin yikilip yerine bir turizm tesisinin (golf
sahasi) inga edilmek istenmesinden dogan magduriyetler {izerinden yasanmaktadir. Bu sebeple, film sahneleri
iizerinden turizmin etkileri acik bir sekilde gozlemlenebilmektedir. Golf sahasi uluslararasi turizmin ana

bilesenlerinden birisidir, illegal gecekondular ise bir ihtiyag¢ {iriiniid{ir.

Ikinci olarak filmde turizm paydaslarina iliskin algilardan turizm ¢alisanlarinin ¢alisma kosullarina kadar bir¢ok
konunun goézlemlenebilecegi diyaloglar ve sahneler yer almaktadir. Tiirkiye’deki turizm yatirimlar1 ve Tiirkiye’ye
olan turizm talebinin ger¢ek anlamda gozlemlenmeye basladigi 70’li yillarda 6nemli bir turizm destinasyonu olan
Kusadasi’nda ¢ekilmis filmin ampirik veri olarak kullanilmasi yerel halkin turiste ve turizme yaklagiminin
incelenmesine katkida bulunmaktadir. Diger bir deyisle film turizmin sosyo-kiltlrel, psikolojik ve ekonomik

etkilerinin belli 6lcude gdzlemlenmesine imkan vermektedir. Bu sebeplerden dolay: “Giiler Misin Aglar Misin”
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filmi veri olarak kabul edilip turizmin etkileri sinema gostergebilimi yontemiyle incelenmeye ¢aligilmistir. Film
aragtirmaci tarafindan iki defa izlendikten sonra turizmle ilgili sahneler belirlenmis ve ilgili sahnelerdeki gorsel ve
isitsel veriler dikkate alinarak turizmin etkilerine isaret eden kareler ve diyaloglar yorumlanmis olup elde edilen

bulgular mevcut literatiirdeki ¢calismalarla desteklenerek agiklanmustir.
Bulgular

Arastirma kapsaminda yapilan film ¢6ziimlemesinde {i¢ temel bulgu ortaya ¢ikmistir. Arastirmanin birinci temel
bulgusunu turizmin ekonomik etkileri baglaminda turizm isletmelerinin isttihdam yapisi, personelin egitim seviyesi,
uzmanlasma, terfi sekli ve patron-calisan iliskileri olusturmaktadir. Ikinci olarak, turizmin sosyo-kiiltirel etkilerinin
yerel halkin anadilini gérmezden gelmesi sonucunda bazi isletme faaliyetleri ve turizm bilincinin o yillarda
olusmamasi seklinde ortaya ¢iktigi gorilmektedir. Son olarak, turizm faaliyetlerinin 6znesi olan turistlerin yerel
halk tarafindan nasil algilandigiyla ilgili sahneler turizm hareketlerinin filmde gozlemlenebilen psikolojik etkisinin

ve giiniimiizdeki turizm durumuyla ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
Istihdam Yapisi

Turizmin gelismeye bagladigi bolgelerde meydana getirdigi en 6nemli olumlu ekonomik etkilerden birisi
bolgedeki yerel halka sunmus oldugu istihdam olanaklaridir. Turizm yatirimlart sonucunda meydana gelen
istihdam faaliyetleri igsizlik oranlarin azaltma ve bolgedeki yerel halka gelir saglama gibi olumlu etkilerde bulunsa
da sunulan is imkanlarinin niteligi, stirekliligi ve toplum igerisindeki statiisii 6zellikle gelismekte olan ve
gelismemis tilkelerde cogu zaman ideal diizeyde degildir (Pizam, 1982). Arastirma kapsaminda ele alinan filmde de
turizmin olumlu ekonomik etkilerinden olan istihdamla ilgili ¢esitli sahneler yer almaktadir. Ancak filmdeki ilgili
sahne ve diyaloglar daha ¢ok turizm istihdaminin olumsuz yonlerini yansitmaktadir. Ciinkii filmde temelde turizm

calisanlarinin istihdam kosullariyla ilgili olarak personelin egitim seviyesi, terfi sekli, uzmanlagsmasi ve patron-

calisan iligkileri olmak tlizere toplamda dort noktanin oldugu gézlemlenmektedir.

Resim 1. Giiler Misin Aglar Misin (1975)
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Resim 1°de gosterilen sahnede otelde 6n biiro gorevlisi olarak calisan Metin karakterinin turistlerle kurdugu
iletisim sahnelenmektedir. Metin ve turistler arasinda gecen diyaloglardan Metin karakterinin egitimli turizm
calisan1 profilinden ¢ok egitimi almayan (alayli) turizm g¢alisant oldugu anlasilmaktadir (Tiirker, Ugar ve Ates,
2016). Ciinki turistlerle kurulan iletisimde ideal bir yabanci dil kullanimimin yerine birkag¢ kelimeden olusan basit
ifadelerle turistlere bilgilendirme yapildigi goriilmektedir. Giliniimiizde {ilkemiz uluslararasi turizm endiistrisinde
mukayeseli bir Gstiinliik elde etmis olsa da egitimli ve yabanci dil bilen nitelikli personele olan ihtiya¢ halen devam
etmektedir. Bu sebeple, film sahnesine yansimig olan nitelikli insan kaynagi eksikliginin giderilmesi i¢in yogun
turist ¢eken destinasyonlar basta olmak {iizere cesitli bolgelerde nitelikli personel istihdamina yonelik olarak daha

profesyonel yaklasimlar sergilenmesi, turizm egitimi ve istihdaminda belli standartlarin ve denetimlerin yapilmasi

gerekmektedir.

Resim 2. Giiler Misin Aglar Misin (1975)

Caligmanin istihdamla ilgili bulgularindan birisi de patron-galisan iliskileriyle ilgilidir. Resim 2’de gosterilen

sahnede otelin patronu konumunda olan Cemal’in Metin’in turistlerle ilgilenmesini kaba bir iislupla takdir ederek;

“Aferin... Bahriye askerligi yaramis sana...” seklindeki sozleri de Metin’in turizm egitimi veya mesleki
deneyimden ¢ok askerlik gorevi sayesinde yabanci dil 6grendigi anlagilabilmektedir. Ancak Resim 2’de gosterilen
sahnedeki diyaloga dayanarak ortaya konulabilecek olan esas bulgu patron-Galisan iliskisiyle ilgilidir. Alayh
isletmeler olarak ele almabilecek olan “Patron oteli” diizeyindeki isletmelerde profesyonel yonetim anlayismin
mevcut olmadigi bilinmektedir (Koca-Balli, Ustiin & Balli, 2020). Ancak, filmde patron olan karakterin kullandig1

ifade patron otellerinde dahi rastlanmayacak ve/veya kabul edilemeyecek niteliktedir.

1970’1 yillar Tiirk turizmi ve Tiirk sinemasinin diinyaya acildig: yillardir (Yanmaz, 2006). Daha detayli bir
bicimde belirtmek gerekirse, dzellikle 1618 sayili Seyahat Acentacilig1 ve Seyahat Acentalar1 Birligi Kanunu’nun
yiriirlige girmesi Tiirk turizminin geleneksel yapisindan ayrilarak farkli iilkelerden turistlerin tilkemize gelmesi
icin 6nemli bir adim olmustur. Aym sekilde Tiirkiye’ye giris yapan turistlerin sayis1 da bu yillarda hizli bir bigimde
artis gostermistir. S6z konusu artis Tirk sinema sektorii icerisinde faaliyet gdsteren yapimci, yonetmen ve

senaristlerin de dikkatini ¢cekmistir. Oyle ki turizmde faaliyetlerinde goriilen yapisal degisiklikler kisa bir zaman
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sonra sinemaya yansimaya baslamistir. Arastirmamizin temel verisi olan “Giiler misin Aglar misin” filminin ilgili

sahneleri de bu durumu ispatlayan en énemli 6rneklerden birisidir.

1970’li yillarda turizm alaninda yatirimcilar genellikle insaat gibi farkli sektorlerden gelen kisilerden olusmus
olup o yillardaki yatirimcilari genel anlamda turizm hakkinda bilgi sahibi olmadiklar1 gériilmiistiir. Ancak yillar
icerisinde yaganan gelismelerin bir neticesi olarak giiniimiizde turizm alaninda bilingli yatirimeilarin sayisinin

artmasi otel, seyahat acentasi ve restoran gibi turizm isletmelerinde profesyonel ve egitimli yoneticilerin istihdam

edilmelerine katkida bulunmustur.

Resim 3. Giiler Misin Aglar Misin (1975)

Resim 3’te gosterilen sahnede gecen ifadeler de konaklama isletmesine atfedilen patron oteli imajini
pekistirmektedir. Otelin sahibi anlik bir degerlendirmeyle Metin karakterine ilerleyen dénemlerde kendisini otele
mudir yapacagini s6ylemektedir. Ancak isaret edilen terfi isleminin herhangi bir kritere, objektif degerlendirmeye
veya mesleki deneyime gore teklif edilmek yerine patronun anlik kararma gore yapilacagini gostermektedir.
Gegmiste otel isletmeciligi yapan kisilerin anlik bir olaydan etkilenerek, personeli miidiir pozisyonuna yiikseltmek
basit bir olay olarak goriilmiistiir. Ancak giiniimiizde profesyonel otel igletmeciligi yapan iist diizey yetkilileri
yonetici nitelikleri tagimayan bir personeli miidiir olarak atamasi ¢ok rastlanan bir durum degildir. Ciinkii s6z
konusu pozisyon i¢in nitelikler ve yetkinlikler agik¢a belirlenmis olup yerli yatirimcilarin belli hizmet
standartlarina ulagmiglardir. Turizm faaliyetlerinin ilerleyen yillarda ¢ekilen filmlerdeki yansimalar1 da gelisen
profesyonelligi yansitmaktadir. Ancak s6z konusu degisen yonetici profilinin analizi bagka bir aragtirmanin konusu

olacaktir.
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Resim 4. Giiler Misin Aglar Misin (1975)

Yukaridaki tartigmada turizm calisaninin ¢alisma kosullartyla ilgili olumsuz noktalar belli dlizeyde turizm
calisanlarinin istihdam yapisini yansitiyor olsa da biiyiik dl¢iide konaklama isletmelerindeki ¢alisma kosullariyla
ilgili bilgi vermektedir. Ancak Resim 4’te gosterilen sahnedeki diyaloglar turizm sektdriindeki ¢alisanlara sunulan
istihdam olanaklar1 veya turizm sektoriindeki uzmanlasmayla ilgili bir noktaya deginmektedir. Belirtilen sahnede
patron c¢alisanina kendisini yeni kuracagi mini golf sahasina miidiir yapacagmi soylemektedir. Bahsedilen
diyalogdan sektordeki uzmanlagmayla ilgili olarak isaret edilebilecek konu Metin karakterinin mesleki egitimi
olmayan 6n biiro ¢alisaniyken hi¢ duymadigi ve daha once calistig1 isletme tiirlinden tamamen farkli bir alan olan
golf tesisi mudiirliigiinde gorevlendirilmesidir. S6z konusu istihdam sekli uzmanlagmanm turizm sektdriinde
onemsenmedigini gostermistir. Ancak ¢esitli yontemlerle yapilmis mevcut arastirmalarda da belirtildigi iizere
turizm veya daha genel anlamda diisiiniildigiinde hizmet sektoriindeki istihdam pozisyonlarinin birgogunda
uzmanlik kosulu aranmadigi gibi daha diisiik maliyetle istihdam edilebilecegi i¢in egitim, bilgi veya birikim
nosyonu olmayan c¢alisanlarin istihdam edildigi belirtilmektedir (Oriicii, 2002). Bununla birlikte, filmde turizm

hareketleri sonucunda meydana gelen olumsuz veya etkisiz bir takim sosyo-kiiltiirel etkiler de gézlemlenmistir.

Ote yandan bu husus farkli yonden incelendiginde, golf sahasi uluslararasi turizmin endiistrisinin ana
bilesenlerinden birisidir. O donemde bdyle bir konseptin ortaya atilmasi hem yabanci turistler i¢in ¢ekicilik unsuru
oldugu kadar hem de yerel halka bdyle bir etkinligin tanitilmasi agisindan ve Tiirkiye’ nin kiiresel turizmde de oncii
aday olabilmesi i¢in 6nemli bir girisimdir. Bu faaliyetle baglantili olarak illegal gece kondular ise ekonomik bir
ihtiya¢ triinidiir. Birgok gelismekte olan iilke destinasyonunda gecekondu yapilagsmasiyla karsi karsiya

kalmmaktadir.
Turizm Hareketlerinin Sosyo-Kultirel Etkileri

Uluslararas1 turizm hareketleri biiyiik 0Olgiide gelismis Ulkelerden gelismekte olan ilkelere dogru
gerceklesmektedir. Farkli cografyalarda yasayan ve farkli kiiltiirel degerlere sahip bireylerin bulugsmasi sonucunda

cesitli ve karsilikli sosyo-kiiltiirel etkilesimler meydana gelse de hakim olan kiiltiiriin turist olan topluluga ait
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olmasi veya turistlerin turizm hareketlerinin 6znesi konumunda olmasi sebebiyle yerel halk biiyiik dlgiide etkilenen
topluluk olmaktadir (Su & Wall, 2010). Diger taraftan, her ne kadar turizm faaliyetlerinin okuma yazma aliskanligi
kazandirma, yerel halkin kiiltiirel birikimini arttirma ve yabanci dil 6grenimini kolaylagtirma gibi olumlu sosyo-
kiiltiirel etkileri oldugu belirtilmis olsa da ozellikle gelismekte olan iilkelerde gergeklesen turizm faaliyetlerinin
olumlu etkilerden ¢ok olumsuz bir takim sosyo-kiiltiirel etkiler meydana getirdigi gorilmektedir (Dogan &
Ungiiren, 2010). “Giiler Misin Aglar Mism” filminde gdzlemlenebilen sosyo-kiiltiirel etkilerden birincisi asir1

ticarilesmeye bagl olarak yerel halkin anadil yapismin bozulmamasi kaydiyla ingilizce gibi global bir lisana asina

olmalar1 6nem arz etmektedir.

Resim 5. Giiler Misin Aglar Misin (1975)

Resim 5’ten de anlasilabilecegi iizere yoresel Tlrlinler sunan bir isletmenin tabelasi film sahnesine
yansimaktadir. Tabeladaki tanitim yazilarinin ingilizce ve Fransizca olmasi yabanci turistlerin hedef miisteri kitlesi
olarak belirlendigini gostermektedir. Turistik bolgelerdeki isletme tabelalarinda yabanci dillerdeki kelimelerin
kullanim1 dogal karsilanabilecekken Tiirkce bir ifadenin olmamasi destinasyon kimligine zarar veren ve bolgedeki
anadil yok sayma girisimini meydana getirebilecek bir faaliyettir. Cilinkii bagka ¢aligmalarda da belirtildigi iizere
turizm faaliyetlerindeki asir1 ticarilesme isletme isimlerinden calisan isimlerine kadar bir¢ok unsurun orijinal veya
yerli formundan ¢ikarak yabanci dillerdeki esdegerleriyle degistirilmesine neden olmaktadir (Tosun, 2001). Resim
5’te gosterilen sahnedeki isletme tabelasi da bahsedilen olumsuz sosyo-kiiltiirel etkilerin mevcut oldugunu

gostermektedir.

Resim 6. Giiler Misin Aglar Misin (1975)
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Turizmin gelistigi bolgelerde meydana gelmesi beklenen olumlu sosyo-kiltirel etkilerden birisi de bdlgedeki
yerel halkin turizm bilinci kazanarak kiiltiirel ve tarihi mirasa sahip ¢ikmasini tesvik etmektir (Dogan & Ungiiren,
2010). Ancak Resim 6’daki sahnede yerel halktan bireyler evlerinin yikilmasi sebebiyle Biiyiik iskender’in evi
olarak bilinen antik bolgeye yerlesmislerdir. Kamu gorevlilerinin yerli halkla gelisen diyalogunda belirtilen
bolgeye yerlesim yeri olarak kullanilamayacagi ¢ilinkii bolgede tarihi abidelerin oldugu ifade edilmektedir. Buna
karsin yerel halktan olan insaat iscisi Zeki ve ustas1 Rasim karakterlerinin gosterdikleri reaksiyon Biiyiik Iskender

gibi bolgelerinde yasamig 6nemli bir tarihi kisilikten haberdar olmadiklarini gdstermektedir.

Diger taraftan, tarihi degerlerin taninmamasinin yani sira tarihi yapiy1 yerlesim yeri olarak kullanmalar1 da yerel
halkin kiiltiirel ve tarihi degerlere sahip ¢ikacak diizeyde bir turizm bilincine sahip olmadiklarini gostermektedir.
Oyle ki filmin ilgili sahnesinde yerel halk tarihi degerlere sahip ¢ikmak bir yana tarihi degerleri tahrif eden bir
konumda gosterilmistir. Sonug olarak filmin ilgili sahnelerinden yerel halkin turizmin sosyo-kiiltiirel faydalarina
bircok gelismekte olan iilkede oldugu gibi yeterince ortak olamadigi goriilmektedir. Bununla birlikte, turizm
hareketlerinin filmde godzlemlenen etkilerinden birisi de turizmin psikolojik etkilerine bagli olarak ortaya ¢ikan

turist algisidir.
Turist Algisi

Turist-yerel halk etkilesimi ile ilgili ¢esitli konular1 aydinlatmaya calisan ¢ok sayida arastirma literatiirde
anlamiyla acikliga kavusturulmus bir husus degildir. Ancak genel bir yaklagimla turist memnuniyetinin saglandigi
takdirde turistlerin yerel halki sevecen, misafirperver ve sempatik olarak tanimladiklar1 goriilmekteyken yerel
halkin turizm hareketlerinden yeterli diizeyde ekonomik ve sosyo-kiiltiirel fayda sagladiginda turistleri arkadag gibi
algiladiklarmi sdylemek miimkiindiir (Chen, 2018). Diger taraftan, yerel halkin bélgedeki turizm hareketlerinden
fayda saglayamadigi veya turistlerin destinasyona fiziksel, sosyal, kiiltiirel, psikolojik ve ekonomik anlamda zarar
verdigi durumlarda yerel halkin turist algisinin diismanlik (Antagonizma) yoniinde sekillendigi goriilmektedir
(Doxey, 1975). “Giiler misin Aglar misin” filminde belki de film konusuna bagli olarak turist algisinin literatiirdeki
mevcut algilardan kismen farkli bir formda yansitildigimi sdylemek miimkiindiir. Buradan ¢ikarilmasi gereken

sonug, Turizm Bakanligr ve STK’larin turistik bdlgede bulunan veya yasayan yerel halkin aydinlatilmasina daha

fazla 6nem vermeleri gerektigi seklindedir.

Resim 7. Giiler Misin Aglar Misin (1975)
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Mevcut ¢alismalarda tam anlamiyla tanimlanmis olmasa da olumlu veya olumsuz olarak adlandirilabilecek
ylizeysel degerlendirmeler olan arkadas, diisman, vb. turist algilarindan (Chen, 2018) farkli olarak filmdeki turist
algisinin iistlin sinifsal bir konumda seyirciye yansitildigi goriilmektedir. Diger bir ifadeyle, yerel halkin filmdeki
turist algis1 kendilerinden {istiin statiideki bir topluluk seklindedir. Resim 7’de gosterilen sahnede evi yikilmis olan
aile parkta yasamaya baslamistir. Ailenin en kiigiik tiyesi olan Ayse karakterinin arkadaglarinin parkta

yasamalariyla ilgili sorular sormasi iizerine Ayse’nin;

“Olsun biz turist degiliz ki rahat etmesek de olur...” seklindeki ifadesi rahat veya konforlu yagama hakkinin
turistlere ait oldugu gibi bir izlenim meydana getirmesi turistin yerel halka nispetle iist bir toplumsal smiftan
oldugu izlenimini dogurmaktadir. Ikinci olarak, filmde yerel halk genel anlamda kahvehane gibi mekanlarda vakit
geciren, diisiik iicretli islerde caligan ve konaklama gibi en temel ihtiyaglarimi karsilayamayan bireyler olarak
gosterilmektedir. Ozetle, turistik destinasyonlarda yasan yerel halkin alim giicii, yasam kosullarinin diisiik bir

ekonomik biit¢eyle saglanmasi nedeniyle yasam tarzlarmin farklilik gosterdigi gorilmektedir.

Resim 8. Giiler Misin Aglar Misin (1975)

Bununla birlikte, iletisimde ve karakter incelemesinde 6nemli kriterlerden birisi olan kiyafet unsuru dikkate
alindiginda (inceoglu, 2013) yerel halkin genellikle diisiik kaliteli veya eski kiyafetler giydikleri gériilmektedir.
Resim 8’de gosterilen sahnede, Turizm Bakan1 olmasina ragmen kimligini gizleyerek destinasyona gelen karakterin
yerel halkla yakin iligkisi anlatilmaktadir. Karakterin nispeten yerel halktan daha kaliteli bir kiyafet giymis olmas1
nedeniyle turist olarak algilanmaktadir. Diger taraftan, Turizm Bakani roliindeki karakterin giydigi kiyafetlerin yani

sira kibar davraniglar1 ve akici bir sekilde Tiirkge konusmasi turist olarak algilanmasinda énemli bir etki olmustur.
Sonug ve Oneriler

Filmler insanlarin isteyerek seyrettikleri ve bazilarmin uzun siire etkileri altinda kalabilecek sanat eserlerdir.

Film turizmiyle ilgili yapilan ¢alismalar incelendiginde, filmlerin izleyicileri sahnelerde yer alan destinasyona
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ziyaret etme niyetleri iizerinde gii¢lii bir turizm motivasyon unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Zaten tilkelerin
uluslararas1 ve ulusal turizm endiistrisinden beklentileri, ziyaret¢i sayilarini arttirmak ve optimum gelir elde

etmektir.

“Giiler Misin Aglar Misin” filmi 6zelinde yapilan arastirmanm temel bulgular1 turizmin ekonomik, sosyo-
kiiltiirel ve psikolojik etkileriyle ilgili olarak mevcut literatiirde tespit edilmis bulgulart dogrular niteliktedir
(Kaplan & GCelik, 2010; Okuyucu & Somuncu, 2017). Ancak c¢aligma kapsaminda yapilan arastirmadan elde
edilebilecek temel sonug ve Oneri geleneksel yontemlerle ele alinan arastirma konularmin yeni veri ve yontemlerle
tekrardan ele alinmasmin literatiirdeki mevcut sonuglarin pekistirilmesine, yanlislanmasina veya tamamen 6zgiin
sonuclarm elde edilmesine olanak saglayabilecek bir yaklagim oldugunu gostermesidir. Ciinkii filmlerin yeni bir
veri seti olarak kullanilmasi sonucunda geleneksel yontemlerle elde edilemeyecek bulgular ortaya konulabilir.
Ornegin, Turizm Bakani gibi 6nemli bir paydasla yerel halk veya girisimciler arasindaki diyaloglarin incelenmesi
geleneksel yontemlerle miimkiin degildir. Buna karsin, gecgerlilik ve giivenilirligi tartigmaya acik olmakla birlikte
filmlerin konusuna veya sahnelerin igerigine bagli olarak bu tiir yeni sonuglar elde edilebilir. Buna goriise
dayanarak arastirmanin temel sonucu ve literatiire yapmis oldugu en 6nemli 6zgiin katkinin filmlerin veri olarak
turizm arastirmalarma dahil edilebilecegini gostermis olmasidir. Bununla birlikte, sinema ve turizm alaninda

calisan aragtirmacilara yonelik cesitli tavsiyelerde bulunmak miimkiindiir.

Turizm hareketlerinin uluslararasi1 bir yapiya sahip olmasi sebebiyle filmlerin veri olarak kullanilmasi
durumunda g¢esitli arastirma konularmin turizmle ilgili sahneler {izerinden aydinlatilabilecegini sdylemek
miimkiindiir. Ornegin, turizmin uluslararas1 boyutu dikkate alindiginda toplumlar arasindaki kiiltiirel yakinlik ve
uzaklik, kiiltiirel iletisim, kiiltiir catigmasi, paydaslarin veya daha genel anlamda farkli toplumlarin birbirleriyle
ilgili algilar1 sinema filmleri araciligiyla incelenebilir. Turizm sektorii igerisinde ¢ok sayida paydasin faaliyet
gosteriyor olmasi da yapilabilecek arastirmalar agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu dogrultuda, turizm
paydaslar1 Ozelinde yapilacak analizler de birgok konunun aydinlatilmasina katkida bulunabilecegi gibi ana
arastirma alani da olusturmaktadir. Turizm sekt6riiniin 6znesi olan turistlerin filmler icerisindeki konumlari cesitli
acilardan incelenerek sinemada ¢ogu zaman yabanci veya Oteki olarak adlandirilan casus, gogmen, diplomat, ajan,

etnik farklilik vb. karakterlerle birlikte veya karsilastirmali olarak ortaya konulabilir.

Turizm endiistrisinde hizmet veren turist rehberi, resepsiyonist, miize gorevlisi, ag¢i, garson, yonetici ve kat
hizmetleri gibi isgérenler bulunmaktadir. S6z konusu turizm isgbrenlerinin ¢alisma kosullari, sosyal statiileri,
turistlerle ve birbirleriyle olan iliskileri veya baska sektorlerdeki calisanlarla mukayese edilebilir. Benzer sekilde,
Hollywood, Bollywood gibi farkl: iilkelere ait sinema filmleri ve fantastik, bilim kurgu, polisiye, aile temali filmler
arasinda cesitli karsilastirmalar yapilabilir. Ornegin, gelismis ve gelismekte olan iilkelerdeki turizm sosyolojisi

veya komedi ve duygusal filmlerdeki tatil motivasyonlari karsilastirmali olarak incelenebilir.

Yukaridaki literatiir ve alan arasgtirmasi kapsamindaki bulgular ve tavsiyelerden farkli olarak filmlerde turizmle
ilgili sahnelerin sanatsal degeri, odak noktasi, icerigi olay orgiisii agisindan 6nemi arastirilabilir. Ornegin, otel
sahnelerindeki veya yiyecek-i¢ecek isletmelerinin gosterildigi sahnelerdeki yasanan olaylar veya turist-yerel halk
etkilesiminin film agisindan O6nemi gibi arastirma konular1 ortaya konulabilir. Bunun diginda, sinema

gostergebiliminin yani sira farkli veya ek arastirma yontemleri sinema-turizm baglaminda yapilacak arastirmalara
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adapte edilerek daha zengin veriler ve 6zgiin katkilar elde edilebilir. Ornek vermek gerekirse filmler odak grup
halinde izlenerek farkli arastirmacilarin veya katilimecilarin turizm sahneleriyle ilgili olarak yaptig1 yorumlara
dayanarak cesitli analizler yapilabilir. Bu sayede, farkli arastirma tekniklerinin ortaya ¢ikmasina katki sunulabilir.
Benzer sekilde, filmlerle ilgili yapilan yorumlarin takip edilebilecegi blog, forum ve web siteleri incelenerek

sinema-turizm baglaminda yapilan yorumlar izleyici perspektifi dikkate alinarak incelenebilir.

Sonug¢ olarak, insanlar giinlik yasamlarindan uzaklagarak farkli deneyimlere yolculuk etme arayisindadir.
Ozellikle son zamanlarda yasanan Covid-19 Pandemisi ve sehir hayatmin yarattig1 stres, yorgunluk ve monotonluk
gibi faktorlerinden uzaklasabilmek i¢in insanlar, televizyonda, dijital platformlarda ve sinemalarda gdsterime giren
filmleri takip etme ve izleme egilimindedirler. Bu durumda filmlerin turizm destinasyonlarma yonelik ¢ektigi her
sahne merak diirtiisiiyle turist hareketliligi saglayacaktir. Son olarak, sinema-turizm baglaminda yapilan bu ¢aligma
veri toplama ve yontem bakimindan diger arastirmalarla farklilik tagimaktadir. Alan arastirmasi bu ydniiyle ileride
yapilacak olan calismalar i¢in Oncli bir arastirma niteliginde olacagi ve farkli yontemlerinde turizm alaninda
kullanilmasinin 6nemli sonuglar ortaya koyabilecegini gostermektedir. Dolayisiyla turizm ve sinema alaninda
yapilacak olan arastirmalar sinema-turizm baglaminda ele almarak g¢oklu bakis agisiyla ve yeni yoOntemler

kullanilarak incelenmesi tavsiye edilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir

¢ikar gatigmasi yoktur.
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Extended Summary

Following advancements in transportation and information technology, tourism has become a very popular
social and economic phenomenon all over the world. At the same time, the impacts of tourism development have
been researched and focused on to shed light on similar issues by using the same research methods by many
scholars through the mainstream tourism literature (Gjerald, 2005, Yilmaz & Yolal, 2008; Kocer & Gurer, 2021).

In this context, studies have benefited from similar research methods and naturally conducted similar results.

Different from traditional studies, films have started to be used as one of the new datasets for tourism research.
Accordingly, it is comparatively easy to analyze and enables researchers to support studies with visual evidence.
Thus, film tourism or film-induced tourism has become very popular among scholars and sectoral representatives.
Hence, film tourism, as a new tourism pattern satisfies the experiential needs of post-modern tourists by offering

individually designed tourism experiences (Gjorgievski & Trpkova, 2012).

However, the reflections of tourism activities on the silver screen have been widely ignored. In this respect,
there seems no study dealing with the representation of tourists or the socio-cultural impacts of tourism in the
movies. It may be comprehensible from the side of tourism scholars since they focus on film tourism from a
marketing perspective though scholars from different research fields such as cinema and communications
surprisingly ignored the reflection of tourism on the movies. For this reason, the study aims to examine the
reflections of the economic, socio-cultural, and psychological effects of the tourism industry in terms of cinema
films. This study also examines the reflections of tourism activities on the cinema of the host country. In this sense,
“Guler misin Aglar misin” was selected to investigate the reflections of tourism on cinema due to three main
reasons. Firstly, the film was shot in Kusadasi, one of most important tourism destinations in Turkey. Secondly,
there is a connection between the air date of the movie (1975) and the effective date of the Tourism Law 1618
published in 1972 and still effect, which contributed to the development of Turkish tourism. On the other hand,
cinema and tourism in Turkey have started to globalize in those years in real terms. Thus, the movie has the

capability of showing the quick reflections of tourism.

Additionally, the movie comprehensively reflects and confirms most of the well-known impacts of tourism
development in a different way. For example, as it is widely discussed in research dealing with tourism progress in
developing countries, the negative impacts of tourism have commonly appeared on the social and physical
environment, after the uncontrolled development phase of tourism (Tosun, 2001; Alhasanat & Hyasat, 2011). The
scenes of the movie also prove the negative impacts of tourism. For instance, a tourism investor insists to build a

golf complex at the expense of the destruction of locals’ houses. Moreover, it is also mentioned that the
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uncontrollable development of tourism destroys cultural values in tourism regions due to over-commercialization.
In this regard, it is said that the main language of the locals was damaged in tourism regions in developing
countries. As it is shown in our study with a special reference from the selected movie, some souvenir shops do not
use any single Turkish word on their signs. On the other hand, it is also widely discussed that residents in
developing countries generally percept tourism as an economic phenomenon. The different scenes in the movies
confirm that both locals and investors see tourism as a foreign currency source. Furthermore, it is emphasized that a
low level of awareness of local people in developing countries is one of the most important barriers in the context
to benefiting from the social and cultural fruits of tourism. In this vein, when the main characters of the movie visit
a historical place, they irrelevantly talk about cultural values. More clearly, the speeches among the main characters
and officers show that the local people do not have any idea about historical places and personalities. In brief, it can
say that the study primarily confirms and supports the findings of past studies with visual and verbal evidence from

the movie.

However, another important aim of the study is to bring a new approach to tourism research. Hence, there is a
great dataset that can comprehensively be analyzed to conduct original studies which cannot be found by following
usual research instruments. For example, there is plenty of research dealing with tourism experience though most of
the studies have been conducted based on the expressions of tourists. In this regard, there is a fundamental
misconception in these studies since tourists generally don’t express their real experiences due to various reasons
such as having limited time and the mood of the holiday. By the same token, the participants in most social
research are generally reluctant and uninformed about the research topics. For this reason, the movies can relatively
be considered as more reliable datasets which can enable researchers to make more objective studies in most cases.
In a similar vein, we may say that the movies are quite different from traditionally used datasets, so, the usage of
movies in tourism research can make different contributions to the literature. For instance, it is impossible to
witness or analyze the conversations among tourism stakeholders in most cases. But, the movies easily offer these
important conversations to the researchers. On the other hand, it is also a very difficult task to collect visual and
verbal data in one study though the movies can be considered as one of the unique ways of getting two types of
data in the same research. Thus, it can be easier to make confirmation of findings in one study by examining visual
and verbal data in the same research. Lastly, the movies also enable to make comparative studies that cannot be
made via traditional methods. For example, it is almost impossible to compare the social and cultural impacts of
tourism on host communities in different countries for long years with visual and verbal data. However, a
comprehensive movie archive can easily be used for this type of research. On the other hand, it is possible to list
the main findings of the research as the tourist perception of the local people, the effects of excessive
commercialization in tourism on the mother tongue, the entrepreneur/employee relations in the tourism industry,
and the local people's indifference to cultural values. The obtained results were tried to be explained by supporting
the empirical and conceptual findings in the existing literature. Consequently, the study suggests new approaches to

tourism studies by examining the impacts of tourism developments in a Turkish movie as a pioneering study.
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