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Makale Gecmisi Oz

Gonderim Tarihi: 18.02.2022 Turizmde 6nemli atilimlarm yasandigi 1990°1 1 yillar itibariyle deniz-kum-giines konseptli
turizm aktiviteleri giinlimiizde farkli turizm trendleriyle yarig halindedir. Gastronomi

Kabul Tarihi: 26.03.2022 turizmi ise her gecen giin yeni gelismelerin yasandigt bir alternatif turizm cesididir.

Gastronomi turizmi turistlerin merak edilen yerel mutfak kiiltiirlerini yakindan tanima firsati
elde ettikleri Ozel ilgi turizmidir. Bu c¢aliymada gastronomi turizmi ve pazarlama
kavramlarinin iliskisi {izerinde durulmustur. Gastronomi turizmi, destinasyonlarin
Pazarlama cazibesinin arttiran 6nemli bir faktordiir. Destinasyonlarin tasidigi gastronomi turizmi
potansiyelinin agiga cikartilmasinda, basarili pazarlama stratejilerinin katkis1 biiyiiktiir.
Destinasyon pazarlanmasinda gerceklestirilen pazarlama faaliyetleri incelenerek mevcut
Gastronomi turizmi durumun analizi gergeklestirilmistir. Avrupa’da gastronomi turizmi kapsaminda
gerceklestirilen pazarlama faaliyetleri arastirilmigtir. Bu baglamda Tiirkiye’deki pazarlama
faaliyetleri de incelenerek Avrupa’yla farkliliklart {izerine durulmustur. Calisma
kapsaminda iilkemizde gastronomi turizmine iliskin gergeklestirilen pazarlama
faaliyetlerindeki eksikliklerin tespit edilerek gelistirilebilmesine olanak saglamasi
amaglanmigtir. Nitel yontemin tercih edildigi calismada betimsel analiz tekniginden de
yararlanilmistir. Derleme tiiriindeki bu makalenin gelecek ¢aligmalara yol gosterici olacag:
diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler

Gastronomi

Keywords Abstract

As of the 1990s, when important breakthroughs were experienced in tourism, tourism
activities with the concept of sea-sand-sun are in competition with different tourism trends
Gastronomy today. Gastronomy tourism, on the other hand, is an alternative tourism type where new
developments are experienced every day. Gastronomy tourism is a special interest tourism
where tourists have the opportunity to get to know the local cuisine cultures closely. In this
study, the relationship between gastronomic tourism and marketing concepts is
emphasized. Gastronomy tourism is an important factor that increases the attractiveness of
o destinations. Successful marketing strategies have a great contribution to revealing the
Makalenin Tiri gastronomic tourism potential of destinations. The current situation was analyzed by
examining the marketing activities carried out in the destination marketing. Marketing
activities carried out within the scope of gastronomic tourism in Europe have been
researched. In this context, the marketing activities in Turkey were also examined and its
differences with Europe were emphasized. Within the scope of the study, it is aimed to
determine the deficiencies in the marketing activities related to gastronomy tourism in our
country and to enable them to be developed. In the study in which the qualitative method
was preferred, the descriptive analysis technique was also used. It is thought that this review
article will guide future studies.
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GIRIS

Turizm kavramini ilk defa 1905 senesinde Guyer-Feuler tanimlamistir. Guyer- Feuler’in tamimina gore, artan hava
degisikligi ve istirahat gereksinimleri amaciyla ortaya ¢ikan ve dogal, yerel, tarihi giizellikleri tanimak i¢in ulagim
yollarinin yardimziyla milletlerin birbirlerini tanima arzularini gergeklestirmeleridir. Kisaca turizm, kisilerin siyasi ve
ticari amaglar giitmeden dinlenme, eglenme, spor, saglik ve daha bir¢ok amag i¢in seyahat etmesidir (Basol, 2012, s.
351). Turizm sektoriinlin giiniimiizde ekonomik ve sosyo-kiiltlirel 6nemi giderek artmaktadir. Zamanla insanlarin
ekonomik gelirlerinin artis1, havayolu sirketlerinin kurulmasi1 ve arabanin icadi gibi yasanilan teknolojik
gelismelerinde dogrultusunda; insanlar bos zamanlarinda yeni cografyalar, kiiltiirler ve lezzetler tanimak
istemislerdir. Turist ise bu isteklerini gerceklestirmek i¢in en az 24 saat ikamet ettigi yerden ayrilan ve en az bir gece

konaklayan kisidir.

Gastronomi kavrami heniiz yeni bir kavramdir. Gastronomi kelimesi, Yunanca gaster (mide) ve nomos (yasa)
sozctiklerinin sentezidir. Gastronomi bir¢ok tanima sahiptir. Gastronomi, tiiketime hazirlanan besin maddelerinin
hijyen standartlarina uygun bir bicimde géze ve damaga hitap edecek sekilde sunuldugu bir disiplindir (Dilsiz, 2010,
s. 3). Bazi kaynaklar ise gastronomiyi, fen ve sosyal bilimlerden faydalanan bir bilim olarak tanimlamaktadir (Dilsiz,

2010, s. 3). Gastronomi, lizerinde uzlasilmis tek bir tanima sahip degildir. Gastronomi bir¢ok bilim daliyla iligkilidir.

Gastronomi turizminin temel motivasyonu yeni lezzetler tatma ve tanima istegidir. Gastronomi turizmi, ikamet
edilen yerden uzakta {iretilen bir yemegi tatmak ve iiretimine sahit olmak i¢in restoranlarin, festivallerin ziyaret
edilmesidir (Hall vd., 2003, 60). Ozel bir yemegi ustasinin elinden yemek adma gergeklestirilen yolculuklar da
gastronomi turizmi kapsamina girmektedir. Bir bolgeye ait yoresel lezzetler, tercih edilecek turistik destinasyonun
seciminde oldukga biiyiik bir 6nem tagimaktadirlar (Mckercher vd., 2008, s. 137). Bu sebeple de mutfak kiiltiirlerinin

tanitiminin basarili olabilmesi adina pazarlama politikalarinin ve iletisiminin gelistirilmesi dnemlidir.
Y 6resel mutfak kiiltiirii bulundugu bolgenin tarihi ve cografi zenginlikleriyle ayni1 dogrultuda zengindir.

“Gastronomi turizmi fiziksel, kiiltiirel, sosyal ve prestij olmak {izere dort farkli motivasyon tiirline sahiptir.
Birincisi fiziksel motivasyondur. Insan yasammin devamlilig igin gidalar nemli bir yere sahiptir. Ikincisi kiiltiirel
motivasyondur. Yemekler de mutfak kiiltiiriiniin 6geleridir. Bu noktada lokal basit {irlinler turisti motive etmeye
yetmektedir. Bunun i¢in birincil liretim yerlerini ziyaretler, yoreye 6zgli yemeklerin sunuldugu restoranlar ve
festivaller 6nemli rol oynamaktadir. Ugiincii olarak turistin sosyal motivasyonu s6z konusudur. Turist gastronomi
aktivitesinin iginde aktif olarak yer alir bu da sosyal motivasyonu saglar. Dérdiincli motivasyon araci ise prestijdir.
Turist yoreye 6zgii edindigi deneyimleri bulundugu ortamlarda paylasarak kendisine prestij saglar” (Guzman &

Canizares, 2011).

Gastronomi turizminin, yerel kalkinmada ve bolgenin siirdiiriilebilirliginde énemli destekleri vardir. Gastronomi
de kayda deger ekonomik kazancglarin elde edilebilmesi, destinasyonun sahip oldugu turistik potansiyelin agiga

cikartilmasiyla miimkiindiir. Bu dogrultuda da pazarlama kavrami 6n plana ¢ikmaktadir.
Turizm Sektoriinde Pazarlama Kavram ve Tarihsel Gelisimi

Pazarlamayla ilgili ¢ok sayida tanim bulunmaktadir. Pazarlamanin {izerine yapilan ¢aligsmalar bu tanimlamalarin
cesitliligini artirmaktadir. En genel kabul gormiis tanimlardan biri olan Amerikan Arastirma Dernegi’nin pazarlama
icin yaptig1 2017 yilindaki onayli son tamimina gore; ‘’pazarlama, miisteriler, alicilar, ortaklar ve toplumun geneli
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icin degeri olan teklifleri yaratma, iletme, sunma ve takas etme g¢alismalari, kurumlar dizisi ve prosesleridir’’

(American Marketing Association [AMA], 2017).

Turizmin pazarlanmas1 1975 senesinde Ottowa’da diizenlenmis olan Diinya Turizm Orgiitii'niin toplantisinda
sOyle tamimlanmistir; turizmin pazarlanmasi, turistik destinasyonun en yiiksek kazanci elde etme hedefi
dogrultusunda turistik talepleri géz Oniine alarak en kaliteli hizmeti sunabilmek adina pazarlama politikalarinin

diizenlenmesi ve yiiriitiilmesidir (World Tourism Organisation [WTO], 1975).

Turizm temelde iki sektdre baglidir; seyahat ve agirlama. Iki unsur da birbiriyle dogrudan iliskilidir. Ornegin;
oteller misafir etmeyi planladiklar1 miisterileri i¢in seyahat acenteleri ve tur operatorleriyle siirekli bir iletigim
halindedirler. Otel yonetimleri belirledikleri politikalar1 dogrultusunda tur operatdrlerinden hizmet satin alirlar.
Tercih edilen tur operatorii sirketinin sundugu iirlinler 1s18inda oteller de turizm pazarindaki rakiplerine karst
avantajlar elde ederler. Konaklama endiistrisinin bilyiik bir kismini olusturan oteller, oto-kiralama ve havayolu

sirketleriyle de siirekli iletisim halindedirler.

Diinyada ¢ok az sayida endiistri seyahat ve agirlama endiistrisinde oldugu kadar birbiriyle iliskilidir. Turizm
endiistrisinde pazarlama kavraminin gegmisi ¢ok eskiye dayanmamaktadir. Turizm sektoriiniin diger sektorlere gore
gec gelismesinde birgok faktor etkilidir. Bu faktorlerin basinda, insanlarin genelinin turizm hareketlerine ayiracak
biit¢elerinin olmayisi gelmektedir. Zaman igerisinde insanlarin refah diizeyleri artmistir. Refah diizeyi artan insanlar,
temel gereksinimlerini karsiladiktan sonra kalan biit¢eyle rekreasyonel faaliyetlere katilmaya baglamiglardir. Kisisel
gelirlerin 1950’lerden sonra artig egiliminde oldugunu sdylemek yanlis olmaz. Soyle ki, yasanan Diinya Savaslar
tiim diinya genelinde ekonomik buhrana neden olmustur. Savas bittikten sonra kullanilmayan savas ugaklarinin
kullanilmasi fikriyle tatilde denize ve uzak memleketlere gidilmelidir algis1 olusturulmustur. Boylece havayolu
sirketleri kurulmaya ve faaliyet gdstermeye baslamistir. Oncesinde hava-yolu ulasimmin olmamasi ya da kisith
olmasi turizm sektoriinde pazarlama faaliyetlerinin gelisimine engel olmustur. Turizmde pazarlamanin gelisimindeki
bir diger sorun ise nitelikli personelin bulunamamasiydi. Girisimcilerin turizme mevsimlik yatirimlar goziiyle
bakmalar1 da sektoriin gelisimini olumsuz yonde etkilemekteydi. Zamanla sektor i¢in faydali olacak adimlar atilarak

bu agiklar kapatilmaya baglanmistir. Egitim kurumlarinin agilmasi buna 6nderlik etmistir.

“Uluslararasi turizmin giintimiizdeki gelisimi pazarlama faktoriiyle miimkiin olmustur. Turizm destinasyonlarinin
etkin yonetilmesi, destinasyonunun 6zelliklerinin iyi irdelenmesi, kaynaklarinin koordine edilmesi ve arzu edilen
diizeyde talep yaratacak sekilde pazarlanabilmesi gibi unsurlara baglidir. Destinasyonun sahip oldugu tiriinler ve
hedef kitle, destinasyon yonetimini de etkileyebilmektedir. Bu bakimdan, her bir destinasyon igin ortaya konulan

yOnetim programinin da farklilik gostermesi beklenir” (Atay & Akyurt, 2007, 5.543).
Tiirkiye’de Gastronomi Turizminin Gelisimi ve Pazarlanmasina Yonelik Gerceklestirilen Faaliyetler

Tiirkiye {i¢ tarafi denizlerle ¢evrili bir yarim adadir. Tiirkiye jeopolitik konumu nedeniyle birgok medeniyete ev
sahipligi yapmistir. Tarihsel agidan bakilacak olursa Tiirkiye topraklari iizerindeki yerlesik yasamin izleri yontma tas
devrine kadar uzanmaktadir. Hititler, Frigler, Siimerler, Lidyalilar ve daha nice uygarlik bu topraklar {izerinde hiikiim
stirmiislerdir. Tiirkler ise Anadolu’yu, Malazgirt muharebesiyle birlikte yurt edinmeye baglamislardir. Tiirkiye biiytik

imparatorluklara da ev sahipligi yapmistir. Roma, Bizans, Sel¢uklu ve Osmanli bu imparatorluklardan bazilaridir.
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Diinya {izerinde varligim siirdiiren hemen her ulusun tarihi ve kiiltiirel birikimleriyle zaman igerisinde olusan ve
gelismelere acik bir mutfagi vardir. Mutfak kiiltlirii yalnizca yemeklerden ibaret bir kavram degildir. Kiiltiir,
insanlarin dillerini, iletisim kurma sekillerini, inaniglarin1 ve dogada bulduklarini nasil degistirerek kullandiklarini
icerir. Toplumu birbirine baglayan kiiltiir zamklarindan birincisi dil, ikincisi din, ii¢linciisii ise yeme i¢gme kiiltiirtidiir.
Bir toplumun yemek kiiltiirii ise tiikettigi gidalarin ne oldugundan, bunlar1 hangi pisirme tekniklerini kullanarak
degisime ugrattiklarina, yeme igme adabina ve yeme igme hakkindaki inaniglarina kadar birgok unsuru barindirir

(Giirsoy, 2013).

Tiirk mutfak kiiltiiriiniin olusumunda ve gelisiminde bir¢ok faktor rol oynamaktadir. Orta Asya’dan Anadolu’ya
kadar uzanan gogler, gdgebe yasamdan yerlesik hayata gecis, Islamiyet ncesi ve sonrasi inanglar bu faktorlerden
birkacidir. Tirkler de her millet gibi go¢ edilen cografyada yasayan halklarm kiiltiirlerinden etkilenmis ve
etkilemiglerdir. Bu etkilerin izlerini gliniimiizde Asya, Avrupa ve hatta Afrika mutfak kiiltiirlinde bile
gorebilmekteyiz. Tiirk mutfak kiiltlirliniin gliniimiizdeki halini almasinda en biiyiik olaylardan birisi yerlesik hayata
gegilmesiyle tarimin baglamasi ve halen giinlimiizde Anadolu mutfagindaki ¢ogu yemegin hammaddesi olan bugday
ununun iiretimidir. Diger bir énemli gelisme ise Islamiyet’in kabuliiyle Islamiyet’e uygun bir yasam tarzinin
benimsenmesidir. Giiniimiizdeki modern Tiirk mutfaginin sekillenmesinde Selguklu ve Osmanli Imparatorluk’larinin

da etkisi fazladir.

Tiirkiye’de gastronomi turizminin son on yilda biiyiik bir atilim yasadigini ve farkli bakis agilariyla ele alian bir
konu oldugunu gérmekteyiz (Sarusik & Ozbay, 2015, 5.264). Tiirkiye’de gastronomi turizmi yeni bir kavramdir.
Gastronomi turizmi kavrami iilkelerin ve turistik destinasyonlarin yeni bir turizm pazari olugturma ¢abalarina neden
olarak turizm gelirlerinin arttirilmasinda bir arag olarak goriilmektedir (Sarngik & Ozbay, 2015 5.266). Gastronomi
turizminin birgok tanimi mevcuttur. Tanimlarin ortak paydasinda 3 temel unsurdan bahsetmek miimkiindiir.
Unsurlardan ilki insanlarin farkli yiyecek ve igecekleri tatma ve tanima arzularidir. Ikincisi uzak yorelere ait mutfak
kiiltiirlerini bizzat yerinde deneyimlemek ve gdzlemlemektir. Son olarak da yeni yemek stillerini 6grenmektir. Ozetle
gastronomi turizminin, insanlarin yiyecekleri kesfetme ve deneyimleme tecriibeleriyle iliskilendirmemiz miimkiindiir
(Karim & Chi, 2010). Turistik aktivitelere katilan turistler i¢in dogal bir gereksinim olan beslenme faktorii tercih
edilecek destinasyonun belirlenmesinde 6nemli bir faktdrdiir. Gastronomi turizmi kapsaminda seyahat siiresince
turistik destinasyonun bulundugu yoreye ait yemeklerin ve igeceklerin 6zellikle tadilmak istenmesi énemli bir

noktadir (Horng & Tsai, 2010 s.75).

Tiirkiye’de gastronomi turizminin gelismesi i¢in akla ilk gelen kiy1 seridine olan ragbetin kisaca her sey dahil
konseptinin katilimcilarini alternatif turizm tiirlerine yonlendirmek onemlidir. Bu yollardan birisi de gastronomi
turizminin tanitimimin daha fazla iilkede daha fazla insana ulagsmasiyla miimkiin olacaktir. Yerli ve yabanci turistlerin
seyahat ettikleri destinasyonun yerel yemeklerine olan ilginin arttirilmasi adina turizm isletmelerinin sorumlulugu
biiyiiktiir. Gliniimiizdeki restoranlarin Tirkiye’de ilk 6rneklerine 19. ylizy1lda Osmanli doneminde rastlarz (Akgdl,
2012). Restoranlar bulunduklar1 destinasyonlara ait yemeklerin ve de i¢eceklerin turistlere pazarlandigi 6nemli lezzet
rotalaridir. Restoran meniilerinin igerdigi yerel ve cografi tescilli yiyecek ve igecekler, lilkelerin gastronomik

kimliginin tanittiminda 6nemli bir yere sahiptir.
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Gastronomi Turizmi Kapsaminda Festivaller

Gastronomi turizminin giderek artan ¢ekiciligi nedeniyle yerel yonetimlerin diger bir pazarlama unsuru da
festivallerdir. Yonetimler bolgenin ¢ekiciligini arttirmak ve daha fazla turist gekmek i¢in sahip olduklar1 unsurlar
hedef kitlelerine tanitmalidir. Tamtimdaki kanallardan bir tanesi olan festival turizmin canlanmasina yardimci
olmaktadir (Kargiglioglu & Kabacik, 2017, s. 410). 2015 ten itibaren Izmir, Urla’da diizenlenmekte olan Uluslararas:
Urla Enginar Festivali’de pazarlamanin 6nemli araclarindan olan festivallere faydali bir ornektir. Festivalin
diizenlenmesinde ev sahibi Urla Belediyesi’nin katkis1 yiiksektir. Festival Nisan-May1s aylarinda senede toplam 3
giin siirmektedir. Urla Enginar Festivali’nde enginar basta olmak lizere Ege Bolgesi’nde yetisen yerel sebzelerin,
zeytinyagli yemeklerin tanitimi yapilmaktadir. Yerel esnafa, turizm isletmelerine, kadin kooperatiflerine biiyiik
faydas1 dokunmaktadir. Festival yerli ve yabanci katilimcilar tarafindan oldukga ragbet gérmektedir. Festivale katilan
katiimcilarin genel memnuniyet diizeyinin begenisinin yiliksek oldugu yapilan ¢aligmalarla ortaya konulmustur

(Kargiglioglu & Kabacik, 2017, s. 419).
Gastronomi Turizminin Pazarlanmasinda internet ve Anket Kavramlari

Turizm ekonomisinde turistlere sunulan, satis1 gergeklestirilen seyler genellikle deneyimlerdir (Erden, 2013).
Yenilik arayislarinin son zamanlardaki popiilerligi gastronomi turizmini beslemektedir. Gastronomi turizminin,
deneyimci turistlere sunuldugu tanitim organlaridan birisi de siiphesiz internettir. internet bulundugumuz iilkeden

kilometrelerce uzakta yer alan baska bir destinasyon hakkinda bilgi sahibi olmamizda yardimci olmaktadir.

“Turizmde tanmitim veya turistik tanitim ise gesitli teknikleri kullanarak bir {ilke, bdlge, destinasyon veya turistik
bir iiriinle ilgili bilgilendirme, egitme ya da imaj yaratma eylemi ile insanlarin zihinlerinde bir alg1 olusturarak turistik
iiriinlerin satin alinmasim kolaylastiran sosyal, psikolojik, kiiltiirel veya ekonomik ¢ikarlara yonelik gerceklestirilen
faaliyetler biitiiniidiir. Ozetle, turizmde tamitim turistik iiriinle ilgili insan zihninde istenilen imaji yaratarak hedef
destinasyona daha fazla turistin ilgisini ¢ekmeyi saglayabilme faaliyeti olarak ifade edilebilir” (aktaran Akdu &
Akdu, 2018, s. 938).

Turizmde teknolojik gelismelerin paralelinde giincel web sitelerinin yer almasi iilkelerin sahip oldugu turistik
potansiyelin pazarlanmasinda énemli bir yere sahiptir. Ustelik web siteleri diger tanitim kanallarmdan daha ucuzdur.
Giivenilirligi onaylanmis web sitelerinin turistlerin hizmet satin almasinda fazlaca yardim aldig1 kaynaklar oldugu
dogrulanmustir. Ulkemizde turistik bir site olarak faaliyet gdsteren ve Cittaslow hareketine dahil kentlerin tanitimimi
iistlenen cittaslowturkiye.org sitesi gerek gorselligiyle gerekse destinasyonlar hakkinda ziyaretcilerine sundugu

bilgilerle seffaf bir sitedir.

Hizmet tiiketicileri konumundaki yerli yabanci turistlerin katilimlarinin gergeklestirildigi anketler, eksikliklerin
iyilestirilebilmesinde yol gosterici rol {istlenmektedirler. Ornegin yabanci turistlerin Tiirk mutfagm begeni
diizeylerine iliskin Birdir & Akgdl (2015) tarafindan diizenlenen bir ankette yabanci turistlerin, Tiirk yemeklerinin
lezzetini, porsiyon oranlarimi begendiklerini fakat hijyen kosullar1 ve yemeklerin yag miktarindan hosnut olmadiklar

sonucuna varilmistir. Anketler sonucunda da eksik yonler iizerinde ¢calismalar diizenlenmelidir.
Destinasyon Pazarlanmasinda Cografi Isaretli Uriinler ve Tiirkiye

Tiirkiye, bulundugu cografya itibariyle 6nemli bir jeopolitik konuma sahiptir. Sahip oldugu konumu neticesinde
kiiltiirdi, tarihi, dogal ve beseri zenginlikleriyle 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye, dort mevsimi yasayan sahip oldugu
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iklimi nedeniyle de yetistirilen, {iretilen iiriinler bakimindan olduk¢a zengindir. Sonug olarak da Tiirkiye, cografi

isaret ile tescillenmesi olas1 {iriin potansiyeli agisindan zengindir (Caliskan & Kog, 2012).

1994 senesinde imzalanan Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklari Anlagmasi, Diinya Ticaret Orgiitiine iiye
devletlerin hepsinde cografi isaret uygulamasini zorunlu hale getirmistir. Bu anlagsmanin ardindan Tiirkiye’de cografi
isaretleme uygulamasi, 1995 senesinde diizenlenen 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararname ile yasallagmistir. Tiirk Patent Enstitiisii ¢atis1 altinda bulunan Markalar Dairesi cografi isaret
uygulamasina dair islemleri yiiriitmektedir. 2015 senesinde yiiriirliige giren Ulusal Cografi Isaret Strateji Belgesi ve
Eylem Plan yerini 2017 yilinda yiiriirliige giren 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu’na birakmigtir. 2017 senesinde
yasallasarak yiiriirliige giren 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu ile cografi isaretlerin korunmasi siireci iyilestirilerek,
daha saglam bir altyap1 gelistirilmistir. 6769 sayili Smai Miilkiyet Kanunu’nun 34. Maddesinde cografi isaret
uygulamasi, ti¢ alt baslik altinda kategorize edilmistir. Cografi isaretli iiriinler; menge adi, mahreg isareti ve
geleneksel {iriin adi altinda gruplandirilir. Cografi isaret kapsaminda incelenen iiriinler de gida, tarim, el sanatlari,
maden, bazi hayvan tiirleri ve endiistriyel iiriinler olabilir (TURKPATENT, t.y.). Amblem Y®netmeligi ile piyasada
yer alan cografi isaretli tiriinlerde amblem kullanim1 zorunlu hale getirilmistir. Tiirkiye’de tescillenen cografi isaretler
yalnizca iilke siirlar igerisinde koruma altindadir. Uluslararas1 pazarlarda da korunabilmesi i¢in 510/2006 sayili
Tiiztik ile Avrupa Birligi’nde de tescillenerek koruma altina alinabilirler. 2009 yilinda Antep Baklavasi uluslararasi
tescil i¢in bagvuru yapilan ilk {iriin olmustur ve 2013 yilinda tescil belgesi almaya hak kazanmistir. Ardindan Aydin
Inciri, Malatya Kay1sisi, Aydin Kestanesi, Milas Zeytinyag: uluslararasi tescil belgesi almistir. Bayramig Beyazi ve
Taskoprii Sarimsagi icin yapilmis olunan bagvurular olumlu degerlendirilmis, iirlinler Avrupa Birligi Resmi
Gazetesi’'nde yayimlanmistir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu’nun resmi sitesinde yer alan verilere gore; iilkemizde

giincel tescilli {irlin say1st 1.042°dir (European Commission, 2020).

Cografi isaret uygulamasiin sagladigi haklar1 daha etkin kullanabilmek adina gergeklestirilen; iireticiler arasi
yarigmalar, festivaller, pazarlar ve fuarlar cografi isaretli iiriinlerin tanitiminda 6nemli rol oynamaktadir. Yerel
mutfak kiiltiirlinlin ve geleneksel regetelerin korunmasini tesvik ederek turizme katki saglamaktadir. Cografi isaret
kapsaminda tescillenen {irlinlerin marka degeri kazanmasi ve bdlge tanitimia olan katkilar1 nedeniyle gastronomi
turizmiyle iligkilendirmemiz miimkiindiir. Yurtdis1 pazarlarinda tiiketiciye sunulan cografi triinler sunuldugu
pazarlarda gordiigii ilgiyle baglantili olarak ait oldugu bolgenin turistik ¢ekiciligini arttirmaktadir. Elde edilen veriler
turistlerin yaklagik %20-25’nin ziyaret edilen yorenin mutfak kiiltliriinii tamimak icin seyahat ettiklerini
gostermektedir (Cekal & Aslan, 2017). Cografi isaret uygulamasinin {irlinlerin tanitimina olan olumlu etkisi olduk¢a
fazladir. Yerel bir 6rnek olarak baklava iinii Tiirkiye sinirlarini asmis cografi isaretli bir lezzettir. Turistlerin ilgisini
ve begenisini kazanan baklava Gaziantep yoresine aittir. Antep baklavasini iiretebilmek ve tiiketiciye sunabilmek
igin 1ilgili ireticilerin birtakim izinler almalar1 gerekmektedir (Bozgeyik, 2009). Antep baklavasi yapiminda
kullanilan malzemelerden en az bir tanesinin ait oldugu Antep ydresinden saglanmasi gerekmektedir. Bu koruma
politikas1 Gaziantep sehrine ekonomik fayda saglamaktadir. Baklavanin ekonomik katkisinin yaninda tarifinin
kanunlarca korunmasi nedeniyle regetesinin gelecek nesillere zarar gormeden dogrudan aktarimi saglanabilmektedir.
Bu 6rnek cografi isaretleme uygulamasinin siirdiiriilebilir gastronomi turizmine olan katkisina bir 6rnektir. Ayrica
Antep baklavasini merak eden yerli yabanci turistler bu lezzeti yerinde isin ehli ustalardan ve kendine 6zgii
sunumuyla lezzeti ait oldugu yerde tatmak i¢in Gaziantep’i ziyaret etmektedirler. Bu bilgi dogrultusunda cografi

isaret kavrami ayn1 zamanda sehir ve iilke isimlerinin bilinirliligine de fayda saglamaktadir.
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Cografi isaretli tUrilinler, gastronomi turizmi kapsaminda destinasyonun tamtimma ve yerel {irlinlerin
pazarlanmasina biiyiik faydalar saglamaktadir. Tescilli iiriinler, turizme ekonomik faydalar saglamaktadir. Ozellikle
endiistriyel agidan gelismemis kirsal alanlarin kalkinmasinda gastronomi turizmi bolgelerin kalkinmasina fayda
saglamaktadir. Kirsal alanlara ait cografi isaretli {irlinler sayesinde bolgelerin gastronomi turizmi potansiyeli
artmaktadir. Cografi isaret uygulamasi kapsaminda gerceklesen basvurularin ¢ogunlukla gida triinleridir. Yerel
iriinleri koruma altma almak genel bir manada iilke mutfak kiiltiiriiniin de korunmasidir. Cografi isaretleme
uygulamasinin tesvik ettigi yerel tiretim yerel kalkinma politikas1 siirdiiriilebilir gastronomi turizmi g¢ergevesinde

biiyiik bir ehemmiyete sahiptir.

Sonug olarak cografi isaret uygulamasi ve sagladigi faydalar, siirdiiriilebilir gastronomi turizmine hizmet
etmektedir. Cografi isaretleme uygulamasi, geleneksel iiriinlerin, yerel tiretimin, mutfak kimliginin korunmasinin
ekonomik bir sonuca doniistiiriilmesine ve gelecek nesillere aktarilmasina yardimer olmaktadir. Cografi isaret
uygulamasi ve siirdiiriilebilir gastronomi turizmi bolgelerin turizm sektorii ¢atisi altinda kalkinmasinda siki bir is
birligi igerisindedir.

UNESCO Gastronomi Sehirleri ve Destinasyon Tanitimi

Yeme ve i¢gme faaliyetleri turistlerin katildig1 turizm hareketlerinde biyolojik 6nemi yaninda yeni anlamlar da
kazanmaya baglamistir. Gastronomi turizmi kapsaminda turistler yoresel lezzetleri kesfetmek istemektedirler.
Turistik bolgeler arasinda artan rekabette gastronominin énemi agiktir. Bu nedenle, destinasyonlar sahip olduklar
mutfak kimligini 6n plana ¢ikartan stratejilerle turistleri bolgeye ¢ekmeye ¢alismaktadirlar (Bucak ve Araci, 2013).
Gastronomi turizminin yalnizca yaz sezonunda degil tiim sene igerisinde gerceklestirilebiliyor olmasi bir avantajdir.

Diger bir yandan gastronomi diger turizm alternatifleriyle de yakindan iligkilidir.

Evrensel degerler tasiyan ve insanligin ortak miras1 kabul edilen kiiltiirel ve dogal varliklarin tanitimim
gerceklestirmek, topluma bu degerlerin korunma sorumlulugunu benimsetmek ve bu degerlerin siirdiiriilebilirligini
saglayarak gelecege aktarilmasi amaciyla UNESCO harekete gegmistir. 1972 senesinde 17 Ekim ve 21 Kasim
tarihleri arasinda 17. Genel Konferans Paris’te gergeklestirilmistir. Konferans kapsaminda, 16 Kasim 1972 tarihinde
“Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasinin Korunmasina Dair S6zlesme” kabul edilmigtir (UNESCO, 2017). Tiirkiye
sOzlesmenin saglayacagi faydalardan yararlanmak i¢in 14.04.1982 tarih ve 2658 sayili kanunla kapsaminda katilimini
gergeklestirmistir. 8/4788 sayili Bakanlar Kurulu Karartyla 23.05.1982 tarihinde onaylanan sézlesme, 14.02.1983
tarihinde de 17959 sayili Resmi Gazete'de yayinlanmigtir (UNESCO, t.y.).

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Orgiitii (UNESCO) tarafindan 2004 senesinde farkli cografyalardan
116 tlkenin katilimi neticesinde Yaratict Sehirler Ag1 Programi (Creative Cities Network) hayata gecirilmistir.
Yaratici Sehirler Agi, tasarim, edebiyat, zanaat ve halk sanatlari, miizik, gastronomi, medya sanatlar1 ve sinema/film
temalarindan olugmaktadir. Gastronominin yaratict sehirler kapsaminda degerlendirilmesi, ekonomik faydalar1 ve

sahip oldugu yaraticilik unsuruna dayanmaktadir (Xiaomin, 2017, s. 60; Akin & Bostanci, 2017, s. 113).

UNESCO yaratict sehirler agma katilmak i¢in sehirlerin kurulca belirlenmis birtakim kriterlere uygunlugunun
olmas1 gerekmektedir. Koklii bir gastronomik mirasa sahip olunmasinin yaninda, geleneksel restoran ve seflerden
olusturulan aktif bir gastronomi toplulugunun olmasi, geleneksel hazirlama ve pisirme tekniklerinin kullanilmasi,

yemeklerde kullanilan malzemelerin yerel {iriinlerden olugmasi, teknolojik ilerlemelere kars1 hala varligini stirdiiren
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yerel ve geleneksel mutfak uygulamalari, yoresel iiriin pazarlarinin varlifi, gastronomi tanitim faaliyetlerinin
stirdiiriilmesi, stirdiiriilebilirlik ilkesinin benimsenerek faaliyetlerin gerceklestirilmesi, beslenmenin egitim
kuruluslarinda tesvik edilmesi ve ag¢ilik okullar1 miifredatina biyogesitliligi koruma programlarinin dahil edilmesi

gibi kriterler yer almaktadir (UNESCO, 2021).

Ulkemizde aga katihm oldukga &nemsenmektedir. Kriterlerin uygunlugunun saglanmasi igin projeler
gelistirilmekte ve yiiriitiilmektedir. Tiirkiye’ de UNESCO yaratici sehirler agina essiz yemek kiiltiiriiyle gastronomi
dalindan {i¢ sehrimiz katilmistir. Baklavasiyla tiim Diinyaca taninan Gaziantep 2015 yilinda, benzersiz mezelere
sahip Hatay mutfag1 2017 yilinda, ege mutfaginin giizel 6rneklerini barindiran Afyonkarahisar’da 2019 yilinda aga
dahil olmustur. 2021 yili itibariyle ulusal listemizde ise; Adana, Balikesir, Diyarbakir, Kayseri ve Konya yer
almaktadir (UNESCO, t.y.).

Gastronomi sehri unvam alan sehirlerin daha fazla turist gektigini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle nitelikli
turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Son yillarda gastro-turist kavraminin gastronomi turizmi kavramiyla birlikte sik¢a
anildigim1  gérmekteyiz. Gastro-turist kavrami ziyaret edilen destinasyonda yoresel lezzetleri bizzat tadan,
deneyimleyen ve iiretimini gdzlemleyen bilingli turistlerin i¢in kullanilan bir terimdir (Uner, 2014 s. 19). Sonug

olarak destinasyon cekiciligine oldukca katki saglayan Yaratici Sehir Unvani, bilingli turistlerin ilgisini ¢gekmektedir.

Gastronomi sehirleri barindirdig kiiltiirel dgelerle turistik cazibe merkezleridir. Gaziantep’in Yaratic1 Sehirler
Agma katilimi sonrasinda yasadigi degisim ile ilgili gerceklestirilen aragtirmalar incelendiginde yerel halkin,
iireticilerin ve isletmecilerin genel olarak memnun olduklar1 sonucunu gérmekteyiz. Gergeklestirilen bir aragtirmanin
sonuclar1 konunun pekistirilmesine katki saglayacaktir. Giiler, Har¢in & Tor-Kadioglu tarafindan 2017 senesinde
gergeklestirilen calismada yirmi yerel yiyecek ve igcecek isletmesinin miidiirii ve ii¢ tane 5 yildizh otelin yiyecek ve
icecek departmani miidiiri ile goriisme gergeklestirilmistir. Goriisme sonucunda yoneticilerin genelinin turist
sayisinda belirgin bir artis varligindan s6z etmislerdir. Ayni zamanda katilimecilar, gastronomi gehri unvaninin

olumlu etkiler yarattig1 ve pazarlama agisindan biiyiik rol oynadigi neticesine varmiglardir (Gtiler vd., 2017).
Avrupa’da Gastronomi Turizminin Gelisimi ve Pazarlanmasina Yonelik Faaliyetler

Avrupa Kitasi, Diinya’nin en kiigiik ikinci kitasidir ve 64 tane lilkeye ev sahipligi yapmaktadir. Avrupa iilkelerinin
onemi konumundan ziyade sahip oldugu insani nitelikleri agisindan oOnemlidir. Avrupa kitasindaki Onemli
gelismelerin baslangi¢ noktasi reform ve Ronesans hareketleridir. Reform hareketleri 15. ve 16. yiizyillarda dini
konularda yasanmig yenilikleri ve gelismeleri kapsamaktadir. Ronesans Orta Cag’da gergeklesen sanatsal, bilimsel

ve felsefik gelismeleri icermektedir (Yurttager, 2017, s. 219).

Fiziki cografyay1 baglica etkileyen etmenler bolgenin iklimi, bitki ortiisti ve okyanuslardir. Cografyada iilkelerin
mutfaklarii dogrudan ve dolayl olarak etkilemektedir. Ornegin, Almanya ve Fransa’y1 ele alalim. Almanya’nin
Hamburg sehrinde bulundugu cografya nedeniyle giinliik taze balik sevkiyatlarina sahiptir. Bunlar, Almanya’nin
kiy1s1 olan denizlerden avlanmaktadirlar. Almanya’daki yildizli restoranlarinin meniilerinde kabuklu deniz {irtinleri,
Heligoland Istakozlari, midye gibi iiriinler taze olarak temin edilmektedirler. Bu durum Almanya’nin cografi

sartlarinin avantajlarindan bir tanesidir (Gillespie & Cousins, 2001, s.31).

Fransiz mutfagmma Akdeniz ikliminin etkisi sliphesiz biiyiiktiir. Fransiz mutfaginda yer alan yemeklerin ana

malzemesi yerel tarimdan hasat edilen meyve ve sebzelerdir. Kuzey Fransa’ya ait kaliteli bir krema tiirii olan Echire
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ve tereyagi lezzetini tretildigi soguk iklime borcludur. Fransa ayrica gida nakliyati ve depolanmasi konusunda
oldukga basarilidir. Ulkenin altyap: kosullar1 yakindan incelenerek zit bolgelerde aranilan {iriiniin taze bulunmasina

yonelik gelistirilmistir (Gillespie & Cousins, 2001, s. 31).

Kirsal alanlar igin gastronomi, turizmi uygulama kolaylig1 olan bir faaliyettir. Ciinkii iyi korunan kirsal alanlarin
dogas1 bozulmamistir. Doganin fiziksel sartlarinin yaninda yerel halk kiiltiirel kimligini koruyabildiyse turistler i¢in
ilgi gekici bir destinasyon olacaktir (Quan & Wang, 2004). Ispanya, Cordoba’da 2016 senesinde gergeklestirilen bir
caligmada gastronomi turizminde siirdiiriilebilirlik ilkesinin 6nemi vurgulanmistir. Siirdiiriilebilir gastronomi yerel
ekonominin kalkinmasinda biiyiik paya sahiptir. Stirdiiriilebilir gastronomi gelismemis bdlgelerin kalkinmasi igin
organik iiretimin ve dagitimin saglanmasinda, cevreye duyulan saygimin arttirilmasina, yerel bolgenin gelenekleri ve

kiiltiirel mirasinin korunmasina kadar bircok olguya fayda saglamaktadir (Jimenez-Beltran vd., 2016).

Avrupa’nin en {inlii ve kokli mutfaklarindan Italyan ve Fransiz mutfaklari kaliteleri, {iriin gesitlilikleri,
lezzetleriyle 6n plana ¢ikmaktadir (Ab Karim, & Chi, 2010). Avrupa’da gastronomi turlarinin en sik yapildigi
destinasyonlar Fransa, Ispanya, Italya, Portekiz ve irlanda’dir. Mutfak kiiltiirleri zengin olan bu iilkelere

gergeklestirilmekte olan turlarda katilimcilar:
* Peynir iireticilerini yerinde ziyaret ederek peynir yapimina ve tadimina katilmak,
» Kirsalda yer mantar1 aramak,
* Yoresel {irlin pazarlarim ziyaret etmek,
» Zeytinyag Ureticilerini ziyaret etmek ve zeytinyagi tadimi yapmak,
«  Unlii seflerle tanismak ve dzel tarifleri uygulamak,
«  Uziim baglarii ziyaret etmek ve bag bozumu etkinligine katilmak,
» Sarap mahzenlerini ziyaret etmek ve sarap tadim1 yapmak,
+ Unlii yiyecek-icecek festivallerine katilmak,
» Goniillii yerel halkin evine ziyaret ederek yasantilarin ve kiiltiirlerini gozlemlemek,

gibi cesitli aktivitelere katilmaktadirlar (Kesici, 2012). Bu aktiviteler gastronomi turizminin pazarlanmasina
oldukc¢a yardimc1 olmaktadirlar. Cilinki turistler artik giinliik hayatin monotonlugundan siyrilarak tatillerinde farkli
ve unutulmaz deneyimler yasamak istemektedirler. Avrupa da birgok kent gelismis gastronomisi sayesinde ait oldugu
iilkeden bile daha fazla taninir durumdadir. Barcelona gastronomi turizminin ekonomiye olan faydasimin giizel
orneklerindendir. Barcelona, bulundugu konum ve mutfak kimligini avantaja ¢evirmistir. Cilinkii sehirde gastronomi
etkinlikleri ve turizm faaliyetleri tiim y1l icerisinde aktiftir. Ayrica Barcelona’da gastronomiden hayli yliksek bir
oranda gelir elde edilmektedir (Dilsiz, 2010, s. 19). Katalan mutfagim oldukga iyi pazarlayan Ispanyollar, Katalan
mutfaginin yer aldig1 restoranlarda oldukca fazla randevu talebiyle karsilagmaktadirlar (Goyniisen, 2011, s. 22).
Katalan mutfagina ait iiriinlerin pazarlandig: tinlii pazarlar mevcuttur. Barcelona’nin {inlii gastronomik iiriinlerinden
olan Tapas’1 oldukca uygun fiyata tiiketmek miimkiin. Ozetle gastronomik {iriin tadiminda akla astronomik fiyatlarin

gelmesi de yanlis olur.
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Fransiz mutfaginin {inii Avrupa’yr asmistir ve tiim Diinya’da iinliidiir. Fransiz mutfaginin tarihini incelemek
gastronomi tarihine tamklik etmekle 6zdestir. Fransiz mutfagmin gelisiminde italyan Catherine de Medicis’in (1519-
89), 16. yiizyilda Fransiz Krali I1. Henry ile evlenmesi énemli bir role sahiptir. Medicis beraberinde italyan seflerini

getirmistir. Bu doneme dair yemek kitaplarinin bulundugu rivayet edilmektedir (Garvey, 2010, s. 5).

Fransiz mutfaginda devam eden dnemli gelismeler 14. Louis’in yenilikleriyle baslamistir. 14. Louis diizenli olarak
mutfagini kontrol eder ve mutfagin ag¢ibasiyla goriisiirdii. 14. Louis, Fransiz mutfagina ait yemekleri kendilerine has
kurallara baglamis ve regetelestirmistir. 14. Louis gosterisli sofralar kurdurarak yemeklerin sunumunun da kalite
kazanmasimi saglamistir (Garvey, 2010, s. 6). Bu adimlar Fransiz mutfaginin giiniimiizde taninmasinin en biiyiik
faktorlerinden birisidir. 14. Louis’ten sonra tahta ¢ikan 15. Louis ve 16. Louis’te mutfakla yakindan ilgilenmislerdir.
Asgilan odiillendirmis, yemek servisini gergeklestiren subaylarina gosterisli liniformalar giydirmislerdir. Fransiz
mutfagindaki bu tarz yenilikler diger Avrupa mutfaklarin1 da yakindan etkileyen faktorlerdendir. 19. yiizyiln ilk
yarist Fransa’da, Cagdas Fransiz Mutfagi olarak isimlendirilmektedir. Bu donemde yeni yemeklerin mucidi asc1
Antoine Careme ve diisiinlir Brillat-Savarin’in 6ne ¢iktigimi bilmekteyiz. Jean Anthelme Brillat Savarin 25 yil
boyunca siirdiirdiigli calismalarinin sonucunda Phsiologie du Gout’u yazmigtir. Kitabin Tiirk¢e ismi Restoranlarin
Yasal Kitab1 olarak literatiirde yer almaktadir. Antoine Careme ise; agir ve kat1 soslar yerine daha hafif ¢orba ve
soslar iiretmistir. Careme a point (ne ¢ok ne de az pisirme) pisirme teknigini sebzelerde kullanmigtir. Bu yontem
sebzelerin dogal rengini ve besin degerlerini korumaktadir. Et, balik, tavuk gibi etleri fazlaca baharatlamak yerine
bilingli baharatlama ydntemlerini kullanarak etlerin tadim1 &n plana gikartmugtir. Ozet olarak Carem, yemekleri daha

cok On plana ¢ikartan bir yaklagim benimsemistir (Derya, 2002, s. 10).

Fransiz mutfaginin ikinci donemi ise 19. yiizyilin sonlarina dogru yasanan donemdir. August Escoffier donemin
en meshur ag¢isidir. Maurice Edmond Sailland ise yasadigi donemde Escoffier’in kitaplarindan derledigi regeteleri
gazetede kose yazilarinda yaymnlamistir. Boylelikle Sailland, mutfagi halkla 6zdeslestirmistir. Escoffier’in
katkilariyla Fransiz mutfagi ¢cagdas bir bigim alarak tiim Diinya’ya yayilmistir. Escoffier, Diinya Savasi’ndan sonra
yasanan yikimlar ve buhrandan sonra mutfagin tekrar dirilmesinde 6énemli katkilar saglamistir. Escoffier, Avrupa’nin
bir¢cok noktasinda yemek sergileri agmistir. Hazirladigi yemekleri halka tattirmistir ve tanitmistir. Bu hizmetler
karsiliginda, Escoffier Ekim 1928 senesinde Fransa’nin en biiylik nisanina layik goriilmiistiir. Fransiz mutfaginin
liclincli donemine yeni mutfak ismi verilmistir. Bu donem 1960’larin ortasindan giiniimiize kadar ki gelismeleri

kapsayan donemdir (Poulain, 2005, s. 7).

“Avrupa Birligi iiyesi iilkeler lizerinde gerceklestirilen arastirmaya gore gastronomi turizmi isletme sayisi,
istihdam, katma deger gibi konular ile iilke ekonomilerine ciddi katki saglamaktadir. istihdam agisindan konaklama
sektorii ile gastronomi sektoriinii karsilastirdigimizda gastronomi sektdriiniin iilke ekonomisine katma degeri %70
iken konaklama sektoriiniin katma degeri sadece %30°dur. Bu veri gastronomi turizminin Onemini ortaya
koymaktadir. Yine istihdam agisindan baktigimizda yiyecek ve igecek sektoriiniin istihdama katkis1 %75 iken

konaklama sektdriiniin sadece %20°dir” (Sahin & Unver, 2015, s. 65).

Avrupa Birligi’nde 2019 y1l1 igerisinde sadece seyahat ve turizm sektorii ekonominin %9,5’unu olusturmaktadir.
Bu 6nemli yiizdenin en biiyiik nedeni diinya genelindeki tiim turistlerin %51°ine Avrupa Ulkelerinin ev sahipligi
yapmasidir. 746 milyon turist agirlayarak diinya genelindeki turizm gelirlerinin %39’luk payina sahiplerdir. Avrupa

genelinde 22,6 milyon istihdam saglayan ekonominin en 6nemli ittirici giiclerinden birinin turizm sektdrii oldugunu
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sOyleyebiliriz. Diinyadaki en ¢ok ziyaretci alan yerler arasinda ilk 5 {ilke Avrupa Birligi’ne dahil iilkelerdir. Avrupali
vatandaglar turizm akisinin da 6nemli bir boliimiinii olusturur. Avrupa iilkelerine ziyarete gidenlerin %77’lik kismim

yine Avrupali vatandaglar olusturmaktadir (European Travel Commission [ETC], 2022, s. 10-11)

Tablo 1’e bakacak olursak Avrupa Birligi’nde 2019 yilinda en ¢ok turist ¢eken iilke 90 milyon kisiyle Fransa
olurken onu ikinci sirayla Ispanya takip etmektedir. Ancak turizm gelirlerini inceleyecek olursak turist sayisinda
Fransa’nin 7 milyon kisi gerisindeki Ispanya, Fransa’dan yaklasik 15 milyon euro fazla gelir miktariyla birinci sirada

bulunmaktadir.

Tablo 1. Avrupadaki Turist Ziyaret¢i Sayilar1 ve Turizm Gelirleri

Destinasyon Gelen Turist Sayisi Turist Gelirleri
(Milyon) (Milyon Euro)
France 90.0 56,731
Spain 83.5 71,203
Italy 64.5 44,304
Germany 39.6 37,346

Kaynak: (ETC, 2022, s.11)

Duruma yeme-igme sektorii agisindan bakmak gerekirse turizmde istihdam saglanan 22,6 milyon kisinin 12
milyonu direkt olarak yiyecek ve igecek sektoriinde ¢aligmaktadir. En yakin diger 6lgek olan konaklama sektoriinde
2,4 milyon kisinin istihdam edildigini soyleyecek olursak bu rakam oldukga fazladir ve turizm sektoriiniin yapi tagim
yiyecek ve igecek sektoriiniin olusturdugu sdylemek miimkiindiir. Diinya genelinde yiyecek sektorii en ¢cok kazang
saglayan 5. sektor olurken Avrupa igin 3. siradadir. 2016 y1l1 igin Avrupa Birligi’nin yemek sektorii geliri 466 milyon
euro’dur (UNWTO, 2018). Gastronomiyi yeme-i¢me sektorii igerisinde 6nemli bir pazarlama stratejisi olarak basarilt
sekilde degerlendirebilen Avrupa Birligi 2010-2019 yillar1 arasinda turizm alaninda ortalama %4.,8 biiyiime
gergeklestirerek lizerine sayisiz ¢aligma yaptigi bu alanda ¢ok dnemli bir basari ¢izgisi yakalamayi bagarmistir (ETC,

2022, s. 10).
Cinque Terre'deki Ascilik Kurslar: ve Turist Deneyimleri

Yasayan mutfak uygulamalari, Avrupa’da olduk¢a yaygin bir uygulamadir. Gastronomi turistleri, bagka tilkelere-
bolgelere ait mutfak kiiltiiriinii tanimak amaciyla yerel mutfak etkinliklerine katilmaktadirlar. Bir bolgeye ait iiriinii
seflerle birlikte hazirlamakta ve tatmaktadirlar. Gastronomi deneyimleri iizerine gerceklestirilen arastirmalar, turist
memnuniyetinin destinasyon sadakati ile pozitif iliskili oldugunu gostermektedir (Agyeiwaah, vd., 2019). Bunedenle
mutfak uygulamalari, turistler tarafindan olumlu ve tatmin edici deneyimler olarak tanimlanmaktadir (Quan & Wang,
2004; Tsai, 2016). Italya’da yer alan Cinque Terre’ de yer alan ascilik kurslarina katilan turistlerin deneyimleri
hakkinda aragtirma gergeklestirilmistir. Cinque Terre, 5 adet balikg1 kdyiinden olugmaktadir. Italya'nin kuzeybati
kesiminde Ligurya Rivierast boyunca yer almaktadir. Daglar tarafindan bakan manzara, kayaliklarla ve kiiclik
kumsallarla 20 km uzunlugunda kayalik bir sahil seridi igerir. 1997 yilinda UNESCO Diinya Miras1 alan1 olarak
kabul edildi (Vegnuti, 2020).

Cinque Terra, mutfagi nesilden nesile aktarilan eski receteleri ve dag, kirsal yasamin esintilerini tagiyan 6zgiin bir
mutfak kimligine sahiptir. Akdeniz mutfaginin 6zelliklerini tasiyan Cinque Terra agg¢ilik kurslarma katilan turistlerin
genel olarak memnun kaldiklarin1 gosteren ¢alismada, unutulmaz deneyimler ve gastronomi turizmi arasinda siki

baglar bulundugu neticesine varilmistir (Pareigis vd., 2012).
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Avrupa’da Sarap Rotalan

Avrupa’da gastronomi turizmi kapsaminda lezzet turlarinin gergeklestirildigine deginilmistir. Bagcilik
sektoriiniin gelistigi ve farkli deneyimler yagamak isteyen turistlerin dogayla i¢ ice olan bu destinasyonlar1 ziyaret

ettiklerini biliyoruz. Bu kapsam da olusturulan sarap rotalari da turistlerin ilgi gosterdikleri turlardir.

Avrupa’da sarap turizminin tarihi eskilere dayanmaktadir. 19.yiizyilin ikinci yarsina kadar eskiye dayanan sarap
turizminin, gastronomi turizmi kapsaminda incelenmesi miimkiindiir. 19. yilizyilin sonlarina dogru sarap turizmi, tur
operatdrleri tarafindan olusturulan paketlerle turistlere sunulmaya baslanmistir. Toskana (litalya), Alsace, Bordeaux,
Burgonya, Sampanya (Fransa), Ren Vadisi (Almanya) ve Douro Vadisi (Portekiz) 6nemli sarap turizmi rotalar1 haline
gelmeye baslamustir. Ispanya'da Sherry Sarap Rotasi'na katilan Avrupali turistlerin profili ve motivasyonlari iizerine
yapilan bir arastirma, turistlerin sarap imalathanelerine yapilan ziyaretlerden olduk¢a memnun olduklarmi

gostermektedir (Trisi¢ vd., 2019).
Arastirmanin Yontemi

Bu calisma nitel yontemle olusturulmustur. Derleme bir makaledir. Tiirkiye’de ve Avrupa’da gastronomi
turizminin gelisim siirecine dair gergeklestirilen arastirmalar taranmis, derlenmistir. Yiikselen trend gastronomi
turizminin pazarlanmasinin 6nemi ve pazarlama konusundaki faaliyetlerin arastirildigi bir makaledir. Mevcut
durumun analizi sonucunda, Avrupa ve Tiirkiye’de gastronomi turizmi kapsaminda gergeklestirilen pazarlanma
faaliyetleri lizerinde durulmustur. Tiirkiye’deki gastronomi turizmi potansiyelinin daha etkin kullanilmasia oneriler

gelistirilmistir.
Literatiir Taramasi

Literatiir taramasi, c¢aligmanin kendi alanindaki agiklarin tespit edilmesinde ve yeni bir bakis agisi
kazandirmasinda olduk¢a onemlidir. Gegmis ¢alismalarin incelenmesiyle elde edilen bilgi birikimi neticesinde
literatiirdeki bosluklar1 dolduracak bir ¢aligma ortaya konmak istenir. Bu dogrultuda ¢alisma Tiirkiye’ nin gastronomi
turizmi potansiyelinin daha etkin pazarlanabilmesi adina, yerli ve yabanci makaleler incelenerek derleme tiirlinde
yazilmistir. Avrupa’da gerceklestirilen gastronomi turizmi faaliyetleri ve tarihsel gelisiminin aragtirilmasi {ilkemiz

icin Ornek teskil edebilecegi diislincesiyle arastirilarak yazili hale getirilmistir.

Emekli (2006) Avrupa Birligi’nin yiiriittigii turizm politikalar1 hakkinda ve Tiirkiye’deki kiiltlirel turizmi
faaliyetleri lizerine ¢aligmasini yiiriitmiistiir. AB’de ve Tiirkiye’de gergeklestirilen ve planlanan turizm politikalarinin
birbiriyle uyum igerisinde oldugunu belirtmistir. Arastirma sonucunda politikalarin turizmin gesitlendirilmesi ve
yerel kiiltiirleri yakinlastirmasi agisindan da 6nemi vurgulanarak uygulanacak politikalarin hedefinin sadece ekonomi

olarak gorlilmesinin uygun olmayacagi kanisia varilmastir.

Goker (2011) gastronomi turizminin destinasyonlarin ¢ekiciligine olan katkilarini yiiksek lisans tezi kapsaminda
incelemistir. Balikesir kentinin destinasyon ¢ekiciligine dair yapilan arastirmalarda gastronomi ve kiiltiiriin gii¢lii bir
baga sahip oldugu ve sahip olunan gastronomik ve kiiltiirel mirasin bdlgenin ziyaret edilme potansiyeline katkisi
oldugunu belirtmistir. Aym1 zamanda iyi stratejilerle yiiriitillen gastronomi turizminin bdlgelerin yerel

kalkinmalarina, tanitimia ve stirdiiriilebilirligine de katkida bulundugu sonucuna varmistir.
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Bucak & Araci’nin (2013) yaptiklar1 Tiirkiye’deki gastronomi turizminin mevcut durumunu inceleyerek genel bir
degerlendirme yapmislardir. Degerlendirmede turistlerin ragbet gosterdigi destinasyonlarin pazarlanmasi igin ve

hatta iilkeler i¢in imaj olugturmanin 6nemli stratejik bir adim oldugu sonucuna varmislardir.

Giizel Sahin & Unver (2015) ise Istanbul’un gastronomi potansiyelini incelemislerdir. Calismalarinda, turizm ve
gastronominin ayrilmaz bir biitlin oldugunun altim1 ¢izmislerdir. Globallesme siirecinin neden oldugu rekabetle
beraber bolgelerin yerel g¢ekiciliginin 6n plana ¢iktinin altin1 ¢izmiglerdir. Gastronominin gelisiminde basarili

olabilmenin yolunun gastronomi pazarinin detayl analizinden gectigini savunmuslardir.

Ulugay (2017) gastronomi turizmi igletmelerinin web sitelerini incelemistir. Degerlendirmede farkli {ilkelere ait
gastronomi sitelerinin karsilastirmali analizine gore web sitelerden daha ¢ok verim elde edilebilecekken web sitelerin

basaril1 bir sekilde yonetilmedigi ve 6nemli eksiklerinin goze ¢arptig1 belirtilmistir.

Akdu & Akdu (2018) gastronomi sehirlerinin turistik tanitimina ve gastronomik degerlerine iliskin ¢aligma
yiirlitmislerdir. Diinya genelindeki resmi gastronomi sehri sayfalarmin daha etkin bir bigimde kullanilmasi
gerektigini halihazirdaki durumda noksan yonlerin bulunduguna deginmislerdir. Diger ¢alismalarda da deginildigi

gibi gastronomi turizmine dair rotalarin iilkemizde artmasinin yararh olacag diistiniilmektedir.

Kiigiikkomiirler vd., (2018) Diinya’da ve Tirkiye’de gergeklestirilen gastronomi turizmi faaliyetlerini
incelemislerdir. Sonug olarak bir¢ok iilkede gergeklestirilen gastro-turizm rotalarinin basarilarindan yola ¢ikarak

benzer uygulamanin Tiirkiye’deki gastronomi turizmine 6rnek teskil edebilecegini dnermislerdir.

Oren & Sahin-Oren (2019) gastronomi turizminde siirdiiriilebilirlik kavramimni Ebem Koéftesi 6rnegi iizerinden
incelemislerdir. Ornekten yola ¢ikarak mutfaga ait gastronomik miraslarin korunmasi ve tanitiminda cografi

isaretlemenin 6nemi vurgulanmustir.

Samanci (2021) gastronomi kavramini yemek tarihi iginde kapsamli bir sekilde incelemistir. Mutfak kiiltiiriiniin
tarihsel evriminin yazili bir bigimde ele alinmasinin gastronomi alaninda gelismeler i¢in alt yap1 olugturmada payinin

biiyiik olduguna deginilmistir.

Sonug olarak gastronomi turizmine dair fazla sayida caligmanin bulundugu fakat Avrupa ve Tiirkiye’de
gastronomi turizmine ve pazarlanmasina iliskin yeterli sayida calismanin bulunmadig1 sonucuna varilmistir. Ornek

olarak yukaridaki aragtirmalar incelenmistir.
Sonuc ve Oneriler

Hizla biiyiiyerek gelismekte olan gastronomi turizmi, iilkelerin tanittiminda ve ekonomik kazancinin artmasinda
onemli bir potansiyele sahiptir. Tiirkiye’de ve Avrupa’da bir¢ok destinasyon gastronomi turizmi potansiyelini
kullanarak adlarin1 duyurmustur. Avrupa iilkelerinin gastronomi turizmi rotalar1 olusturduklar ve etkin pazarlama
yontemlerini kullanarak bolgelerin gastronomi turizmi potansiyelini basarili bir sekilde degerlendirdiklerini

gormekteyiz. Avrupa’da bir¢ok sehir bagli bagina marka imajina sahip gastronomi turizmi destinasyonudur.

Ulkemizde gastronomi turizminin pazarlanmasindaki mevcut yetersizliklerin giderilmesi, bolgelerin
kalkinmasina ve gelismesine fayda saglayacaktir. Bu konudaki eksiklerin giderilmesi i¢in Tiirkiye’de gastronomi
turizminin dort mevsime yayilmasi ve diger turizm cesitleriyle iliskisinin takibi énemlidir. Bu yontem, makalede

belirtilmis olan Barcelona drneginde de yer aldigi gibi turizmden elde edilecek gelirin artmasina ve yaz aylarinda
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artan turizm gelirlerinin tiim y1ila yayilmasina fayda saglayacaktir. Destinasyonlar1 ziyaret eden turistlerin konaklama
siirelerinin arttirilmasi igin planlar gelistirilmelidir. Ornegin destinasyonun aktif faaliyetlerine turistlerin daha fazla
dahil edilmesi, turistlerde merak duygusunu arttiracagi ve unutulmaz deneyimler yasatacagi icin turistlerin
destinasyona dair daha olumlu duygularla baglanmasini saglayabilir. Ozellikle her sey dahil konaklama konseptini
secen turistlerin misafir olduklar oteller rekreasyonel faaliyetlerini daha iyi planlanmalidir. Gastronomi turizminin
faaliyetleri bu planlamada 6nem teskil etmektedir. Ciinki{i yemeklerin insanlar1 birlestirici bir giice sahip oldugunu
sOyleyebiliriz. Otellerde konaklamay1 secen turist kitlesinin demografik yapisinin taninmasi, kiiltiirel yapilarinin
incelenmesi sonucunda daha etkili planlar gelistirilebilir. Yasayan mutfak uygulamalar konuklarin daha etkin vakit
gecirmelerinde ve yasadiklar deneyimi ¢evrelerine olumlu bir sekilde aktarmalarinda 6nemli faaliyetlerdir. Yasayan
mutfak uygulamalari heniiz Tiirkiye i¢in yeni bir akimdir. Yasayan mutfak uygulamalar1 misafirlere yerel yiyecek ve
icecekleri, yerel halkin kiiltiiriinii tanitmay1 da amaglamaktadir. Konaklama isletmelerinde uygulanmakta olan yasan

mutfak uygulamalarini inceleyecek olur isek;

Sefler mutfaga dair teorik ve pratik bilgileri dogrultusunda yasayan mutfak uygulamalarinin vazgegilmez
personelleridir. Otellerde konaklayan turistlerle, sefle bir giin olarak adlandirilan uygulama pozitif sonuglarin elde
edilmesine katki saglamaktadir. Konuklarla bolgede bulunan yerel organik pazarlarin ziyaret edildigi ve bu yontemle
turistlerin bolgenin sahip oldugu tarim kiiltiiriinii yakindan tanima firsatina erisebildiklerini séylemek miimkiindiir.
Sonrasinda turistlerle pazar aligverisi yapilir. Satin alinan malzemelerle de sef konuklarm Oniinde yoreye ait bir

lezzeti hazirlar. Yemegin hazirlama asamalarinda yemege dair hikayelerin ve 6zelliklerin anlatilmas1 énemlidir.

Canli yaym uygulamalarinin da gastronomi turizminin pazarlanmasinda fayda saglayacagi sdylenebilir.
Uygulamada gorsel isitsel iletisim araglariyla ortak bir yayin olusturulmalidir. Yaymn dogrultusunda da sefler ve
konuklar ayn1 anda ayn1 yemegi hazirlarlar. Deneyime misafirlerinde bizzat katilmalar1 deneyimi zenginlestiren bir

olgudur.

Rekreasyonel faaliyetlerin yalnizca yetiskinlere yonelik olmasi biiyiik eksikliktir. Bu nedenle ¢ocuklarinda
gastronomi faaliyetlerine dahil edilmesi ebeveynlerin turistik destinasyona duydugu talebin artmasini saglayabilir.
Otellerde konaklayan ¢ocuklarla gerceklestirilen mutfak aktiviteleri cocuklarin duyu organlarini gelistirirken bagka

iilkeler, bolgeler hakkinda da egitilmelerini saglamaktadir (Oncii vd., 2005, s. 9).

Mutfak yemek yarigmalar tertip edilebilir. Destinasyonda yer alan festivallere katilimlar1 saglanabilir. Sevilen bir

diger aktivite de gastronomik turlarin diizenlenmesidir.

Kalitenin standarda baglanmas1 adina ¢alismalar yapilmalidir. Gida giivenligi hijyeni konusunun ehemmiyeti son

yillarda covid-19 salgiiyla birlikte artmustir.

Cografi isaretlerin, gastronomi turizmi faaliyetlerine bulundugu katkidan ¢alismada bahsedilmistir. Bu konuda
gerceklestirilen politikalarin  etkin  bir sekilde ylritiilmesine titizlikle dikkat edilmelidir. Avrupa Birligi
Komisyonuna daha fazla cografi isaretli iiriiniin tescillenebilmesi igin bagvurular gergeklestirilmelidir. Ciinki ulusal

olarak tescillenen triinler uluslararasi alanda iiriinleri koruma altina almada yetersizdir.

Nitelikli gastronomi egitimi neticesinde daha bilingli personellerin istihdamina olanak saglanabilir.
Universitelerde verilen gastronomi egitiminin 6nemi de c¢alismada yer almaktadir. Alanminda basaril

akademisyenlerin yetistirilmesi gastronomi turizmine katki saglayacaktir.
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Festivaller yerel kalkinmay1 ve tanitimi1 saglayan gastronomi turizmi faaliyetlerinden birisidir.

Web sitelerinin uygun sekilde kullanimi da hem uygun hem de daha ulasilabilir pazarlama tekniklerinden bir

tanesidir.

Ozet olarak yiyecek icecek sektdriinde giderek artmakta olan rekabet beraberinde yeni iiriinlerin yaratilmasini ve
pazarlama da yeni atilimlar gergeklestirilmesini saglamaktadir. Gastronomi turizmi yiikselen turizm trendlerindendir.
Gastronomi turizminin siirdiiriilebilirligi ve pazarlanmas1 adina gergeklestirilen fuarlar, seminerler, yemek
yarigmalari, sehir tamitim etkinlikleri, festivaller ve yerel pazarlar turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Yerel iiriinlerin
tamitiminda etkisi bulunan UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miraslar Listesi’ne yeni iiriinlerin de katilmasi
saglanmalidir. Gastronomi turizmi rotalarinin olusturulmasi ve tanitilmasi turistlerin ilgisini ¢ekecek eylemlerdendir.
Giincel gelismelerin takip edilerek pazarlama faaliyetlerinde yer alan internet siteleri, sosyal medya tanitimlarina

gereken 6nemin verilmesi sarttir.

Mutfak kiiltiirii agisindan zengin bir mirasa sahip olan Tiirkiye’nin gastronomi turizmi potansiyelinin arttirtlacagi
ve pazarlanacagi yollar aktarilmistir. Pazarlama faaliyetlerinin sonucunda gastronomi turizmi yeni istihdam
olanaklar1 da saglayarak kalkinmaya yardimci olacaktir. Bu durum dogrudan iilke ekonomisinde, turizmden elde
edilen gelirlerin artmasim saglayacaktir. Diger bir katkisi ise gastronomik kiiltiiriin tanitimmin ve
stirdiiriilebilirliginin saglanmasinadir. Tiirkiye nin gastronomi turizminde marka degeri kazanabilmesi i¢in tiim bu
bahsi gecen etkinliklerin ve tamitim organizasyonlarinin gerceklestirilebilmesi gerekmektedir. Bu hedef
dogrultusunda da bakanliklar, sivil toplum orgiitleri, belediyeler, iiniversiteler ve turizm isletmeleri is birligi

yapmalidir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir

¢ikar catigmasi yoktur.
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Extended Summary

Historically, the first use of the word gastronomy was found in a poem by the French poet Jacques Berchoux in
1801. Gastronomy is the art of eating well. The concept of gastronomy is still new. The word gastronomy is a
synthesis of the Greek words gaster (stomach) and nomos (law). Gastronomy does not have a single agreed definition.
Gastronomy is related to many branches of science and accordingly has many definitions. Gastronomy is a discipline
in which foods prepared for consumption are presented in accordance with hygiene standards in a way that appeals
to the eye and palate. The concept of eating and drinking is as old as the history of humanity. Because food is a
biological need. For this reason, it has also been affected by technological developments throughout history. Many
technological developments such as the invention of fire, the replacement of nomadic life with a settled lifestyle, and
the development of agriculture have paved the way for the change of many situations, such as the preparation, taste,
storage, storage, and presentation of food. Technological developments after the Industrial Revolution, which started
in England and then affected the whole world, brought innovations in the food and beverage industry. Foods are now

more easily produced, processed, accessible, and storable.

The concept of tourism was first defined by Guyer-Feuler in 1905. According to GuyerFeuler's definition, it is the
realization of the desire of nations to know each other with the help of transportation routes in order to recognize the
natural, local, and historical beauties that arise to increase weather change and resting needs. In short, tourism is the
travel of people for rest, entertainment, sports, health, and many other purposes without political or commercial
purposes. We can express the concept of a tourist as a person who leaves his/her place of residence for at least 24
hours and stays for at least one night to realize these wishes. The marketing of tourism, reaching large masses is also
a very important issue. Marketing of tourism was defined as follows at the meeting of the World Tourism
Organization held in Ottawa in 1975; Marketing of tourism is the regulation and execution of marketing policies in
order to provide the highest quality service, taking into account the touristic demands in line with the goal of

achieving the highest income of the touristic destination.

Few industries in the world are as interrelated as the travel and hospitality industry. The marketing history of the
tourism industry is 25 years behind the marketing actions in other sectors. The main reasons for this situation are;
people have less income. Over time, people's welfare levels have increased. This situation enabled them to start

allocating the time and income leftover from their basic needs to recreational activities.

As of the 1990s, when important breakthroughs were experienced in tourism, tourism activities with the concept
of sea-sand-sun are in competition with different tourism trends today. Gastronomy tourism, on the other hand, is an
alternative tourism type where new developments are experienced every day. It is special interest tourism where

tourists who want to have unforgettable experiences based on gastronomic tourism have the opportunity to get to
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know the local cuisine cultures closely. Gastronomy tourism, which is growing rapidly and developing, has an
important potential in promoting countries and increasing their economic income. Many destinations in Turkey and
Europe have made their names known by using their gastronomic tourism potential. We see that European countries
have created gastronomic tourism routes and successfully evaluated the gastronomic tourism potential of the regions
by using effective marketing methods. Many cities in Europe are gastronomic tourism destinations with a brand

image on their own.

Eliminating the existing inadequacies in the marketing of gastronomy tourism in our country will benefit the
development and development of the regions. In order to eliminate the deficiencies in this subject, it is important to
spread gastronomic tourism to four seasons in Turkey and to follow its relationship with other tourism types. Plans
should be developed to increase the length of stay of tourists visiting destinations. For example, more inclusion of
tourists in the active activities of the destination can increase the sense of curiosity in the tourists and enable them to
connect with more positive feelings about the destination, as it will provide unforgettable experiences. Especially the
hotels where the tourists who choose the all-inclusive accommodation concept are guests should be better planned
for their recreational activities. The activities of gastronomic tourism are important in this planning. Because we can
say that food has a unifying power. More effective plans can be developed as a result of recognizing the demographic
structure of the tourist group who choose to stay in hotels and examining their cultural structures. Living kitchen
practices are important activities for guests to spend more effective time and to transfer their experiences to their
surroundings in a positive way. Living kitchen practices are still a new trend for Turkey. Living culinary practices
also aim to introduce guests to local food and beverages and the culture of local people. If we examine the living

kitchen practices applied in accommodation establishments;

Chefs are indispensable personnel of culinary practices that live in line with their theoretical and practical
knowledge of the kitchen. The practice, called a day with the chef, with tourists staying in hotels, contributes to
obtaining positive results. It is possible to say that the local organic markets in the region are visited with the guests
and with this method, the tourists have the opportunity to get to know the agricultural culture of the region closely.
Afterwards, market shopping is done with tourists. With the purchased ingredients, the chef prepares a local delicacy
in front of the guests. It is important to tell the stories and features of the meal during the preparation stages of the

meal.

It can be said that live broadcast applications will also be beneficial in the marketing of gastronomic tourism. In
practice, a joint broadcast should be created with audio-visual communication tools. In line with the broadcast, chefs
and guests prepare the same meal at the same time. It is a phenomenon that enriches the experience that guests

participate in the experience themselves.

It is a major shortcoming that recreational activities are only for adults. For this reason, including their children
in gastronomy activities may increase the demand of parents for touristic destinations. The culinary activities carried
out with the children staying in the hotels provide the children to be educated about other countries and regions while

developing their sense organs.

Culinary cooking competitions can be organized. Participation in festivals in the destination can be ensured.

Another popular activity is the organization of gastronomic tours.
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Studies should be carried out to connect the quality to the standard. The importance of food safety hygiene has

increased in recent years with the covid-19 epidemic.

The contribution of geographical indications to gastronomic tourism activities is mentioned in the study. Careful

attention should be paid to the effective implementation of the policies in this regard.
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