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Keywords

Farkl kiiltiirlere olan ilginin mutfak agisindan ele alindig1 gastronomi miizeleri turizmde
cekici bir unsur haline gelmistir. Ozellikle 20. yiizyilin sonlarma dogru insanlarin ilgisini
¢ekmeyi basaran gastronomi miizeleri biiyiik bir ivme kazanmistir. Kar amaci olmayan
kuruluglar arasinda yer alan gastronomi miizeleri, kiiltiirel agidan ge¢misin anlasilmasina
katk: saglamanin yaninda destinasyon ve iilkelere de turizmde gekiciligi agisindan deger
katmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye’nin ilk zeytinyagi miizesi olan Adatepe Zeytinyagi
Miizesi’nin turizmde ¢ekicilik unsuru olarak kullanimi ve bolgenin turizm faaliyetlerine
katkisinin  belirlenmesi amaglanmaktadir. Arastirma kapsaminda miizenin ortak
kurucularindan olan ti¢ kisi ile hem yiiz yiize hem de dijital ortamda goriisme yapilmistir.
Calismada nitel veri toplama yontemlerinden goriisme teknigi ve gozlem kullanilmustir.
Aragtirma sonuglarina gére miizenin bulundugu Kiiglikkuyu ilgesinde miize agilmadan 6nce
turistik faaliyetlerin fazla olmadigi tespit edilmistir. Adatepe Zeytinyagi miizesi
kurulduktan sonra egitim ve gurme turlar1 ile beraber miinferit turistik ziyaretlerin de arttig1
belirlenmistir. Arastirma sonucunda, gastronomi miizelerinin destinasyon ya da bdlgenin
turizm potansiyeli tizerinde olumlu bir katkisi olacagi 6ngoriilmektedir.

Abstract

Destination attraction
Gastronomy museum
Adatepe

Adatepe olive oil museum

Makalenin Tiirii

Arastirma Makalesi

* Sorumlu Yazar

As a manifestation of the interest in different cultures in terms of cuisine, gastronomy
museums have become an attractive element in tourism. It managed to attract the attention
of people especially towards the end of 20th century, and gained a great momentum.
Among organizations that do not have non-profit, gastronomy museums not only contribute
to understanding the past in cultural terms, but also bring value to destinations and countries
by increasing attraction in tourism. In this context, the study aims to analyse the use of
Adatepe Olive Oil Museum, the first olive oil museum in Turkey, as an element of attraction
in tourism, and its contribution to the tourism activities of the region. Three people, who
are co-founders of the museum, were interviewed both face-to-face and through digital
teleconference. Qualitative data collections methods, interview and observation, were used
in the study. According to the results of the research, it was determined that touristic
activities were not at a high level in the province of Kiigiikkuyu before the museum was
opened. It was observed that individual touristic visits increased after Adatepe Olive Oil
museum was established and educational and gourmet tours started. Therefore, it can be
suggested that gastronomy museums have a positive contribution to the tourism potential
of the destination or region.
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GIRIS

Ulkelerin kiiltiirel degerleri kapsaminda ele alinan gastronomik miras kavrami, yeme-igme kiiltiiriine olan ilginin
artmasi ile birlikte kiiltiirel ¢ekiciligin ana faktorleri arasinda degerlendirilmektedir (Richards, 2002; Cohen, 2004).
Gastronomik degerler bir destinasyonu rakiplerinden farklilagtirarak siirdiiriilebilir rekabet iistiinliigii elde etmesine
katki saglayan en Onemli etkenlerden biri olarak goriildiigii i¢in destinasyon cekicilik unsuru olarak
kullanilabilmektedir (Du Rand & Heath, 2006). Bu nedenle, yiyecek icecek isletmeleri agisindan yoreye 6zgii yiyecek
ve igecekler en dnemli g¢ekicilik unsurlar arasinda yer almaktadir. Yoresel el sanatlari, yiyecek ve icecekler ile

mutfakta kullanilan ara¢ gerecler turistler i¢in popiiler bir destinasyon ¢ekiciligi olugturmaktadir (Cohen & Avieli,

2004, s. 758-767).

Turistlerin yeni ve 6zgilin deneyimler ile alternatif turizm arayislari, gastronomiyi énemli seyahat nedenlerinden
biri haline getirmektedir (Du Rand & Heat, 2006). Ancak gastronomi turizmine katilan turistler i¢in sadece farkl
lezzetleri tatmak yeterli olmamaktadir. Bu temel motivasyon unsuruna ek olarak turistler yiyeceklerin tarihi, iiretimi,
hazirlanig1 hakkinda bilgi almak ve tadim deneyimi kazanmak istemektedirler. Bu temaya sahip gastronomi miizeleri,

gastronomi turizmine olan ilgiyi artirmada 6nemli yer tutmaktadir.

Gastronomi miizeleri, bulundugu bdlgenin gastronomi gelisimini yansitan énemli unsurlardan biridir (Aksoy &
Sezgi, 2015, s. 81). Bu miizelerin kurulus amaci, gosterisli mekan goriiniimiinden ziyade ziyaret¢ilerine deneyim
yasatmaya imkan taniyacak ortamlar olusturmaktir. Eglenme ve 6grenmenin bir arada oldugu, kiiltiirel, yonetimsel,
pazarlama stratejileri gelistiren, modern ve ziyaretcilerin farkli ihtiyaclarina cevap veren niteliklerinden dolay1

kiiltiirel kimliginin tanitilmasina katki saglamaktadir (Kalkan, 2016, s. 108).

Gegmis donemlerde yasayan insan topluluklarina ait kiiltiirel ve tarihsel degeri olan objeleri sunan, uluslarin
tarihlerini yansitan ve insanlarin ge¢mis ile bag kurmasini saglayarak yiizyillarin birikimi olan kiiltlirii aktaran
miizeler, turizm amach seyahatlerde turistlerin ilk ziyaret ettikleri yerlerin basinda gelmektedir (Bekar, Arman &
Stiriicti, 2017, s. 470). 20. ylizyilin sonlarina dogru ortaya ¢ikan gastronomi miizeleri, insanlarmn fizyolojik ihtiyact
olan yiyecegin hazirlandigi mutfagi icermektedir. Bundan dolay1 bu tiir miizeler, gastronomi baglaminda bir iilkenin
veya bolgenin kendine 6zgli mutfaginin olugsmasim saglayan arag-gerecleri, yiyecekleri ve yiyecek hazirlama
tekniklerini igermektedir (Kalkan, 2016, s. 103). Tiim bunlardan yola ¢ikarak gastronomi kavraminin ortaya ¢ikisiyla
birlikte insanligin en temel ihtiyaci olan gida ihtiyacinin sanata doniismesi ve mutfagin kiiltiirle olan goriintir iligkisi,
gidanin tarladan sofraya kadar olan siirecinin asamalari ve bunun kiiltiirel agidan somutlastirilmast gerekliligi
gastronomi miizelerinin dogusunun gerekgelerindendir. Bu baglamda bu ¢alisma ile daha 6nce sabun fabrikasi olarak
isletilen ancak 2001 yilindan itibaren zeytinyag1 miizesi olarak faaliyete gegen Adatepe Zeytinyagi Miizesi 6rnek
olay olarak incelenmistir. Tiirkiye’de tiiriiniin ilk 6rnegi olan bu miizenin kurulusu, proje igerigi ve bolgedeki turizm
faaliyetlerine katkisi incelenmistir. Elde edilen sonuclar, Anadolu’da tarihi ¢ok eskilere dayanan zeytinyagimin
asamalarim ortaya koyarak, kiiltiirel deger agisindan zeytinyagi degerinin anlagilmasi, gastronomi miizelerine

gereken 6nem ve ilginin gosterilmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
Gastronomi Miizeleri
Yunanca’da “Mouseion” kelimesinden tiiretilmis olan miize kavrami; Yunan mitolojisinde “Musalar” ad1 verilen

tanricalara adanan tapinak ve Atina’da Musalara ayrilan tepe anlamina gelmektedir (Kose Dogan, 2018). Uluslararasi
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Miizeler Komitesi (ICOM) miizeyi “insanligin maddi ve manevi mirasini barindiran, koruyan, aragtiran, ileten ve
sergileyen; egitim, aragtirma, eglence amagli toplumun ve toplum gelisiminin hizmetinde halka acik kar amaci
giitmeyen daimi kuruluslar” seklinde tanimlamaktadir (ICOM, 2007, s. 2). Miizeler, oncelikle zengin tarihi ve
kiiltiirel miras1 korumay1 hedefleyen, ge¢misi gilinlimiize tasiyarak toplumu bilinglendiren ve kiiltiir seviyesini
yiikselten, doga ve insanlik gecmisine dayali deger ve eserleri sergileyen, kiiltiirel mirasin bir sistem i¢inde sunuldugu

yer olarak da bilinmektedir (Ashley, 2005; Ozkasim & Ogel, 2005; Yilmaz & Senel, 2014, s. 500).

Uluslararas1 Miizeler Birligi (ICOM) miizeleri, koleksiyonlara (bilim, jeoloji, etnografya, sanat, tarih, arkeoloji
miizeleri vb.), bagh oldugu idari birime (ticari kurulus, bagimsiz veya 6zel, askeri, yerel yonetim, devlet miizeleri
vb.), hizmet ettikleri bolgeye (yerel, bolgesel, ulusal miizeler), hitap ettikleri kitleye (uzmanlagmis, egitici miizeler)
ve koleksiyonlarmi sergileme yontemlerine (amit, acgik hava, geleneksel miizeler) gore smiflandirmaktadir

(Kervankiran, 2014).

Kiiltiirtin temel unsurlarindan biri olan gastronomi, bolgesel ve etnik kimligin de 6nemli bir gostergesidir.
Bununla birlikte, kiiltiirel miras baglaminda birgok bileseni kapsamaktadir. Bu bilesenlerinden bazilari; folklor, din,
dil, aile baglar1, sosyal yapilar, ¢evresel etkenler, kutlamalar ve torenlerdir (Timothy, 2016). Ozellikle gelismis
iilkelerde gastronomi turizmine olan ilginin ve gastronomiye dayali iirlinlerin bir ¢ekicilik olarak kullaniminin
artmasi, gastronominin yiikselen bir deger olmasina neden olmaktadir. Bu kapsamda degerlendirilebilecek
unsurlardan biri de gastronomi miizeleridir. Gastronomi miizeleri, iilke mutfaklarmin tarihi ve kiiltiiriiniin
tanitilabilmesi ig¢in en iyi aracilardir (Mankan, 2017a). Bu yoOniiyle gastronomi miizeleri farkli gorevler
istlenmektedir. Ayrica, ziyaretcilere yiyecek ve iceceklerin tarihi ile ilgili bilgiler verilmesiyle birlikte tadim, satin

alma ve eglenceli vakit gegirebilme gibi imkénlar da sunulmaktadir (Y1lmaz & Senel, 2014, s. 503-504).

Gastronomi miizeleri, nesilden nesile gorsel, yazili ve sozlii anlatimlarla mutfak kiiltliriiniin aktarilmasi,
geleneksel iiretim yontemleri ile mutfak aletlerinin sergilenmesi gibi 6zelliklerinden dolay1 somut olmayan kiiltiirel
mirasin korunmasi agisindan énemli kiiltiirel kuruluslar arasinda yer almaktadir (Sahinoglu, 2015). Ayrica miizeye
gelen ziyaretcilerin bolgenin mutfak kiiltiiriinii yansittigina ve kiiltiliriin gelecek kusaklara aktarilmasinda 6nemli bir
rol Ustlendigi belirtilmektedir (Williams, 2013). Bundan dolay1 gastronomi miizeleri, mutfak kiiltiirinii tanitmak,
turizmi canlandirmak, bélgenin gastronomik kimlik kazanmasini saglamak ve destinasyon pazarlamasinda yoreyi 6n

plana ¢ikartmak gibi amaglarla kurulabilmektedir (Sandik¢i, Mutlu & Mutlu, 2019a).

Diinya’da gastronomi temali pek ¢ok farkli miize olmasina ragmen Tiirkiye’de gastronomi miizelerinin sayilarinin
ve sunum sekillerinin yetersiz olmasinin yani sira bazi 6zel miizeler tanitim yetersizligi nedeniyle bilinmemektedir
(Sormaz & Giines, 2016). Ayn1 zamanda Tiirkiye’de yer alan gastronomi miizelerinde, genellikle duragan sergileme
sekillerinin kullanildig1, dinamik sergileme sekillerine daha az yer verildigi, duragan sergileme sekillerinden vitrin,
manken ve bilgi panolan ile ziyaretcileri bilgilendirildigi vurgulanmaktadir. Vitrinlerde genel olarak mutfakta
kullanilan arag¢ gerecler yer alirken, bilgi panolari ve mankenler araciligi ile yemek kiiltiirii hakkinda bilgi
verilmektedir. Ziyaret edilen miizelerin bir kisminda satis alani, kafeterya ve etkinlik salonu gibi alanlar bulunmasina
ragmen genel olarak sunulan imkanlarin yetersiz oldugu sonucuna ulasilmaktadir (Sandik¢i, Mutlu & Mutlu, 2019a).
Gastronomi amaciyla seyahat eden turistler i¢in destinasyondaki lezzetleri tatmanin yeterli olmadigi, s6z konusu
turistlerin destinasyondaki gidanin tarihgesi, iiretimi ve hazirlanmasi hakkinda da bilgi almak istedikleri ifade

edilmektedir (Bekar, Arman & Siiriicii, 2017). Gastronomi miizelerinin ¢ekicilik unsuru olmasi sonucu gastronomi
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miizeleri lizerine (Yilmaz & Senel, 2014; Mankan, 2017a; Bekar, Arman & Siiriicii, 2017; Atif, 2018; Cetin &
Kiiciikkomiirler, 2018; Sandik¢i, Mutlu & Mutlu, 2019a; Sandik¢i, Mutlu & Mutlu, 2019b; Sezgin & Akbiyuk, 2021;

Demirci, 2021) gesitli aragtirmalar yapilmistir.

Diinyadaki gastronomi miizeleri incelendiginde, sayist hakkinda net bir bilgi bulunmamakla birlikte bir¢cok farkli
iilkede turistler i¢in bir ¢ekim noktas1 olarak kabul edilen 150'den fazla gastronomi temali miizenin bulundugunu
belirten aragtirmalar bulunmaktadir (Mankan, 2017b, s. 159). Gastronomi temali miizelerin genellikle turizmde

onemli bir konuma sahip olan gelismis iilkelerde yogunlastiklar goriilmektedir (Akyiirek ve Erdem, 2019).
+ Sebze ve Meyve Miizeleri; ABD, Kanada, Almanya, Japonya, Belcika ve Italya,
+ Yerel Yemekler ve Geleneksel Mutfaklar Miizeleri; ABD, Isvi¢re ve Danimarka,

+ Kahve Miizeleri; Isvigre, Japonya, Tayvan, ABD, Brezilya, Ingiltere, Almanya, Hindistan ve Birlesmis Arap

Emirlikleri,
* Peynir Miizeleri; Ingiltere, Hollanda ve Kiiba,
* (Cay Miizeleri; Cin, Tayvan, Hindistan, Sri Lanka,
*  Zeytin ve Zeytinyag1 Miizeleri; Yunanistan, Italya, Fransa, Tunus, Ispanya ve Kibris,
* (ikolata Miizeleri; Almanya, Belgika, Italya, Ispanya, Rusya, Fransa, Ingiltere ve Brezilya;

« Sarap, Sarap Imalathaneleri Miizeleri; Avusturya, Bulgaristan, Brezilya, Kibris, Cin, Fransa, Italya ve
Tayvan'da kurulmus olup ve halen agik olup ziyaretgilerine sunulmaktadir (Sormaz & Giines, 2016). Ayrica, Belgika,
Kanada, Danimarka, Fransa, Almanya, Italya ve Amerika’da patates miizeleri ile de ilgi gekmektedir (Mankan,
2017b).

Gastronomi temal1 miizelerin bazilar tek bir iiriinii (sarap, zeytin, zeytinyagi) sergilemeyi tercih ederken bazilar
da mutfak kiiltiiriiniin tamamim yansitacak koleksiyonlara yer vermektedir. Ornegin, Adatepe Zeytinyagi Miizesi’nde
zeytinyagimin tiretim agamalari, saklanmasi, aktarilmasi, filtre edilmesi gibi zeytinin dalindan sofraya gelis 6ykiistinii
ziyaretgilere aktaran miizelerden biridir. Miizenin hemen yaninda yer alan diikkanda taze zeytin, zeytinyagi, dogal
sabun ve 0zgiin olarak tasarlanmis ¢esitli mutfak aksesuarlarinin satisi yapilmaktadir. Tablo 1’de 2021 yilinda

Tiirkiye’de yer alan gastronomi miizelerine yer verilmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’deki Gastronomi Miizeleri

Miize Ad1 Sehir Tema A;'ﬂ:s Miilkiyet Durumu

Adatepe Zeytinyag Miizesi Canakkale  Zeytin ve zeytinyagi 2001 Ozel
Bursa Kent Miizesi Bursa Mutfak Kiiltiirii 2004 Belediye
Miirefte Feyzi Kutman Sarap s .

Lo Tekirdag Sarap 2004 Ozel
Miizesi
Istanbul Gastronomi Miizesi Istanbul ~ Mutfak Kiiltiirii 2004 Ozel
Sabit Ertiir Zeytinyagi Miizesi Balikesir Zeytin ve zeytinyagi 2005 Ozel
Ankara Halk Ekmek Miizesi Ankara Ekmek 2007 Belediye

. v . . Yoresel Mutfak .

Emine Gogiis Mutfak Miizesi Gaziantep Kiiltiiri 2008 Belediye
Atatirk — Orman  Ciftligi Ankara Sarap, Tursu, Sirke 2010 Atatiirk Orman Ciftligi

Miizesi
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Tablo 1. Tiirkiye’deki Gastronomi Miizeleri (Devami)

Hacibanlar Evi Mutfak

. Sanlwrfa Mutfak Kiiltiirii 2011 Belediye
Miizesi
Erzurum Evleri Erzurum Mutfak Kiiltiirii 2011 Ozel
Oleatrium Zeytin Ve . L --
Zeytinya@ Tarihi Miizesi Aydin Zeytin ve zeytinyagi 2011 Ozel
Marmaris Bal Evi Miizesi Mugla Aricilik ve bal 2012 Marmaris Ticaret Odas1 Baskanligi
lebl ve Aromatik Bitkiler Hatay Tl.bb.l ve Aromatik 2012 Valilik ve il Ozel idaresi
Miizesi Bitkiler
Zavot Peynir Miizesi Kars Peynir 2012 Bogatepe Koy Muhtarligt
Egea Zeytinyag1 Miizesi Manisa Zeytin ve zeytinyagi 2013 Belediye
Pelit Cikolata Miizesi Istanbul Cikolata 2014 Ozel
Tiirk Lezzet Miizesi Istanbul Yerel Yemek 2016 Bir¢ok Qzel Isletme
Baklava Miizesi Gaziantep  Baklava 2016 Ozel
Kapurcuk =~ Kiltir — ve 000 Mygfak Kiiltiiri 2017 Ozel
Gastronomi Evi
Tematik Mutfak Miizesi Kahz:;anm Mutfak Miizesi 2017 Belediye
Antakya Mutfak Miizesi Hatay Mutfak Kiiltiirii 2017 Antakya Ticaret ve Sanayi Odasi
Ozel Yoriik Miizesi Antalya Mutfak Kiiltiirii 2017 Belediye
Kostem Zeytinyag1 Miizesi [zmir Zeytin ve zeytinyagl 2017 Ozel
Caykur Cay Miizesi Rize Cay ve Uretim 2019 Caykur Sirketi

Kaynak: Mankan (2017a), Akytirek & Erdem (2019), Sandik¢1, Mutlu & Mutlu (2019a), Sandik¢1, Mutlu & Mutlu (2019b) ve
Demirci (2021) makalelerinden yararlanilarak genisletilmistir.

Tablo 1 incelendiginde Tiirkiye’de 18 ilde bulunan gastronomi temali toplam 24 miize oldugu goriilmektedir.
Miizelerin tema dagilimlarina bakildiginda en fazla sekiz miize ile mutfak kiiltiirii miizesi, bes adet zeytinyagi miizesi
ve iki adet sarap temal1 miize bulunmaktadir. Baklava, ¢ikolata, bal, yerel yemek, tibbi aromatik bitki, ekmek, peynir
ve cay temalarindan birer adet gastronomi miizesi bulunmaktadir. Miizelerin bagl oldugu kurum ve kuruluslar
incelendiginde, ¢cogunlukla sahislar ve sivil toplum kuruluslar tarafindan kuruldugu gézlemlenmektedir. Agirhikli
olarak kamu tarafindan acgilan miizelerin genellikle projelendirme ile destekleyici kuruluslardan yararlanilarak
acilmasi dikkat gekicidir. Ozel tesebbiisler tarafindan agilan miizelerin genellikle iirettikleri alanlarda pazarlama ve
satig gelistirme amaglariyla basladiklar1 diisiiniilmektedir. Ayrica, agilmasi planlanan ve proje asamasinda olan

gastronomi miizeleri Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. A¢ilmasi Planlanan Gastronomi Miizeleri

Miize Ad1 Sehir Tema Acilis Yili Miilkiyet Durumu
Adana Mutfak Miizesi Adana Mutfak Kiiltiirii Yakinda agilacak Belediye
Mardin Gastronomi Miizesi
ve Uygulama Merkezi
Gastronomi  Miizesi ve
Kiiltiir Merkezi
Kaynak: Akyiirek & Erdem (2019)

Mardin Mutfak Kiiltiirti Proje asamasinda Mardin Artuklu Universitesi

Mersin Mutfak Kiiltiirii Proje asamasinda Belediye

Gastronomi miizelerine olan talebin her gecen giin artmasi sonucu gastronomi alaninda onde gelen sehirlerde
miize ¢aligmalarinin yapildigi bilinmektedir. Adana, Mardin ve Mersin’de mutfak miizesi adi altinda miizelerin
acilmas1 planlanmaktadir. 2021 yili itibariyle faaliyetine devam eden 6zel kurulus ve sahis miizelerinden farkli olarak
acilmasi planlanan yeni mutfak miizelerinin kamu kuruluslan tarafindan gergeklestirilecek olmasi ve diger kamu

kuruluslar tarafindan destek ve tanitimi yapilmasi miizelerin siirdiiriilebilirligi agisindan 6énem arz etmektedir.
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Yontem

Bu arastirmada; turistik ¢ekicilik agisindan gastronomi miizelerinin yeri ve Oneminin belirlenmesi amaglanmustir.
Zeytin ve zeytinyaginin Uretimi ile ilgili tarihsel siiregteki tiim asamalar1 anlatmasi ve Tiirkiye’nin zeytin ve
zeytinyagi temali ilk 6zel gastronomi miizesi olmasi Adatepe Zeytinyagi Miizesi’nin arastirmanin evreni/drneklemi
olarak belirlenmesinde temel nedendir. Bu dogrultuda arastirmada &rnek olay olarak Adatepe Zeytinyag1 Miizesi ele

almmustir. Aragtirmanin 6rnekleme yontemi nitel arastirmalarda kullanilan amagh 6rneklemdir.

Ornek olay arastirmalarida kullamlan rneklem bir kisi veya kiigiik bir grup olabilmektedir (Lewis, 2015). Bu
goriisii destekleyen Cochran (2007), aragtirmacilarin 6rnekleme yontemini ve biiylikliiglinii, aragtirmanin baglami
kapsaminda belirledigini bildirmektedir. Bu arastirma kapsaminda ele alindig1 sekliyle 6reklem biiytikligii, belirli
bir formiile veya nicel cogunluga gore degil, Lewis (2015), Charmaz (2011) ve Duffy’nin (1985) de savundugu
sekilde, ornekten elde edilecek zengin bilgi miktarina gore belirlenmistir. Konuyla ilgili yapilmis olan benzer
caligmalarda (Bekar, Arman & Siiriicii, 2017; Cavdirli & Gok, 2020; Cetin & Kiiglikkdmiirler, 2018; Sandik¢1, Mutlu
& Mutlu, 2019b) 6rneklem sayis biiyiikligiinii, elde edilecek zengin bilgi miktarma gore belirledikleri saptanmigtir.
Bu baglamda, verilerin toplanmas1 Mayis-Haziran 2019 ve Eyliil 2020 tarihinde miize kurucu ortaklarimdan olan
Haluk Yurtkuran (Profesyonel Turist Rehberi), Mahmut Boynudelik (Profesyonel Turist Rehberi) ve Mustafa
Cakilcioglu (Elektrik Miihendisi) ile yiiz yiize ve ¢evrimigi olarak goriisme teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir.
Gorlismeler toplamda 140 dakika slirmiistiir. Arastima kapsaminda goriigmeler yiliz yiize ve dijital ortamda
katilimcilarin onay alinarak kayit altina alinmigtir. Nitel arastirma yontemi ile gergeklestirilen arastirmada goriisme
tekniginin tercih edilmesinin temel nedeni, arastirma konusu ile ilgili veri kaynaginin sinirli olmasi ve mevcut

gastronomi miizesi ile ilgili daha ayrmtili bilgi alinmak istenmesidir (Yildinm & Simsek, 2011, s. 41).

Arastirmanin verileri, uzman goriisli alinan ve literatiirden yararlanilarak (Bekar, Arman & Siiriicii, 2017; Cetin
& Kiigiikkdmiirler, 2018; Sandik¢1, Mutlu & Mutlu, 2019a) hazirlanan 7 adet yar1 yapilandirilmis soru araciligi ile
elde edilmistir. Gorligme sorular1; miizenin kurulus amaci, ziyaretgilerine iligkin bilgiler, tanitim1 ve turizme yonelik
gerceklestirilen faaliyetler ve zeytinyagi iiretimi olmak iizere toplam dort kategoriden olugmaktadir. Arastirma
kapsaminda goriisiilen kisilere onceden aragtirma sorular1 paylasilmistir. Gorlismeler ses ve dijital kayitlarin yani sira
arastirmaci tarafindan notlar da alimmistir. Buna ek olarak yiiz ylize goriisme sirasinda aragtirmaci tarafindan miizeye
iligkin fotograflar izinler dogrultusunda g¢ekilmistir. Arastirmada miize ile ilgili sunulan fotograflar arastirmact
tarafindan cekilmis ve miize yetkilileri ve katilimcilarin bilgisi dogrultusunda kullanilmistir. Nitel arastirmalarda
gegerliligini artirmak i¢in katilimeilarin verdikleri cevaplar dogrudan alint1 seklinde yer verilmektedir. Bu baglamda
katilimcilarin goriigme sorularina verdikleri cevaplar dogrudan alint1 olarak sunulmaktadir. Nitel uygulamali olarak

yapilan bu arastirmada betimsel analiz ile veriler analiz edilmistir. Arastirma sorularina asagida yer verilmektedir.
1. Adatepe zeytinyagi miizesinin kurulus amaci nedir?
2. Miizeyi kurarken ekipman sikintisi ¢ektiniz mi?
3. Yilda ne kadar ziyaretgi geliyor ve gelen ziyaretgilerin sosyo demografik dzellikleri nelerdir?
4. Miizeniz hangi donemlerde daha ¢ok turist/ziyaretgi tarafindan ziyaret ediliyor?

5. Miizeyi tanitmak ve turizme agmak icin ulusal ve uluslararasi diizeyde hangi faaliyetler yiiriitiilityor?
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6. Turizmde ¢ekicilik unsuru olarak Adatepe zeytinyagi miizesinin dnemi nedir?
7. Miizenin turizm faaliyetlerinde kullanimim gelistirmek igin neler yapilabilir?

Etik

Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi Istanbul Gedik

Universitesi Etik Kurulu 23.09.2021 tarihli 2021/08 say1 numarast ile almmustir.
Bulgular

Adatepe Zeytinyag1 Miizesi’ne iliskin gerceklestirilen gériisme ve gézlemden elde edilen bulgular diizenlenerek

asagida sunulmustur.
Adatepe Zeytinyagi Miizesinin Kurulus Amaclar

Adatepe Zeytinyag1 Miizesinin kurulus amaglarina yonelik katilimeilara yoneltilen sorular dogrultusunda elde
edilen bulgular incelendiginde, 2000 yilinda Burhaniye’deki geleneksel usullerle zeytinyag iretimi yapmak i¢in bes
ortak tarafindan kurulan fabrikanin Adatepe Koyii'ne tasima karar1 alinmasi ile siirecin basladigi belirtilmektedir.
Daha sonra giinlimiizde Adatepe Zeytinyag1 Miizesi olan binay1 bulmuslardir. Baslangicta zeytinyag: liretmek igin
fabrika olarak tanzim ettikleri binay1 insanlarin faydalanmasi adina 2001 yilinda miize olarak faaliyete gecirmislerdir.
Ellerine gegen ekipmanlar biriktirip sakladiklar ve bu ekipmanlar koleksiyon haline getirdikleri i¢in miize fikrinin
hayata gegirilmesinde miize kurucularinin istek ve gayretinin etkili oldugu vurgulanmaktadir. Miizenin kurulus amaci
kiiltiirel bir {iriinlin gelecek kusaklara aktarilma ¢abasi olarak ifade edilmistir. Tiirkiye’de o donemde zeytinyagi
miizesinin hi¢ olmayist bu miizenin kurulmasinda temel faktdr oldugunu belirtmislerdir. Ek olarak; Adatepe
zeytinyagl miizesi zeytin ve zeytinyaginin tarihi gelisim siirecinin gelecek nesillere aktarilmasi, ziyaretcilere ilham

vermesi, onlar bilgilendirmesi ve diinyaya 6liimsiiz miras birakmak amaciyla kuruldugunu vurgulamaktadirlar.

Resim 1. Adatepe zeytinyag1 miizesi binasinin disaridan goriiniimii

Kaynak: Arastirmaci tarafindan ¢ekilmistir.

“Adatepe zeytinyagi miizesinin kurulus amaci nedir?” sorusuna iligkin katilimcilardan Mustafa Cakilcioglu

tarafindan asagidaki gibi ifade edilmistir;

“Adatepe Zeytinyagi Miizesini kurarken maddi beklenti icerisinde olmadik. Ayri meslekleri olan kurucular olarak
hakikaten zeytin ve zeytinyagina goniil vermig insanlariz. Miizenin kurulus amaci olarak; zeytin ve zeytinyagi
kiiltiiriiniin devam etmesi, bu cografyaya ait iiriinlerden bahsedilmesi ve zeytinyagi konusunda farkindalik yaratarak

Tiirkiye 'deki zeytinyagr miizesi sayisinin artmast diyebiliriz. Kurulusundan itibaren takip eden 20 sene icerisinde
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dort zeytinyagi miizesinin agilmasi amacimiza ulastigimizi desteklemektedir. Ek olarak, miize fikri ortaya ¢ikmastyla
birlikte yasayan miize kavrami da soz konusudur. Miizeye gelen ziyaretgilere geleneksel ekipmanlarla (tas, mengene)

’

zeytinyagi viretiminin gosterilmesi gecmisi giiniimiize tasima amacimizda oldukga etkili olmaktadir.’
Haluk Yurtkuran tarafindan kurulus amaci ile ilgili bilgiler asagidaki gibi belirtilmistir;

“Kuzey Ege’de miimkiin oldugu kadar buranmin en eski tarimsal iiriinii ve ekonomik gelir kaynagi olan zeytinyagini
tamtmaktir. Bu kapsamda yerel halkin yiizlerce yildir yaptigi zeytin ve zeytinyagi iiretimini bir miizede sembolize

etmeye ¢calistik. Cevre koylerden toplanan ekipmanlar miizede sergilenmektedir.”
Mahmut $. Boynudelik tarafindan kurulus amaci ile ilgili bilgiler asagidaki gibi ifade edilmistir;

“Miizeyi kurarken ii¢ amacimiz vard. Birincisi; zeytin ve zeytinyagi kiiltiiriiniin 6rneklerini sunarak yok olmaktan
kurtarmak olmustur. Ikincisi; zeytinyagi ile ilgili bir farkindalik yaratmak, aycicek yagi veya misirézii yag
arasindaki farklar: anlatmak ve neden diger yaglardan daha pahali oldugunu aciklamaktir. Ugiinciisii ise zeytinyagin
kiiltiiriinii gelecek kusaklara tasimaktir. Diger zeytinyagi miizelerin kurulmasina onciiliik ederek de zeytinyaginin
korunmasina yonelik katkilar saglamaktir. Zeytin veya zeytinyagimin sadece bir mutfak o&gesi olarak
degerlendirilmesi ve sadece tek boyutlu bir yonden diistintilmesi miizeyi kurmamizda tesvik edici olmustur. Miizeyi
Tiirkiye’ye zeytinyagini daha ¢ok sevdirmek ve daha fazla bilgilendirmek amacwyla kurduk. Zeytinyag iiretim
asamalarmm anlatmak, sofraya gelinceye kadar iireticinin ¢abasi, kiiltiirel yonii ve besleyici ozelligini daha iyi

’

anlatabilmek diger amaglarimizdandr.’

Katilmcilarin aragtirma sorusuna yonelik goriisleri dogrultusunda; miizenin kurucu ortaklarinin maddi bir
beklenti icerisinde olmadigi, Kuzey Ege’de en 6nemli tarim {iriinii olan zeytinyag: iiriiniinii tanitiminin yani sira
farkindalik olusturma ve gastronomi turizmini katki saglayacak bir yapimmin kurulmasi oldugu belirlenmistir.
Gorlismede, Anadolu kiiltlirlinde tarih boyunca iiretimi yapilan zeytin ve zeytinyag: iiretimini sembolik olarak
sergilemek ve yatirim ile liretim yaptiklar1 zeytinyagi markalarini da tanitmay1 amaglandigi vurgulanmaktadir. Bu
dogrultuda, miizeye giris ticretinin olmamasi hem zeytin ve zeytinyagi kiiltiiriinii daha fazla kisi tarafindan
taminmasina imkan saglamakta hem de miize ziyaret sayisin1 da olumlu ydnde etkilemektedir. Oncelikli amacin ise
zeytin ve zeytinyagi kiiltiiriiniin devami saglanmak ve bu alanla ilgili miizelerin agilmasina dnciiliik etmek oldugunu
katilimcilar goriigme sirasinda vurgulamaktadir. 2001 yilinda kurulduktan sonra 2021 yili itibariyle dort zeytinyagi
miizesinin ac¢ilmasi1 kurucu ortaklarin belirtmis oldugu amaglarina ulagtiklariin  bir gostergesi olarak

degerlendirilebilir.
“Miizeyi kurarken ekipman sikintisi gektiniz mi?”” sorusuna iligkin katilimecilar benzer olarak su yanitlar vermistir;

“Miizenin kurulus asamasinda ekipman temini konusunda sikinti yasadik. Cevre koylerde bulunan zeytinyagi
ureticileri kendi kullanmakta olduklar zeytin toplama sepetlerini, baltalar:, budama bi¢aklarini, yag kiiplerini
verdiler. Dedelerinin aydinlatmada kullandigi zeytinyag: kandillerini, topuk yagi ¢ikartirken kullandiklar: agag
teknelerini bagisladilar. Bazi durumlarda istedigimiz ekipmanlar oldu ancak maddi kaynakli sebeplerden dolay
alamadik. Miizede sergilenen esyalarin biiyiik cogunlugu zeytinci dostlarimizin hediyesidir. Ayrica miizeye ziraatgi
arkadasimiz olan Anf Atilla hocanin katkisi ¢ok fazladr. Anadolu 'yu zeytinci kimligiyle dolasirken yaninda tasidig
deftere her gordiigii ekipmam en ince detayma kadar resimlemistir. Ardindan emekliliginde de ¢izdigi ekipman

resimlerini maket haline getirerek miizemize hediye etmistir. Miizeye gelen turistlerden zeytin ile ilgili yapilan
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triinlerimizden satin almalarint kolaylagtirmak icin giris iicreti alinmamaktadir. Buna yonelik pazarlama

faaliyetlerimiz devam etmektedir.”

Katilmcilarin arastirma sorusuna ydnelik goriisleri dogrultusunda, miizenin ¢evresinde bulunan kdylerden
toplanan ekipmanlar, miizayedeler, bagislar ve Atif Atilla’nin seyahat notlarindan yararlanilarak yapilan maketlerin
miizeye dahil edildigi vurgulanmaktadir. Bireysel bagislarin ve miizayelerin ekipman toplanmasinda 6nemli bir
kaynak teskil ettigi belirlenmistir. Miize girisinin {licretsiz olmasi, ziyaret¢i sayisini olumlu etkileyeceginden dolay1
zeytin ve zeytinyag kiiltiiriinii daha fazla kisinin tanimas1 amaglanmaktadir. Katilimeilar bu durumun miize ziyareti
yapan kisilerde psikolojik olarak miizeye destek amacli satin alma davramisim1 da olumlu yonde etkiledigini
belirtmektedirler. Dolayisiyla, miizenin varligimi siirdiirebilmesi i¢in satis yapilmasinin 6nemli oldugunu

belirtmektedirler.
Adatepe Zeytinyagi Miizesi Ziyaretcilerine iliskin Bilgiler

“Y1lda ne kadar ziyaretci geliyor ve gelen ziyaretgilerin sosyo demografik 6zellikleri nelerdir?” sorusuna iligkin

katilimcilar benzer olarak su yaniti vermistir;

“Pandemi donemi oncesinde yaklasik olarak yillik 40.000-50.000 yerli yabanci ziyaretcilerimiz gelmektedir.
Miizeye gezi turlaryla gelen ziyaret¢i sayilart ve satis fislerinden yillik 40.000 kisi geldigi soylenebilir. Hem yerli
hem yabanci misafirlerimiz epey de ilgi gosteriyor. Miizeye gelen ziyaretcilerin sosyo demografik ozellikleri
bakimindan kentli, orta-iist egitimli ve 6grenciler oldugu soylenebilir. Ozellikle okullarin gerceklestirdikleri gezilerle
cok fazla 6grenciler miizeyi gérme sansi bulunuyorlar. Ornegin; Amerika’da bir iiniversite 5 sene boyunca her sene
bir sumif olacak sekilde miizeyi gormeye geliyorlar. 2017 yilinda turizmde yasanan sikintilar nedeniyle ziyaretgi

sayisinda azalma goriilmektedir. Miizeye gelen yabanci ziyaret¢ilerin ¢cogunlugu Avrupa’dan gelmektedir.”

Katilimcilarin aragtirma sorusuna yonelik goriisleri dogrultusunda, miizenin ziyaret¢i sayilari ile ilgili diizenli bir
istatistiksel verinin olmadig: belirtilmektedir. Ancak pandemiden 6nce yillik en az 40.000 ziyaretcinin geldigini ve
diizenli olarak her yil uluslararas1 bir iiniversitenin geldigi belirtilmektedir. Bu durum Tiirkiye’deki zeytin ve
zeytinyag1 kiiltliriiniin ulusal ve uluslararasi diizeyde tamitilmasina olanak saglamaktadir. Ayrica miizeye gelen

ziyaretgilerin cogunun miizede bulunan marketten bir seyler satin alma egiliminde olduklari ifade edilmistir.

“Miizeniz hangi dénemlerde daha ¢ok turist/ziyaret¢i tarafindan ziyaret ediliyor?” sorusuna iligskin katilimcilar

benzer olarak su yanit1 vermistir;

“Pandemi donemi nedeniyle i¢ turizmde dis turizmde iyi bir durumda degil. Dis turizmden soz etmigken 6rnegin
¢cok sik Japonlar, Almanlar gelirdi ancak son yularda gelmiyorlar. Yerli turist bir miktar daha fazla ama bazi
donemlerde sayilart azalmaktadir. Ozellikle siyasi secimlerde veya Ramazan ayimn son 7-8 senedir yaza denk
gelmesinden dolay: yerli ziyaret¢i sayilart azalmaktadwr. Bahar donemleri Canakkale ’ye gelen seyahat turlart veya
ogrenci turlart ile birlikte ziyaret¢i sayilari artmaktadir. Genel olarak miizeye yilin her donemi ziyaret¢i gelmektedir.
Kazdaglarina bahart karsilamaya, Canakkale’ye 18 Mart nedeniyle gelenler, yazin kampa gelenler kisin ise zeytin

’

gurmeleri gelmektedir.’

Katilimcilarin aragtirma sorusuna yonelik goriisleri dogrultusunda, miizeye farkli donemlerde ziyaretciler geldigi
ifade edilmektedir. Turizmin ¢alkantili oldugu dénemin ziyaretci sayisini etkilemesi miizenin turistik 6nemi olan
yerlerden biri oldugu diisliniilmektedir. Yerli ve yabanci ziyaretcilerin donem donem azalip artmasi bir takim
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olaylardan etkilenildigini gostermektedir. Canakkale’nin gesitli tarihlerde ziyaret edilen bir sehir olmas1 ve miizenin
de Canakkale’ye bagli Kiiclikkuyu’da yer almasi sebebiyle turistlerin ugrak alanlarindan biri oldugu

vurgulanmaktadir.
Tanitimi ve Turizme Yonelik Gerceklestirilen Faaliyetler

“Miizeyi tanitmak ve turizme agmak i¢in ulusal ve uluslararasi diizeyde hangi faaliyetler yiriitiilityor?” sorusuna

iligkin katilmcilardan Mustafa Cakilcioglu tarafindan asagidaki gibi ifade edilmistir;

“Oncelikle miizeye gelen ziyaretcilerimize rehber tarafindan tanitim yapilmaktadir. Miinferit veya turlarla gelen
ziyaretgilere talepleri dogrultusunda en uzun sekliyle sunulmaktadir. Web sitemiz var orda da bir miktar tanitim
yapilmaktadir. Genellikle turistlerin ilgisini ¢ekiyor ve boyle bir miize ile ziyaretgilerin bir¢ogu zeytinyaginin zahmet
ve is¢iliginin farkina varmuis oluyor. Tanitim konusunda zeytin ve zeytinyagu ile ilgili kitap hazirlanmasi yapilacaktir.
Ayrica yine tamitim amaciyla cesitli televizyon kanallarinda cekimler yapildi. Ornegin; CNN 'de bir as¢i bu miizeye
geldi ve epey bir ¢cekim yapt1.”

Haluk Yurtkuran tarafindan miizenin tanitimu ile ilgili bilgiler asagidaki gibi belirtilmistir;

“Miizeye gelen ziyaretcilere geleneksel usullerle zeytinyag tiretimi gosterilmektedir. Ayni zamanda zeytinyaginin
yan tirtinti olan sabun imalati gosterilmektedir. Miizenin icerisinde bulunan kafede yoresel yemekler ozellikle
zeytinyag ile iiretilen yemeklerin tadimi yapilmaktadir. Tarim Bakanlhiginin onciiliigiinde zeytinyagi tadim kurslart

verilmektedir.”
Mahmut $. Boynudelik tarafindan miizenin tanitimi ile ilgili bilgiler asagidaki gibi ifade edilmistir;

“Gegtigimiz yillarda zeytin ve zeytinyagin daha iyi tanitabilmek icin uygulamall zeytin hasadi gerceklestirdik.
Firmalar tarafindan gurme turlaryla gelen misafirlerimize zeytin hasadina gétiiriiyoruz. Ardindan tarladan
toplanan zeytinleri buraya getirip stkim yapiyorlar. Stkimi bizzat kendileri deneyimliyorlar. Aksam da kendilerinin
stktiklart zeytinyagu ile ilgili yemekler yiyorlar. Dolayistyla miizeye gelen ziyaretcilerin zeytin ve zeytinyagi dostu

olarak ayrilmalart saglanmaktadir”.

Katilimcilarin aragtirma sorusuna yonelik goriisleri dogrultusunda, miizede rehberlik hizmeti verilerek bu yolla
gelen ziyaretcilerin istedikleri uzunlukta bilgilendirme yapildigi sdylenmektedir. Web siteleri de mevcut olan miize
oradan da bir takim bilgilendirme yapmaktadir. Bu demek oluyor ki, bu ise goniil verip bu konuda insanlar
bilgilendirmek i¢in her anlamda ¢aba sarf ettikleri ortadadir. Bu miizeyi ve emegi goren turistler de cogu zaman
miizeden memnun ayni1 zamanda verilen bilgilerle de farkindalikli bir sekilde ayrilmis olmaktadirlar. Tanitima iligkin

TV kanallarimin kullanildig1 vurgulanmaktadir.

“Turizmde ¢ekicilik unsuru olarak Adatepe zeytinyagi miizesinin dnemi nedir?” sorusuna iligkin Mustafa

Cakilcioglu su yanit1 vermistir:

“Kiictikkuyu, eger biraz gezerseniz ¢ok da ozelligi olmayan tamamen yazlik¢ilar tarafindan kurulmus bir
kasabadir. Ancak tarihsel ve cografi konumundan dolayt turizm bakimindan ¢ekici bir yerdir. Yillar énce burada
sadece geleneksel usullerle tiretim yapan 7 tane fabrikadan bahsedilmektedir. Zeytinyaginin ana iiretim yerlerinden
biri olarak goriilmektedir. Eski donemde korsan baskinlarindan dolayt deniz kenarinda oturmak miimkiin degild;i.

Ama iireticiler kéyde oturup Adatepe’yi zeytinyagi iiretmek icin kullaniyorlarmis. Iste o zaman da zeytinyag
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liretimini burada yaparlarmis ve buradan zeytinyagi satisi da iskelelerden yaparlarmis. Ornegin; Altinoluk un biraz
ilerisinde bulunan Antandros 'da, Antik Yunan’dan baslayp Osmanli donemine kadar hem kereste hem de zeytinyagi
ihracati yapilan en onemli ihra¢ noktast olarak bilinmektedir. Daha sonraki dénemlerde Osmanli saraylarina
zeytinyag gonderimi Ayvalik’tan yine Kiiciikkuyu’'dan yapilirmis. Dolayisiyla béylesine tarihi ve kiiltiirel boyutu

olan Adatepe Zeytinyagi Miizesinin turizmde ¢ekicilik unsuru olarak onemi olduk¢a fazladir”.

Haluk Yurtkuran tarafindan turizmde c¢ekicilik unsuru olarak miizenin 6nemi ile ilgili bilgiler asagidaki gibi
belirtilmistir;

“Tiirkiye'de zeytin ve zeytinyagi konsepti olarak kurulan ilk miizedir. Diger miizelerin acilmasina da oncii
olmasndan dolayr gastronomi turizmine katki sagladigimizi diistinmekteyiz. Miizeye gelen ziyaretcilere zeytin hasad
ve zeytinyag tiretimi ile ilgili bilgilendirme yapildiginda zeytinyagi konusundaki farkindalik diizeylerinin arttigini
tespit ettik. Ziyaretgilerin, zeytinyag ile ilgili bilgi diizeylerinin artmasi miizeyi tekrar ziyaret etme niyetlerini olumlu
etkilemistir. Adatepe koyiiniin hem tarihi hem de kiiltiirel ozelliklerinden dolayr gastronomi turizmi kapsaminda
onemli bir destinasyon olarak goriilmektedir. Bu kapsamda zeytin rotalart olusturularak yapilacak olan ziyaretler

ile miizenin tamtilmas: konusunda katki saglayacaktir.”

Mahmut S. Boynudelik tarafindan turizmde ¢ekicilik unsuru olarak miizenin 6nemi ile ilgili bilgiler agagidaki gibi
belirtilmistir;

“Gelen ziyaretgilerin zeytin hasadini yaptiktan sonra zeytinyagi haline getirme stirecini yasamalari tekrar ziyaret
etmelerinde etkili olacaktir. Daha sonra bu zeytinyaglar: yerel restoranlara vererek zeytinyagi yemekler
tiiketmektedirler. Boylelikle ¢evrede bulunan isletmelere de maddi olarak katki saglayacaktir. Gastronomi
miizelerinin destinasyonlart tamitma ve turizmde c¢ekicilik unsuru olarak kullaniimasinda etkili oldugunu

’

diigiinmekteyiz.’

Katilimcilarin aragtirma sorusuna yonelik goriisleri dogrultusunda, Adatepe Zeytinyagi Miizesi olarak ortaya
cikan zeytinyagi miizesinin ilki neden Kiiciikkuyu’da oldugunu veya burada olmasinin destinasyon agisindan hak
eden bir yer oldugunu ge¢miste kurulan fabrikalar ve zeytinyagi ticaretleri agiklamaktadir. Ayni zamanda Kiigiikkuyu
ilgesinin Canakkale’ye gidis ve doniislerde yol iizerinde kalmasi, ge¢mis tarihlerde yer aldigindan insanlarin deger
gorilip gezmek istemesi, yazlik ve kighk zeytinyag: ihtiyaclarini gidermek istemeleri, TV ¢ekimleri ile insanlara

duyurulmas: gibi ¢esitli nedenlerden miize destinasyon agisindan 6nemli bir konuma gelmistir.

“Miizenin turizm faaliyetlerinde kullanimini gelistirmek ic¢in neler yapilabilir?” sorusuna iliskin Mustafa

Cakilcioglu su yanit1 vermistir:

“Adatepe Zeytinyagi Miizesi yasayan canli mekdndwr. Zeytin ve zeytinyagiyla ilgili miizenin ekipman envanterini
arttirmay! diigiiniiyoruz. Zeytinin tarihi ve kiiltiirel boyutunu daha iyi aktarabilmek i¢in sosyal medya ve TV
yaymlarinda daha genis yer vermeyi diisiiniiyoruz. Ayrica Tiirkiye deki gastronomi béliimii olan tiniversitelerin
miizeye geziler diizenleyerek zeytin ve zeytinyagi kiiltiiriinii daha iyi anlamalart igin ortak projeler yapmay

diigtiniiyoruz.”

Haluk Yurtkuran tarafindan miizenin gelecegi ile ilgili bilgiler agagidaki gibi belirtilmistir;
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“Adatepe koéyiinde eski tag mektep bulunmaktadir. Mektep 'de her yaz sosyal bilimler, sanat ve tarih gibi konular
ile ilgili seminerler diizenlenmektedir. Orada aym zamanda ozellikle mevsim sonlarinda salca, tursu yapimi gibi
faaliyetler yapilmaktadir. Bu faaliyetleri iiniversitelerin gastronomi boliimleri ile birlikte ortak proje olarak yapma
istegimiz vardir. Boylelikle mektepte yapilan etkinliklerin daha faydali olacagim diistintiyoruz. Ek olarak miizeye
gelen ziyaretciler zeytinyagl yemekleri tadabilmeleri igin restoran agmay istiyoruz. Daha énceki yillarda restoran
actik. Ancak stirdiiriilebiliv olmadi. Grup halinde gelen ziyaretciler istikrarlt olarak gelemedikleri icin maliyetleri

karsilayamadik.”
Mahmut $. Boynudelik tarafindan miizenin gelecegi ile ilgili bilgiler asagidaki gibi belirtilmistir;

“Miizenin igerisinde zeytin ve zeytinyagu ile ilgili fotograf sergisi agmay planlyyoruz. Pandemi donemi bittiginde
uygulamall zeytin hasadi yapilacaktir. Miizenin tanitimi konusunda seyahat acentalarinin yapacagi paket turlart

olumlu etkileyecektir. Bundan dolayr seyahat acentalari ile isbirligi yaparak miizenin tanitimina onem verilecektir.

”»

Katilmcilarin arastirma sorusuna yonelik goriisleri dogrultusunda, miizenin ekipman envanterini arttirmaya
yonelik ¢aligmalar1 oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin, miizeye gelen ziyaretgilerde zeytinyagi ile ilgili bilgi
eksikligi oldugunu saptamuglardir. Ozellikle siyah zeytin ile yesil zeytinin ayn1 agagta yetistigini bilmeyenlerin
sayisinin oldukca fazla oldugunu vurgulamaktadirlar. Bundan dolay1 zeytin hasadi ve zeytinyagi liretimine daha fazla
tanik olabilecekleri faaliyetler yapilacagi belirlenmistir. Ek olarak, Adatepe Zeytinyagi Miizesinde geleneksel
yontemlerle hazirlanan zeytinyagi ile yemekler hazirlanan bir restoran agmayi planladiklar1 goériisme verileri

sonucunda ulagilmistir.
Gézleme iliskin Bulgular

Aragtirma sirasinda Adatepe Zeytinyagi Miizesi arastirmacilar tarafindan yerinde gozlemlenmis ve geleneksel
yontemlerle iiretimi yapilan zeytinyaginin yapilisi ile ilgili katilimeilarla gergeklestirilen goriisme sonucunda bilgiler

ile kullanilan arag¢ gereglerin fotograflar ile birlikte sunulmaktadir.

Zeytinyag Uretimi

Adatepe koylinde ylizlerce hatta binlerce sene zeytinyagi iiretimi ¢ok benzer yontemlerle yapildigi tespit
edilmistir. Ge¢gmis yillarda insan kuvveti agirlikli olarak elde edilen zeytinyagi daha sonra suyla ¢alisan hidrolik pres
ile elde edilmektedir. Oncelikle zeytin hasatindan sonra miizeye getirilen zeytinler basit yontemlerle yikanma ve
yapraklarimdan arindirilma siirecinden gegmektedir. Ardindan zeytinler ¢ekirdekleriyle birlikte tas degirmene
yiiklenerek 3 ton civarinda genellikle kozak granitten olan bir agirlik ile yaklagik 20-30 dk. igerisinde ezilerek hamur

haline getirilmektedir.
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Resim 2: Zeytin hamuru taglarin her biri 1,5 ton agirliginda bulunan tas degirmen.
Kaynak: Aragtirmaci tarafindan ¢ekilmistir.

Ezilme isleminden sonra hamur haline gelen zeytinler tas degirmen havuzuna dokiilmektedir. Bu havuzdan basit
bir aparat yardimiyla hidrolik pres cuvallarinin iizerine yayilan zeytin hamurunun aralarma g¢elik plaka konulup
hidrolik pres arabasina yiikleme islemi gerceklestirilmektedir. Zeytin hamuru bu islemin ardindan hidrolik pres ile

sizma iglemine baslanmaktadir.

Resim 3: Zeytin hamuru konulan torbalarda sikilma islemi yapilan hidrolik pres
Kaynak: Aragtirmaci tarafindan ¢ekilmistir.

Bu islem sirasinda elde edilen zeytinyagi “sizma zeytinyagi” olarak ifade edilmektedir. Burada iiretilen zeytinyag:
kaliteli bir natiirel sizma zeytinyagi 6zelligine sahiptir. Kaliteli Natiirel s1izma bir zeytinyagi Diinya Gida Kodeksinde
zeytinyagmin asit orani 0,8’in altinda ise ‘Extra Virgin Olive Oil’, zeytinyaginin asit oran1 0,8 ile 2 arasinda ise
“natiirel zeytinyag1” olarak kabul edilmektedir. Zeytinin suyu sikildiginda karasu diye isimlendirilen kendi has yag1
disinda kullanilmayan su geleneksel {iretim yontemi olan havuzda pulimalar yardimiyla yagdan ayristirilmaktadir.
Havuzda iistte toplanan zeytinyagi tadim ve asit 6l¢limii islemleri tamamlandiktan sonra siseleme ve sabun iiretimi
icin ayrilmaktadir. Elde edilen zeytinyaginin asit orani 0,8’in altinda ise ¢elik tanklarda dinlendirmeye alinmaktadir.
Eger asit oram1 0,8’ in iizerinde ise sabun yapimi igin ayrilmaktadir. Adatepe Zeytinyagi Miizesi’nde sofra

zeytinyagindan sabun tiretilmektedir.
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Resim 4: Pulimalar
Kaynak: Aragtirmaci tarafindan ¢ekilmistir.

Zeytinyag sikildigr gibi kullanilan diinyadaki tek nebati yagdir. Diger biitiin yaglar rafine isleminden gegmek
zorundadir. Endiistriyel sistemde zeytinyagi 220 dereceye kadar 1sitilarak pargalanmaktadir. Farkli bir ifade ile su
ayristirilarak renksiz ve kokusuz sivi yeniden birlestirilerek sifir asitli renksiz bir siv1 olarak bilinen rafine yag ortaya
cikmaktadir. Riviera yag olarak da ifade edilen bu rafine yag, birgok yiyecek igecek isletmesi tarafindan
zeytinyaginin bir tiirii olmasi nedeniyle tercih etmektedir. Riviera yapiminda kullanilan tekniklerden biri ise, renksiz
ve kokusuz 6zelligi olan rafine yaga (%90) bir miktar Natiirel S1izma Zeytinyag1 (tahmini %10) eklenerek lezzet,

aroma, renk ve koku kazandirmaktir.

Resim 5: Adatepe Zeytinyag1 Miizesi’nde bulunan seperator
Kaynak: Aragtirmaci tarafindan ¢ekilmistir.

Zeytinyag: iretim siirecinde geleneksel yonteme alternatif olarak karasu ile yagin ayristirilmasinda yiiksek hizda
santriflij gergeklestiren seperatorler de kullanilmaktadir. Havuzda karasu ve yagin karigik halde oldugu sivinin
seperatdre yiiklendikten sonra 6zgiil agirliklarinin farkliligindan yararlanan bu sistem, yiliksek hizda donerek yag ve

karasuyu ayrisma iglemi ile gerceklestirilmektedir.

Adatepe zeytinyagi miizesi ile yapilan goriismeler ve gozlem sirasinda elde edilen bulgular dogrultusunda;
miizenin ilk basta butik bir fabrika olarak kuruldugu, kurulusundan kisa bir siire sonra ise Anadolu kiiltiiriiniin Snemli
bir parcasi olan zeytin ve zeytinyagma sahip ¢ikma amaciyla kar amaci olmayan bir gastronomi miizesine
doniistliriildigii ulagilan sonuglar arasindadir. Miize’de tas degirmenlerden, pres makinalarina, zeytinyag1 saklama
kiiplerinden, zeytinyagi olusturma siirecine dahil olan ara¢ gereclerin kiigiik maketleri bulunmaktadir. Faaliyete

gectigi ilk yillarda sabun iiretimi yapan miize kuruculari; sabun aletleri, zeytinyag1 ambalajlar1 ve sabun damgalarini
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koleksiyon olarak sergilemektedirler. Miizenin disinda miizeyle iligkili tiriinler, aksesuarlar, kitaplarin ve daha birgok
iiriiniin satiga sunuldugu bir satis birimi de bulunmaktadir. Ziyaretciler buradan diledikleri gibi aligveris yaparak
iicretsiz girisi olan miizeye bir nebze katki pay1 saglayabiliyorlar. Bunun yaninda, ziyaretciler satis yerinde bulunan
tadim masasindan zeytinyaginin ve ¢esitli zeytinlerin tadina bakarak begendigi {irlinli ayn1 yerden satin alma sansi
yakalayabilmektedir. Miizeye ziyaret amagl gelen yerli veya yabanci turistlere zeytinyagiin sofradan gelinceye
kadar ki agsamalar anlatilarak, asamalar da kullanilan arag¢ geregler tamitilmakta ve ziyaretgilerin zeytinyagi
konusunda bilinglenmeleri saglanmaktadir. Gurme turlarin1 da agirlayan miize zaman zaman zeytini toplamadan

islemeye ve elde edilen zeytinyagindan yemek yapmaya kadar genis capli programlarda uygulamaktadir.
Sonuc ve Oneriler

Gastronomi, avlanma, toplama, besin hazirlama ve tiiketim dahilinde kiiltiirel mirasin bir unsurudur. Kiiltiirel
mirasin bir yerde toplanmasi, korunmasi ve sunulmasina imkan saglayan gastronomi miizeleri destinasyon tanitimi
ve turizm potansiyeli acisindan da 6nem teskil etmektedir. Gastronomi miizeleri farkli disiplinleri bir araya getiren
bir yapiya sahip oldugundan tarim, gida, sanayi, sosyal ve beseri bilimler, arkeoloji ve etnografya gibi disiplinlerin
bir arada oldugu kuruluslart ifade etmektedir. Arastirmadan elde edilen sonuglara gore; miizenin bulundugu
Kiiciikkuyu ilgesi genelde miize agilmadan Once turistik faaliyeti fazla olan bir ilge olmamakla beraber miizenin
acilmasi ile birlikte ziyaret amagh tur kapsaminda, egitim ve gurme turlan ile beraber miinferit turlarin arttig
gbzlemlenmistir. Arastirma kapsaminda yapilan goriisme ve gozlemlerde Adatepe Zeytinyagi Miizesi’nin 2001
yilindan beri bu yana gelistirilerek, korunmaya ve bu miizenin kapanmadan gelecek kusaklara birakilmasi istendigi
vurgulanmaktadir. Gastronomi miizelerine ilgi giin gegerek artarak devam etmekte olup yiyecek ve igeceklerin
yapilisi, tarihgesi ve tadimi biiyiik bir ¢ekicilik unsuru iken; kiiltiiriin nesilden nesile aktarilmasini da saglamaktadir.

Arastirmadan elde edilen bulgular neticesinde sunulan oneriler;

» Gastronomi miizeleri, alan yazinda yeni bir konu olmasindan dolay1 bilimsel nitelikli ¢aligmalar ile
derinlemesine ele alinmasi gerekmektedir. Bu durum, diinyada ve Tiirkiye’de gastronomi miizelerinin
islevselligini ve siirdiirebilir gastronomi turizminin gelismesine de olumlu katki saglayacaktir.

» Gastronomi miizelerinde ziyaretgiler ve dolayli olarak yakin ¢evrelerini bilgilendirme ve farkindalik
olusturma amaciyla kitapciklar hazirlanmasi ve dagitilmasi ile dogru bilgilendirme ve farkindalik diizeyinin
artmasi saglanabilir.

= Ulke, bolge ve sehirlerin sahip olduklar1 6zgiin mutfak kiiltiiriiniin unutulmamas1 ve tanitilmas: iilke
gastronomi turizm potansiyeli agisindan 6nem tagimaktadir. Bu baglamda gastronomi turizmini gelistirmek
i¢in gastronomi miizelerinin agilmasinda kamu ve 6zel kuruluslarin destek ve isbirligi ile gerceklestirilmesi
onerilmektedir.

» Gastronomi miizelerini ziyaret edenlere uygulanan anketler ile miizenin tasarimi ve mutfak kiiltliriiniin
anlatiminda farkli goriis ve Onerilerden yararlanarak daha ilgi ¢ekici hale getirilebilir. Elde edilen bu bulgular
ile ziyaretgi/turistlerin bakis agis1 dogrultusunda gastronomi miizelerinde ¢ekicilik unsurunun attirilmasi
saglanabilir.

» Gastronomi ve mutfak sanatlar1 boliimlerinin miifredatlarinda yer alan yoresel mutfak, Tiirk mutfagi,

zeytin ve zeytinyagi, peynir teknolojileri ve icecek bilgisi gibi dersler kapsaminda teknik geziler ile
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geleneksel iiretim yontemleri gibi bu tiir gastronomik degerlerin kiiltiirel 6nemini kavramalarina katki
saglanabilir,

= Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 araciligiyla turizm tanmitim ¢aligmalarinda faaliyet gosteren gastronomi
miizeleri ¢ekicilik unsuru olarak degerlendirilebilir. Destinasyon tanitimi ve pazarlamasinda destinasyonlarin
farklilagmasi ve bilinirligi agisindan katki saglayabilir.

= Kiiltiir ve turizm bakanligi, sivil toplum kuruluslar1 (STK) ve Tiirk Mutfagini yasatma dernekleri ile o
bolge ya da destinasyonda bulunan Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 alaninda egitim veren yiiksekdgretim
kurumlan ile isbirligi gerceklestirilebilir. Bu igbirligi kapsaminda gastronomi miizeleri ile ilgili proje
caligmalar ile gastronomi miizeleri olusturulabilir.

= Miizelerin tasarim 6zellikleri agisindan web siteleri incelendiginde; birgok 6zellik (¢oklu dil secenegi,
sik¢a sorulan sorular, QR kod, sanal tur, ziyaret¢i sayilar1 vb.) bakimindan yetersiz oldugu tespit edilmistir.
Ozellikle pandemi déneminde diinyada birgok miize sanal ziyaret imkami sunmustur. Bu kapsamda
gastronomi miizelerinde de sanal ziyaret imkanm1 sunulmasi gibi akilli teknolojiler kullanilmasi

Onerilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar catigmasi yoktur. Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi

Istanbul Gedik Universitesi Etik Kurulu 23.09.2021 tarihli 2021/08 say1 numarasi ile alinmistir.
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Extensive Summary

Gastronomy museums are one of the important elements that reflect the gastronomic development of the region
(Aksoy & Sezgi, 2015, p. 81). The purpose of the establishment of these museums is to create environments that will
allow their visitors to experience rather than a flashy place appearance. It contributes to the promotion of its cultural
identity due to its modern features that combine entertainment and learning, develop cultural, managerial and

marketing strategies, and respond to the different needs of visitors (Kalkan, 2016, p. 108).

Museums, which present objects of cultural and historical value belonging to human communities living in the
past, reflect the histories of nations, and convey the culture that has accumulated for centuries by enabling people to
connect with the past, are among the first places visited by tourists on tourism trips (Bekar, Arman & Siiriicii, 2017,
p. 470). The gastronomy museums that emerged towards the end of the 20th century include the kitchen where the
physiological needs of people are prepared. Therefore, such museums include the tools, foods and food preparation
techniques that enable the formation of a country or region's unique cuisine in the context of gastronomy (Kalkan,
2016, p. 103). Based on all of these, with the emergence of the concept of gastronomy, the transformation of the food
need, which is the most basic need of humanity, into art, and the visible relationship of cuisine with culture, the stages
of the process of food from farm to table and the necessity of embodying it culturally are the reasons for the
emergence of gastronomy museums. In this context, Adatepe Olive Oil Museum, which was previously operated as
a soap factory but has been operating as an olive oil museum since 2001, has been examined as a case study. The
establishment of this museum, which is the first of its kind in Turkey, the content of the project and its contribution
to tourism activities in the region have been examined. The results obtained are important in terms of understanding
the value of olive oil in terms of cultural value, showing the necessary importance and interest in gastronomy

museums, by revealing the stages of olive oil dating back to ancient times in Anatolia.

In this study; It is aimed to determine the place and importance of gastronomy museums in terms of touristic
attraction. The main reason for determining the Adatepe Olive Oil Museum as the universe/sample of the research is
that it explains all the stages in the historical process related to the production of olives and olive oil and that it is the
first private gastronomy museum with the theme of olives and olive oil in Turkey. In this direction, Adatepe Olive

Oil Museum was determined as a sample with the case study method.

The research was carried out using face-to-face and online interviews with the officials of Adatepe Olive Oil
Museum, which was established in 2001 in Adatepe and is the first of its kind, between May-June 2019 and
September 2020. Research data collection was obtained through 7 semi-structured questions prepared by taking

expert opinion and using the literature (Bekar, Arman & Siiriicii, 2017; Cetin & Kiiciikkomiirler, 2018; Sandike1,
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Mutlu & Mutlu, 2019a). Within the scope of the research, the interviews were recorded face-to-face and digitally

with the consent of the participants.

In this qualitative applied research, data were analyzed with descriptive analysis. Research questions are given

below.
1. What is the establishment purpose of Adatepe olive oil museum?
2. Did you have a shortage of equipment while setting up the museum?
3. How many visitors come annually and what are the socio-demographic characteristics of the visitors?
4. In which periods is your museum visited by more tourists/visitors?
5. What activities are carried out at the national and international level to promote the museum and open it

to tourism?
6. What is the importance of Adatepe olive oil museum as a tourist attraction?

7. What can be done to improve the use of the museum in tourism activities?

Gastronomy is an element of cultural heritage in hunting, gathering, food preparation and consumption.
Gastronomy museums, which allow the collection, preservation and presentation of cultural heritage in one place,
are also important in terms of destination promotion and tourism potential. Since gastronomy museums have a
structure that brings together different disciplines, they represent organizations that combine disciplines such as
agriculture, food, industry, social and human sciences, archeology and ethnography. According to the results obtained
from the research; Although Kiigiikkuyu district, where the museum is located, is not a district with high touristic
activity before the museum was opened, it has been observed that individual tours have increased with the opening
of the museum, within the scope of visiting tours, education and gourmet tours. In the interviews and observations
made within the scope of the research, it is emphasized that the Adatepe Olive Oil Museum has been developed since
2001, and it is desired to be preserved and left to future generations before this museum is closed. The interest in
gastronomy museums continues to increase day by day, while the making, history and tasting of food and beverages
are a great attraction; It also ensures the transfer of culture from generation to generation. Suggestions presented as

a result of the findings obtained from the research;

e Since gastronomy museums are a new topic in the literature, they need to be dealt with in depth with
scientific studies. This situation will contribute positively to the functionality of gastronomy museums in the
world and in Turkey and to the development of sustainable gastronomy tourism.

e Accurate information and awareness level can be increased by preparing and distributing booklets in
order to inform visitors and indirectly their close circles and raise awareness in gastronomy museums.

e [t is important for the country, region and cities to remember and promote the unique cuisine culture of
the country in terms of the gastronomy tourism potential of the country. In this context, it is recommended
that the opening of gastronomy museums be carried out with the support and cooperation of public and
private institutions in order to develop gastronomy tourism.

o With the questionnaires applied to the visitors of the gastronomy museums, the design of the museum
and the expression of the culinary culture can be made more interesting by making use of different opinions
and suggestions. With these findings, it can be ensured that the attraction element in gastronomy museums

can be increased in line with the perspective of visitors / tourists.
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