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Makale Gecmisi Oz

Gonderim Tarihi: 11.08.2021 Mutfak kiiltiiri bir toplumun kiiltiirel hazinesi ve hafizasinin 6énemli bir bdliimiinii
olusturan 6gelerden birisidir. Uluslararasi alanda bir {ilkenin, ulusal alanda ise bir bolgenin

Kabul Tarihi:28.11.2021 digerlerinden farklilasmasini saglayan ve ayn1 zamanda o iilkeye/bolgeye kendine 6zgiiliik

kazandiran bir degerdir. Ancak bir {ilke/bdlge mutfak kiiltiiriiniin bilinirligi onun tanitimi
ile dogru orantilidir. Dolayisiyla iilke/bdlge mutfak kiiltiiriini bilinir hale getirmek igin
stratejik bir bakig agisiyla tanitim faaliyetleri olusturulmalidir. Bu sebeple bu c¢alismada
gastronomi turizmi tamitim modeli agisindan Tirk mutfagi tanitim faaliyetleri
degerlendirilmeye ¢alisilmigtir.  Model kapsaminda basarili  bir tanitimin  nasil
Mutfak Kiiltiirii gerceklestirilecegine yonelik asamalar ve bu asamalarda uygulanmasi gereken alt
basamaklar bulunmaktadir. Tiirk mutfaginin tanitimi amaciyla gergeklestirilen faaliyetlerin

Anahtar Kelimeler

Gastronomi Turizmi

Tanitim modelin hangi basamaginda yer aldig1, hangi basamaklarin doldurulmasi ya da gelistirilmesi
gerektigine yonelik degerlendirmeler yapilmaya ¢alisilmistir.
Keywords Abstract
Gastronomy Tourism Culinary culture is one of the elements that make up an important part of a society's cultural
. treasure and memory. It is a value that allows a country in the international arena and a
Culinary Culture

region in the National Arena to differentiate from others and also gives that country/region
Promotion its own originality. But the awareness of a country / region culinary culture is directly
proportional to its promotion. Therefore, promotional activities should be established from
a strategic point of view in order to make the country / region culinary culture known. For
this reason, in this study, Turkish cuisine promotion activities were evaluated in terms of
gastronomy tourism promotion model. Within the scope of the Model, there are stages for
how to achieve a successful promotion and sub-stages that need to be implemented in these

Makalenin Tiirii stages. Assessments were made on which steps of the model the activities carried out for
Derleme the purpose of promoting Turkish cuisine are involved, which steps should be filled or
developed.
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GIRIS
Yiyecek, insanlarin once fizyolojik ihtiyaclarmi karsiladiklart bir madde rolii ile ortaya ¢ikmistir. Zamanla

ekonomik ve politik giicii elde etmek amaclh kullanilan bir arag rolii iistlenmistir. Bu rolil yerine getirirken bir¢ok

mutfak kiiltiiriiniin birbiri ile etkilesime girmesini saglamistir.

Ulkeler zaman igerisinde olusan mutfak kiiltiirlerine, iilkeyi kiiresel alanda tanitma ve bu yolla bir gekicilik unsuru
olusturma gorevi yliklemistir. Bu ¢cabanin motivasyon kaynag: ise iilkenin kiiresel anlamdaki ekonomik ve politik

konumuna bir katma deger kazandirmaktir.

Giliniimiizde mutfak kiiltiirlerinin kiiresel anlamda digariya tanitilmasinda gastronomi ve gastronomi turizmi
kavramlar1 dikkat ¢cekmektedir. Tiirk Dil Kurumu’na gére gastronomi “sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli
mutfak, yemek diizeni ve sistemi” olarak tanimlanmistir (TDK, 2020). Ancak bunun yam sira gastronomi iletisim,
tarih, edebiyat, tip, politika, hukuk, felsefe, teknoloji ve ekonomi gibi bilim dallan ile de iliskilendirilmektedir
(Zahari, Jalis, Zulfifly, Radzi & Othman, 2009, s. 66). Gastronominin disiplinler arasi bir konumda olmasinin
getirdigi 6zelliklerden birinin de iilke tanitiminda etkin bir rol oynamasidir. Dolayistyla bir iilkenin gastronomik
mirasinin dolayisityla mutfak kiiltiirii ve bu kiiltiiriin dgelerinin tanitimi birgok alanda iilkenin tanitimi anlamina
gelmektedir. Bundan dolay1 Tiirk mutfaginin tanitimina yonelik bir modelin olusturulmasi olduk¢a 6nem arz

etmektedir.

Gastronomi turizmini gelistirmek adina yapilan isler lilke mutfak kiiltiirii tanitimina da katkida bulunacagindan,

mutfak kiiltiirliniin tanitim1 ve gastronomi turizmi iliskisini goz ardi etmek miimkiin degildir.

Bu caligmada Hjalager (2002)’nin iilkelerin gastronomi turizmini dolayisiyla bir bdlgenin/iilkenin gastronomi
turizminin tanitimina yonelik olusturmus oldugu model temel alinarak Tiirk mutfagi tanitim faaliyetlerinde neler
yapilabilecegine yanit aranmaya calisgilmigtir. Model dogrultusunda yapilmasi gerekenler belirlenerek Tiirk mutfag:

tanitiminda yapilanlar ve yapilmasi gerekenler i¢in ¢ikarimlarda bulunulmustur.

Caligmanin amaci gastronomi turizmi tanitim modeli agisindan Tiirk mutfak kiiltiirii tamitim faaliyetlerinin
degerlendirilmesidir. Literatiirdeki caligmalar incelendiginde Tiirk mutfagi tanitimi ve gastrodiplomasi, Tiirk mutfagi
ve gelecegi ile Tiirk mutfak kiiltiiriiniin tanitiminda turizm faaliyetleri gibi ¢alismalar yapildigi saptanmistir (Bucak,
Yigit & Okat, 2019; Ongel, 2015; Sormaz, 2016). Ancak yapilan ¢aligmalarda Tiirk mutfaginin tanitiminda izlenmesi
gereken bir yol ya da tanitim faaliyetlerindeki eksikliklere yonelik bir ¢aligma bulunmamaktadir. Calisma bu anlamda
literatiirde Tiirk mutfagimin tanitiminda izlenecek bir yol olugturma asamasinda oncii bir ¢alisma olma o6zelligi

gostermektedir.
Yontem

Calisma kapsaminda uluslararasi ve ulusal alanda yapilan Tirk Mutfak Kiiltiiriinii tanitict faaliyetler
incelendiginden, calismanin yontemi igerik analizi olarak belirlenmistir. Aragtirma kapsaminda degerlendirilen
veriler birincil kaynaklar ve ikincil kaynaklardan elde edilmistir. Birincil kaynaklar, bir konudaki ilk kaynaklari ifade
etmektedir. Resmi kuruluslarca derlenen istatistikler, her tiirlii arsiv, sOylesiler, mektuplar, haberler gibi kaynaklar
birincil kaynaga verilebilecek 6rneklerdir. Ikincil kaynaklar ise birincil kaynaklara dayandirilarak yapilan tiim
calismalar1 ifade etmektedir. Makale, kitap, rapor ve ozellikle yiiksek lisans tezleri ikincil kaynaklara ornektir

(Dinler, 2016, s. 78). Elde edilen veriler belge incelemesi teknigi ile incelenmistir. Nitel arastirmalarda yogun olarak
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kullanilan belge incelemesi tekniginin, bu c¢aligma kapsaminda toplanan verilerin analiz edilmesi ve amag
dogrultusunda sonuglar elde edilebilmesi i¢in uygun oldugu belirlenmistir (Giirbiiz & Sahin, 207, s. 187). Elde edilen
veriler ve Hjalager (2002)’nin gastronomi turizmi tanitim modelindeki basamaklar ile iligkili olabilecek faaliyetler

arasinda baglant1 kurulmaya ¢aligilmigtir.
Gastronomi Turizmi Tanitim Modeli

Caligmada Hjalager (2002)’in ¢aligmasinda kullanmis oldugu tanitim modeli, bir {ilkenin/bdlgenin mutfak
kiiltiiriinlin tanitimina bir model Onerisi olmasi agisindan uygulanmigtir. Tanitim modeli dort gelisim basamagindan

olusmaktadir. Bu basamaklar;
*  Yerel geligim,
* Yatay geligim,
* Dikey gelisim,
* Kosegen (Capraz) gelisimdir.

Her gelisim safhasi kendi igerisinde ¢esitli gerekliliklere sahiptir. Bir bolgenin/iilkenin mutfak kiiltiiriiniin
tanitiminin basarili olabilmesi i¢in her gelisim sathasi ve bu gelisim sathalarinin igerisindeki gerekliliklerin sirasiyla

yerine getirilmesi gerekmektedir. Gelisim safhalar1 ve gereklilikleri su sekildedir (Hjalager, 2002):
Yerel Gelisim

Yerel gelisim sathasinda bolgede ya da iilkede ekonomik anlamdaki kaynaklarmn hali hazirda var oldugu ancak
ziyaretgiler vasitasiyla gelisebilecegi varsayilmaktadir. Bolgelerin bu gelisimden yararlanabilecegi yollar su

sekildedir (Hjalager, 2002, s. 23-25):
* Bolge ya da iilkenin yazil - yazisiz tanitim malzemelerine gastronomik tiriinleri dahil etmek.
» Bolgeye veya mevsime 0zgii 6zel iiriinlerin reklam yoluyla kampanyalarini yapmak,
 Bolgeye/Ulkeye 6zgii yiyeceklerin bolgesel dzellikleriyle veya markalagmis isimleriyle tanitmak,
* (Gida fuarlar ve etkinlikleri yaparak bir cazibe unsuru olugturmak,
» Kent ve tatil beldelerini gelistirirken yeni restoranlar planlamak.

Yerel gelisim safthalar1 incelendiginde birinci sathada oncelikli amag bdlgenin/iilkenin sahip oldugu gastronomik
iiriinlerin tanittim malzemelerine dahil edilmesidir. Boylelikle bolgenin/iilkenin tanitiminda gastronomik iirtinlerin 6n

plana ¢ikarilmasi saglanacaktir.

Ikinci safhada bolgeye/iilkeye ve bolgenin/iilkenin mevsimine ozgii 6zel iriinlerinin reklammin ve

kampanyalarimin yapilmasidir. Boylelikle bolgede/iilkede ¢ekici bir unsur olusturulacaktir.

Uciincii safha, bolgeye/iilkeye 6zgii yiyeceklerin bolge/iilke dzellikleri veya markalasan isimleri ile tanitilmasini
kapsamaktadir. Bu sayede bdlgenin/iilkenin 6zgiin {iriinlerinin 6n plana ¢ikartilarak bolge/iilke ile 6zdeslesmesi ve

anilmasi saglanacaktir.
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Dordiincii saftha gida fuarlarinin veya gida ile ilgili etkinliklerin yapilmasi yoluyla bir cazibe unsuru
olusturulmasimi kapsamaktadir. Bolge/iilke boylelikle bu sektorde yer alan kesimin dikkatini ¢ekerek, alanda so6z

sahibi olmay1 saglayacaktir.

Besinci sathada kent ve tatil beldelerini gelistirirken yeni restoranlar planlamasini gerektirmektedir. Bu sathada
artik bdlgenin/iilkenin gastronomik {iriinleri ekonomik bir ge¢im kaynagi haline gelmekle birlikte artik tam olarak

bir tanitim arac1 haline gelmistir.
Yatay Geligim

Yerel gelisime ek olarak, bolgede/iilkede sunulan hizmetlerin ziyaretgi elestirileri ile birlikte ¢esitli pazarlama ve

kalite kontrol noktalarinin kurulmasiyla kalitenin arttirilmasini kapsamaktadir (Hjalager, 2002, s. 25-27).

* Yiyeceklerin ve yiyecek-icecek isletmelerinin cesitli olgiit ve degerlere bagh olarak markalastirilmasini

saglamak,
» Tarihsel yiyecek geleneklerini canlandirmak, modifiye ve modernize etmek.

Yatay gelisim sathalarinin birincisi yiyeceklerin ve yiyecek-igecek isletmelerinin markalastirilmasi ile ilgilidir.
Boylelikle bolgeye/iilkeye 6zgii markalarin olusturulmasi, ayn1 zamanda bu markalar olugurken bir standardizasyon
saglanmas1 amaglanmaktadir. Bu yolla markalasma yolunda ilerleyen yiyeceklerin veya yiyecek-igecek

isletmelerinin izlemesi gereken yol belirlenmis ve ¢izilmis olacaktir.

Ikinci sathada bolgenin/iilkenin sahip oldugu ve tarihsel bir gegmise dayanan gelenekler ile ilgilidir. Kiiltiirel
anlamda birer miras sayilan bu gelenek veya ritiieller turistler i¢in birer ¢ekicilik unsuru olusturmaktadir. Dolayisiyla
bu geleneklerin gelistirilmesi ve modernize edilmesi bdlgenin/iilkenin farklilasma yoluyla alanda olumlu anlamda

bir ayrilmanin meydana gelmesini saglayacaktir.
Dikey Gelisim

Dikey gelisim sathasinda yemek kiiltiiriinii tamamlayici ekonomik bir unsur seklinde ele alarak yiyecek-igecekle

ilgili diger alanlarla is birligi yapilmasini icermektedir (Hjalager, 2002, s. 27-30).
* Gastronomik gida deneyiminin ii¢iincii dereceden yeniden yapilandirilmas,
* Gastronomi rotalarinin kurulmasi ve pazarlanmast,
* Miizeler gibi ziyaret¢i merkezleri kurmak,
* Yiyecek ve turizme dayali etkinlikler olusturmak,
*  Yemek pisirme kurslar ve tatilleri olusturmak.

Dikey gelisim asamasindaki degisimlere ek olarak birinci asamada gastronomik gida deneyiminin yeniden
yapilandirilmasini icermektedir. Bu durumun anlami bdlgede/iilkede atil halde bulunan fiziki mekéanlarin

gastronomik birer tiretim merkezi haline getirilmesidir.

Ikinci safhasinda kurulan gastronomi rotalar1 ve pazarlanmasi, iilkenin/bdlgenin gastronomik unsurlarmin &n

plana ¢ikmasinda olduk¢a o6nemli rol oynamaktadir. Aym1 zamanda bu durum boélgenin/iilkenin gastronomik
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mirasindan alinacak olan verimin iist diizeye ¢ikarilmasin saglayacaktir (Kizilirmak, Ofluoglu & Sisik, 2016, s. 261-
262).

Ugiincii safha iilke/bdlge yemek kiiltiiriinii tamitict rol oynayan ve bir tamtim araci olan miizeler 6zellikle
gastronomi miizelerinin olusturulmast ile ilgilidir. Gastronomi miizeleri bulunduklar1 bélgenin/iilkenin gastronomik
mirasinin tanitilmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Ayn1 zamanda turistler i¢in bir cazibe unsuru olarak da

gorlilmektedir (Sandikei, Mutlu & Mutlu, 2019, s. 1212).

Dérdiincii sathada yiyecek ve turizme dayali etkinliklerin olusturulmasina vurgu yapilmaktadir. Ozellikle
gastronomi festivalleri kapsamina girebilecek kapsamdaki festivallerin arttirilmasi, bu etkinliklerin bélgenin/iilkenin
Ozgiin iriinleri ile bagdastirilmasi 6nemlidir. Bu sayede yerel turizm etkinlikleri arttirilarak, bdlgenin/iilkenin

gastronomisinin tanitiminda oldukca 6nemli rol oynayacaktir.

Besinci safhada yemek pisirme kurslart ve tatillerinin olusturulmasi gerekmektedir. Ancak bu asamada dikkat
edilmesi gereken husus yemek pisirme kurslarinda ve tatillerinde bolgenin/iilkenin One ¢ikan gastronomik
unsurlarinin tanitilmasi ve 6gretilmesidir. Bu durumda bulunduklar bdlgenin/iilkenin 6zgiin {riinlerini yaparak-
yasayarak dgrenen katilimce1 ayn1 zamanda bu unsurlarin pazarlanmasinda da 6nemli bir araci olacaktir. Bu baglamda
Cakic1 & Eser (2016)’in yapmis oldugu calismada yabanci seflerin Tiirk mutfagina iligkin goriisleri belirlenmeye
caligilmistir. Yabanci sefler Tiirk mutfaginin zengin ve kokli bir gegmise sahip oldugunu belirtmislerdir. Diinya
mutfaklar1 arasinda ayr bir yeri oldugunu belirtmelerine ragmen iyi bilinmedigini ve tanitilmaya ihtiyaci oldugunu

dile getirmislerdir.
Kosegen Gelisim

Son basamak olan kosegen gelisim basamaginda gastronomi deneyimini ve bilgi yapisimi gelistirmek

amaglanmistir (Hjalager, 2002, s. 30-32).
* Gastronomi, turizm ve gida bilimi uzmanlar1 egitimi,
* Arastirma ve geligtirme,
* Medya merkezleri ve gosteri projeleri.

Kosegen gelisim, taniim modelinin son basamagidir. Son basamakta egitim, arastirma ve bilgi gibi basliklar 6n
plana ¢ikmaktadir. Birinci safhada {ilkede/bdlgede gastronomi, turizm ve gida bilimi uzmanlarinin olusturulmas,
iilkenin/bolgenin gastronomik unsurlarini ve ayni1 zamanda bu unsurlarin hangi kitleye, ne sekilde, hangi ortamda ve
nasil pazarlanacagini bilen kisilerin olusturulmasidir. Dolayisiyla bu uzmanlar {ilkenin/bdlgenin gastronomisinin

tanitiminda 6nemli rol oynayan aracilar olacaktir.

Ikinci safthada arastirma ve gelistirme (Ar-Ge) ¢alismalar1 énemli yer tutmaktadir. Onemli olan durum,
bolgede/iilkede elde edilen konumun siirdiiriilebilir olmasim saglamaktir. Dolayisiyla bolgede/iilkede gastronomik

unsurlarin tanitilmasi adina yapilanlarin glincel kalmasini ve gelistirilmesini saglayacaktir.

Ugiincii satha bolgede/iilkede medya merkezlerinin ve gosteri projelerinin olusturulmastyla iilkenin/bdlgenin
gastronomik unsurlarmin kiiresel alana agilan bir kap1 olarak goriilen medya merkezleri araciligiyla tanitimi ve daha
genis bir kitleye ulastirilmasi saglanacaktir. Bu tanitimin gosteri projeleri ile desteklenmesi, bu etkinliklerin etki

kuvvetinin arttirilmasi yoluyla hedeflenen kitle iizerinde daha dikkat ¢ekici olmasi ile sonuglanacaktir.
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Tiirk Mutfak Kiiltiiriiniin Tanitim

Tiirk mutfak kiiltliriiniin tanitimima yonelik hem devlet tarafindan hem de 6zel sektor tarafindan desteklenen
birgok proje bulunmaktadir. Bucak, Yigit ve Okat (2019)’1n yapmis oldugu calismada 2014-2018 yillar arasinda
yapilan Tiirk mutfak kiiltiiriiniin yurtdis1 tanitim faaliyetlerini belirlemislerdir. Faaliyetler ve ayrintilar1 Tablo 1.’de

verilmistir (Bucak vd, 2019, s. 31).

Tablo 1. Yurtdisinda Gergeklestirilen Tiirk Mutfak Kiiltiirii Tanitim Etkinlikleri

Yil Yer Etkinlik Ismi Tamtim Faaliyeti
Tiirk ageilar tarafindan yemek gosterileri yapilmis, gosteri esnasinda
2014 | Rusya Tiirk Yemekleri Yarigmasi Rus Ascilik Okulu 6grencilerine ve Rus vatandaglarina Tiirk Mutfagi

hakkinda detayl: bilgiler verilmistir.
_ Etkinlik ti¢ giin siirmiis ilk giiniinde Isvigreli gazeteci ve bloggerlara
2014 | [Isvigre Tiirk Mutfagt Tanitim Giinleri | workshop diizenlenmistir. Ikinci ve tigiincii giinde ise 6zel bir market
firmasinin kursiyerlerine Tiirtk Mutfagi iizerine egitim verilmistir.

. . UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesinde gosterilen "Tiirk
Tiirk Kahvesi Torontolularla o e g s .. C e
2016 | Kanada Kahvesi" Tirkiye gorselleri giydirilmis bir aragla Torontolulara

Bulustu
tanitilmugtir.

Dog. Dr. Ozge Samanci tarafindan yazilan kitap Paris’te
akademisyenlere, yemek okulu temsilcilerine ve ¢ok sayida davetliye

2016 | Fransa 19. Yiizyilda Istanbul Mutfagi

Tanitimi
tanitilmastir.
2016 | Malezya Tiirk Yemekleri Haftast Kuala Lumpur'da bir otelde Tiirk Mutfagi tanitilmis, yapilan yemekler
katilimcilara sunulmustur.
2017 | Avustralya Taste of Turkey Etkinlik siiresince Tiirk mutfag: ve kiiltiirii hakkinda bilgiler verilerek

yarigmalar diizenlenmistir.

2017 | Bahreyn | Bahreyn Tiirk Yemekleri Haftas1 | Tiirk ag¢ilar tarafindan Tiirk mutfagindan 6rnekler verilmistir.
Etkinlik kapsaminda sefler bir hafta boyunca 6glen ve aksam meniileri
hazirlamislardir. Gastronomi uzmanlarina, basin mensuplarina, sosyal
medya fenomenlerine ve kanaat Onderlerine Tirk mutfagindan
yemekler sunulmustur.

Tiirk temek tarifleri ve menii 6rnekleri igeren 208 sayfalik bir kitap

2017 | ispanya Tiirk Mutfak Kiiltiiri Haftas1

2017 | Japonya Tiirk Mutfagi Ansiklopedisi

bastlmustir.
2017 | Kanada Tiirk Mutfagi Tanitim Giinli | Geleneksel Tiirk ve Osmanli mutfagindan 6rnekler sunulmustur.
2017 | Polonya Gegmlste?(i}l?\?;?uze Tirk Katilimecilara Tiirk kahvesi ikram edilmistir.
Tiirkiye Turizm Y1li Etkinligi
2018 Cin Kapsaminda Tiirk Mutfag: Bircok geleneksel Tiirk lezzeti katilimeilara sunulmustur.
Haftas1 Etkinligi

2018 yilinin Cin'de "Tirk Yili" olarak ilanindan sonra yapilan
2018 Cin Tasting Kitchen Tiirkiye Sayis1 | etkinliklerden birisidir. Cin'de ¢ok satanlarda bulunsn "Tasting
Kitchen" dergisinde Tiitk mutfagi tanitim1 yapilmistir.

Festival kapsaminda Tiirk kahvesinin tarihi ve o6zelliklerinden
bahsedilmis, katilan ziyaretcilere Tiirk kahvesi ikram edilmistir.

2018 | Ukrayna | Kamengi Tiirk Kahvesi Festivali
Kaynak: Bucak vd., 2019:31

Bu etkinliklerin yaninda yurtdisindaki konsolosluklar ve elgilikler aracilifiyla diizenlenen davetler ile

resepsiyonlarla temsilcilerin bulunduklar1 bélgelerdeki insanlara Tiirk mutfak kiiltiiriiniin tanitimi1 yapilmaktadir.
2019 ve 2021 yillar1 arasinda gergeklestirilen etkinlikler ise su sekildedir:
Tablo 2. 2019-2021 Yillar1 Arasinda Yurtdiginda Gergeklestirilen Tiirk Mutfak Kiiltiirii Tanitim Faaliyetleri

Yil Yer Etkinlik ismi Tamtim Faaliyeti

Tiirk Mutfag: ve Tiirk Y}mus Emre EpsFltusu ta.ra.flndan Karadag dq bir otelde gergeklesen e.tlflnlllkt.e
. Tirk kahvesinin  tarihi hakkinda bir sunum  gerceklestirilmistir

Kahvesi . .

(www.turkkahvesidernegi.org).

Yunus Emre Enstitisii tarafindan Sef Omiir Akkor'un katilimiyla diizenlenen

etkinlikte Filistin Teknik Universitesi Gastronomi boliimii 6grencilerine Tiirk

mutfagindan érnekler sunulmugtur (www.yee.org.tr).

2019 | Karadag

Bugdayin ve Bereketin

2019 | Filistin izinde Tiirk Mutfag
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Tablo 2. 2019-2021 Yillar1 Arasinda Yurtdiginda Gergeklestirilen Tiirk Mutfak Kiiltiirii Tanitim Faaliyetleri

(devami)

2019

Liibnan

Bugdayin ve Bereketin
Izinde Tiirk Mutfag:

Yunus Emre Enstitiisii tarafindan Sef Omiir Akkor'un katilimiyla Beyrut'ta bir
restoranda diizenlenen etkinlikte Tirk mutfagindan ornekler sunulmustur
(Www.aa.com.tr).

2020

Ingiltere

Bir Tutam Anadolu

Yunus Emre Enstitiisii tarafindan sef Musa Dagdevirenin katilimiyla 26,28 ve
30 Ocak 2020 tarihinde diizenlenmistir. Etkinligin ilk gliniinde Tiirk mutfag:
iizerine konusan Musa Dagdeviren, ikinci giin gastronomi uzmanlari, yemek
bloggerlar: ve seflere Tiirk mutfagindan 6rnekler sunmustur (www.yee.org.tr).

2021

ABD

Tiirk Mutfag:

Illinois Universitesi ile isbilrligi altinda Tiirkiye'nin ilk yemek blogger1 olan
Hatice Ozdemir Tiiliin'iin katilmuyla cevrimigi olarak bir etkinlik
diizenlenmistir. Etkinlikte Tiirk mutfag: tizerine konusulmus ve gesitli 6rnekler
verilmigtir (www.yee.org.tr).

2021

Belgika

EatBrussels

Belgika'nin bagkenti olan Briiksel'de diizenlenen EatBrussels gastronomi
festivalinde Tirk mutfagina ait Ornekler verilmistir. Ana yemek olarak
mutancana ve perde pilavi yapilmigtir (www.aa.com.tr).

Bu faaliyetlere ek olarak Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan 2020 yilinin konseptinin “Tiirk Mutfagi Konsept

Y1li” olarak ilan edilmesi bu anlamda 6nemli bir gelismedir. Ancak 2020 yilinin neredeyse ilk gilinlerinden itibaren

tamaminda yasanan Covid-19 pandemisi nedeniyle bu konsept gercevesinde gergeklestirilecek faaliyetlere bir engel

olusturmustur.

Yurtdisi faaliyetlerinin yan1 sira yurti¢inde de gerceklestirilen faaliyetler bulunmaktadir. Aksoy ve Cekig (2018,

s. 724) yapmis olduklar1 ¢calismada yurticinde gerceklestirilen faaliyetleri tespit etmistir.

Tablo 3. Yurtiginde Gergeklestirilen Tiirk Mutfak Kiiltlirii Tanitim Faaliyetleri

Yil Uygulama Kategori
2004 Turquality Projesi Markalagsma Faaliyeti
2010 Geleneksel Tiirk Mutfagi Kampanyasi Tanitim
2011 Geleneksel Toren Keskegi UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
2012 Mesir Macunu Festivali UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
2013 Tiirk Kahvesi ve Gelenegi UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
2014 Tiirk — Japon Yemek Kiiltiirii Projesi Diplomatik Etkinlik
2014 Ince Ekmek Yapim ve Paylasim Gelenegi (Ortak Dosya) UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras
2014 Home Turkey Kampanyasi Tanitim

2014 Gastrohunt Projesi Tanitim

2015 Hatay Gastronomi Sehri UNESCO Yaratici Sehirler Agi
2015 G 20 Zirvesinde Senkronize Servis Hizmet Sektori

Kaynak: Aksoy ve Cekig, 2018: 724

Tiirk mutfagir tamitim faaliyetlerinin ¢alismada ele alinan tanitim modeli ¢ercevesinde degerlendirildiginde

asagidaki gibi bir tablo ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 2. Tiirk Mutfaginin Tanitim Faaliyetlerinin Model Cercevesinde Degerlendirilmesi

Tamitim Modeli Safhalan

Faaliyet Ornekleri

1. Yerel Gelisim

1.a) Bolge ya da iilkenin yazili - yazisiz tanitim
malzemelerine gastronomik iiriinleri dahil etmek

1.a) Sosyal medya kanallarinda Tiirk mutfak kiiltiirlinii tanitict
filmler

1.b) Bolgeye veya mevsime 6zgii 6zel iiriinlerin reklam
yoluyla kampanyalarini yapmak

1.b) Home of Turkey projesinde "baklava, Tiirk kahvesi, ¢ay,
ayran, kestane sekeri, incir ve findik" gibi Tirkiye'ye 6zgii
iiriinlerin yer almasi

1.c) Bolgeye/Ulkeye 6zgii yiyeceklerin bolgesel
ozellikleriyle veya markalagmis isimleriyle tanitmak

1.c) Tiirkiye'ye 6zgili bir hamur isi olan simidin "Simit Saray1"
markasi ile diinyanin bir¢ok iilkesinde markalagma faaliyetleri
(www.turquality.com)
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Tablo 3. Tiirk Mutfaginin Tanitim Faaliyetlerinin Model Cergevesinde Degerlendirilmesi (devami)

1.d) Gida fuarlar ve etkinlikleri yaparak bir cazibe unsuru 1.d) Tiirkiye'de diizenlenen Gastronomi Festivalleri, Gida

olusturmak

Fuarlar gibi etkinlikler

1.e) Kent ve tatil beldelerini gelistirirken yeni restoranlar
planlamak

1.e) Bu asamada gerceklestirilen bir faaliyet ya da etkinlige
rastlanmamgstir.

2. Yatay Gelisim

2.a) Yiyeceklerin ve yiyecek-icecek isletmelerinin ¢esitli
olciit ve degerlere bagli olarak markalastirilmasini
saglamak

2.a) Tiirk Patent ve Marka Kurumu'nun Cografi Isaret
uygulamasinin gida iriinlerinde uygulanarak, bolgelere 6zgii
iiriinlere cografi isaret verilmesi (www.ci.turkpatent.gov.tr)

2.b) Tarihsel yiyecek geleneklerini canlandirmak,
modifiye ve modernize etmek

2.b) Mesir Macunu gibi kokeni uzun bir ge¢mise dayanan {iriiniin
her yil ilk iretildigi yer olan Manisa'da toplu iretimi ve
geleneksel olarak halka dagitilmasi (www.aregem.ktb.gov.tr)

3. Dikey Gelisim

3.a) Gastronomik gida deneyiminin tiglincii dereceden
yeniden yapilandiriimasi

3.a) Bu asamada gerceklestirilen bir faaliyete heniiz
rastlanmamstir.

3.b) Gastronomi rotalarimin kurulmasi ve pazarlanmasi

3.b) Tiirkiye'deki tur operatdrlerinin gastronomi turu adi altinda
rotalar olusturmasi, gastronomik unsurlar agisindan zengin olan
bolgelere erisim kolayligiin olusturulmast

3.c¢) Miizeler gibi ziyaret¢i merkezleri kurmak

3.c) Gastronomik unsurlar1 ile 6n plana ¢ikan bdlgelerde
gastronomi miizelerinin agilmasi

3.d) Yiyecek ve turizme dayali etkinlikler olugturmak

3.d) Gastronomi festivalleri turu rotalart

olusturulmasi

ve gastronomi

3.e) Yemek pisirme kurslar1 ve tatilleri olusturmak

3.e) Ascilik kurslar1 gibi kurslarin yayginlagmasi ve bu kapsamda
egitimlerin verilmesi

4. Kosegen (Capraz) Gelisim

4.a) Gastronomi, turizm ve gida bilimi uzmanlari egitimi

4.a) Universitelerde ozellikle turizm fakiiltelerinde acilan
gastronomi boliimleri araciligi ile alanda bilgili kisilerin
yetistirilmesi

4.b) Arastirma ve gelistirme

4.b) Ticaret Bakanlhigi'nin yiiriitmekte oldugu Turquality
programi  ¢ergevesinde  Tiirkiye  menseili  markalarin
yurtdisindaki operasyonlarinin desteklenmesi

4.c) Medya merkezleri ve gosteri projeleri

4.c) Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin sosyal medya hesaplarinda
(Go Turkey) Tiirk mutfak kiiltiiriinii yansitan ve tanitan
paylasimlarin yapilmasi (www.goturkiye.com)

Sonug¢

Ele aliman modelde agiklanmaya ¢alisilan Tiirk mutfagi tanitim girisimleri sonucunda bazi asamalarda yeterli
gorilinen girisimler gergeklesse de bu girisimlerin belirli bir zaman kisiti igerisinde gergeklestigi bilinmektedir. Her
ne kadar bu girisimlerin ¢iktilariin sosyal medyada kalici olarak kaydedildigi bilinse de ilginin artisini ve

stirdiiriilebilirligini saglamak giincel kalmak ile dogru orantilidir.

Ayn1 zamanda sadece Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin konu ile ilgili girisimleri bakanlik 6zelinde yeterli ancak
devlet girisimi bakimindan eksik kalmaktadir. Birden fazla birimin igbirligini gerektiren bu durum, tilkedeki ilgili,

0zel ya da kamu, tiim birimlerin ayn1 motivasyon ile ¢aligmasi sonucunda basarili olma imkanina sahip olacaktir.

Ozellikle yurtdist kaynakli ve Tiirk mutfagini tanitma gorevini edinen kiigiik isletmelerin desteklenmesi
konusunda eksik olundugu soylenebilmektedir. KOSGEB’in yurtdisinda isletme agmak isteyen girisimcileri
desteklemeye yonelik projesinin giizel bir baslangic oldugu diisiiniilse de mevcut ekonomik durum

degerlendirildiginde kaynaklarin maalesef yetersiz kalacagi diistiniilmektedir.

Ticaret Bakanlig1 tarafindan yiriitiilen Turquality projesinin gereklerinin hafifletilmesi ve ayn1 zamanda iilke

mutfak kiiltiirlinii tanitici rol iistlenen markalara firsat verilmesi olduk¢a 6nemlidir.
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Mutfak kiiltliri tamtiminin 6niindeki bir diger engel ise konu ile ilgili sefler ya da akademisyenlerin hem teorik
hem de pratik olarak Tiirk mutfag:1 egitimleri vermesi iizerine yurtdigt gorevlendirmelerinin yapilmasi ve tesvik

edilmesindeki eksiklikten kaynaklanmaktadir.

Sonug olarak mevcutta yapilan ¢aligmalarin gilincellenerek ve gelistirilerek devamliliginin saglanmasi, herhangi
bir girisim olmayan agamalarin ise gerekli ¢aligmalar sonrasinda aktif edilmesi gerekmektedir. Sathalar icerisindeki

asamalar kategorize edilirken oncelik sirasina dikkat edilmeli ve agsamanin getirdigi gereklilikler dikkate alinmalidir.
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Extensive Summary

Culinary culture is one of the elements that constitute an important part of a society's cultural treasure and memory.
It is a value that enables a country to differentiate from others in the international arena and a region in the national
arena, and at the same time gives that country/region its own uniqueness. However, the awareness of a country/region
culinary culture is directly proportional to its promotion. Therefore, promotional activities should be created with a
strategic perspective in order to make the country/region culinary culture known. For this reason, in this study,
Turkish cuisine promotion activities were tried to be evaluated in terms of gastronomic tourism promotion model. In
the study, based on the model created by Hjalager (2002) for the promotion of gastronomic tourism of countries,
therefore, gastronomic tourism of a region/country, an answer was sought for what can be done in Turkish cuisine
promotion activities. Within the scope of the model, there are stages on how to make a successful promotion and
sub-steps that should be applied in these stages. It has been tried to make evaluations about which steps of the model
are included in the activities carried out for the promotion of Turkish cuisine and which steps need to be filled or
developed. Within the scope of the study, activities promoting Turkish Cuisine Culture in the international and
national arena were examined. The method of the study was determined as content analysis. The data evaluated
within the scope of the research were obtained from primary sources and secondary sources. The obtained data were
analyzed by document analysis technique. As a result of the Turkish cuisine promotion attempts, which are tried to
be explained in the model under consideration, it is known that these attempts are realized within a certain time limit,
although there are attempts that seem sufficient at some stages. Although it is known that the outputs of these
initiatives are recorded permanently on social media, ensuring the increase and sustainability of interest is directly
proportional to staying up to date. At the same time, only the Ministry of Culture and Tourism's initiatives on the
subject are sufficient for the ministry, but they are insufficient in terms of state initiatives. This situation, which
requires the cooperation of more than one unit, will have the opportunity to be successful as a result of the work of
all units in the country, whether private or public, with the same motivation. As a result, it is necessary to ensure the
continuity of the existing studies by updating and developing them, and the stages without any intervention should
be activated after the necessary studies. While categorizing the stages within the stages, attention should be paid to

the order of priority and the requirements of the stage should be taken into account.
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