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Makale Gecmisi Oz

Gonderim Tarihi:15.10.2021 Giiniimiizde turizm, kitle turizminden alternatif turizm tiirlerine yonelmistir. Alternatif
turizm tiirlerinden biri de magara turizmidir. Ulkemizdeki magaralar turizmde genel olarak

Kabul Tarihi:27.12.2021 gorsel magara isletmeleri seklinde hizmet vermektedir. Magaralarin, gorsel magaracilik

disinda macera turizmi ve rekreasyonu kapsaminda da degerlendirilme imkani vardir. Bu
calismada Ayvaini Magarasinin macera turizmi potansiyeli aragtirilmigtir. Bursa

Anahtar Kelimeler Biiyiiksehir Belediyesinin katkilariyla Bursa’da Magaracilik Calistay1 yapilmis; magara

Magara turizmi arastirma derneklerine, magaracilik spor topluluklarina anket uygulanmistir. Ankete cevap

M K veren 247 kisinin formlar1 degerlendirmeye alinmistir. Calismanin sonucunda Ayvaini
acera rexreasyonu Magarasinin gevresine c¢esitli diizenlemeler yapilarak, macera, sportif ve rekreasyonel

Ayvaini magarasi amagli turizme kazandirilabilecegi sonucuna vartlmistir

Keywords Abstract

Cave tourism Today, tourism has moved from mass tourism to alternative types of tourism. One of the

alternative types of tourism is cave tourism. The caves in our country serve as show cave
enterprises in general in tourism. Besides show caving, caves also have the opportunity to
Ayvaini cave be evaluated within the scope of adventure tourism and recreation. In this study, the
adventure tourism potential of Ayvaini Cave was examined. Caving Workshop was held in
Bursa with the contributions of Bursa Metropolitan Municipality; a questionnaire was
applied to cave research associations and caving sports communities. The forms of 247
people who responded to the survey were evaluated. As a result of the study, it was
Makalenin Tiirii determined that various arrangements could be made around Ayvaini Cave and the cave
could be utilized for tourism for adventure, sporting and recreational purposes.
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GIRIS

Turizmin sosyal hayattaki rolii degismektedir. Seyahat, liikks olmaktan ziyade, bir insan hakki ve hayatin artan
onemli bir pargasi olarak goriilmektedir. Diger taraftan bireylerin sahip oldugu bos zamanlara yonelik baskinin
artmasi, kisileri essiz ve kisisellestirilmis deneyimler arama yoniinde giidillemektedir (Talwar, 2012,s. 22). Temelde
rahatlama ve dinlenme ihtiyaglarini tamamlamig olan kisiler, daha hareketli turizme yonelmekte; fiziksel

yeteneklerini zorlayan aktivitelere katilmayi istemektedir (Holloway & Taylor, 2006, s. 69). Bu aktivitelerden biri

de magaracilik etkinligidir.

Magaracilik etkinligi; arkeoloji, biyoloji, jeoloji vb. bilimlerin etkisiyle baglamistir. Bilim adamlarinin kesfetme
giidiisiiyle magaralara olan ilgi 19. ylizyilin sonuna kadar magaralarin bulunmasi, magaranin haritalandirilmas,
magaradaki jeolojik formlarin ve buluntularin belgelendirilmesi amaciyla bilimin ve bilim adamlarinin ¢aligma alam
olarak kalmistir (Webb, 2004, s. 1327). 19. ylizy1lda Avrupa’daki magaralara yonelik bu etkinlikler sayesinde magara
kuliiplerinin say1s1 hizla artmistir. Bu kuliipler ise daha ¢ok magaraciligin sportif yoniiyle ilgilenmislerdir (Shaw,

2004, s. 723).

Tiirkiye’de magaralar hakkindaki ilk aragtirma Yarim Burgaz Magarasi’nda biospeleoloji (Magara canlilari)
iizerine, Jeolog Abdullah Bey tarafindan gerceklestirilmistir (Ozansoy & Mengi, 2006, s. 137). 1964 yilinda Temugin
Aygen oOnderliginde kurulan Magara Arastrma Dernegi (MAD) tarafindan magaracilik kurumsal bir yapiya
kavusmustur (Nazik, 2008, s. 106). 1950’li yillarda Diinya’da magara turizminin gelismesine paralel olarak;
Tiirkiye’de de magara turizmi baglamistir. 1950°de turizme agilan ilk magara, Alanya Damlatas Magarasidir. 1965
yilinda Burdur insuyu Magarast ve Siliftke Narlikuyu Dilek Magarasi gorsel magaralar olarak turizmde
kazandirlmistir (Ozansoy & Mengi, 2006, s. 201). Tiirkiye’deki magaralar, genelde gorsel magaracilik olarak

turizme kazandirilmaktadir.

Magaracilik, yurtdiginda turizme agilmis magaralarda macera turu kapsaminda degerlendirilmekte ve ziyaretgilere
sunulmaktadir. Bu magaralardan Vietnam’daki Son-Doong Magarasi gibi normal ziyaret¢i turlar1 yan sira, magarada
macera turlar1 diizenlenmektedir (Son-Doong, 2021). Hirvatistan Baredine Magarasi’nda ise magara yakinlarinda bir

egitim platformu mevcuttur (Baredine,2021),

Tiirkiye’de Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nmin magara smiflandirmasi dikkate alindiginda, magaralarin sportif
amach ziyaretlere de acik oldugu anlasilmaktadir. Sportif amagclarla ziyaret edilen magaralardan biri Bursa’daki
Ayvaini Magaras1’dir. Magaracilar, egitim amaciyla Ayvaini Magarasi’m1 siklikla ziyaret etmektedir. Bu ¢alismada
Ayvaini Magaras1i’nin macera turizmi potansiyeli arastirilmis ve alanin daha aktif kullanilabilmesine yonelik 6neriler

sunulmustur.
Magara ve Magara Turizmi

Magaralar, yiizeye acilimlar olan, yer ylizeyi altindaki dogal bosluklardir (Nazik, 2008, s.1; White & Culver,
2012) ve genellikle, yeralt1 akarsularinin yeraltindaki kayalar1 asindirmasiyla meydana gelir. Bir magara, i¢ine girilip
arastirilabilecek kadar biiyiikk olmalidir (Garofano & Govoni, 2012, s. 80). Uluslararas1 Magarabilim Birligi’nin
yapti§1 tamima gore ise magara: “Insan gegisine izin verecek bilyiikliikteki agzi, kayagta agilmis bir yeralti

boslugudur. Dogal yollarin diginda insan eliyle acilmis olan oyuk, girik, hiicre veya birtakim hiicrelerle, galeriler de
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magara olarak adlandirir” (Ozansoy & Mengi 2006, s.1). Magaralar, genellikle ylizey sularinin etkisiyle olugmakta,

bunun disinda lav akintis1 gibi farkli olusumlarla da meydana gelebilmektedir (Nazik, 2008).

Batman ve Eraslan (2007, s. 208) magara turizmini, yeryiizeyi altinda olusan bosluklarin ziyaret edilmesi seklinde
tanimlamaktadir. Usta (2008, s. 12) ise magara turizmini: “Saglik ve merak amaciyla magaralara yapilan seyahatler”
olarak ifade eder. Magaralarin turizmde yaygin olarak kullanimi, gérsel magaracilik seklindedir. Yozcu (2020) gorsel
magara isletmelerini “Magara icerisindeki jeolojik olusumlarin daha rahat ziyaret edilebilmesi i¢in magaranin ig
kisminda ¢esitli diizenlemelerin yapildigt; rehberlik hizmetinin verildigi, ziyaretcilerin giris i¢in bir ticret 6dedigi,
ziyaretten arta kalan bos vakitlerini magara diginda yeme-igme iiniteleri, miize, sergi, oyun ve piknik alanlar1 gibi

cesitli rekreatif alanlarda harcadigi kompleksler” seklinde belirtir.

Magaralarin barindirdig1 6zellikler, magaralarin degerlerini olusturur ve turizmde c¢ekicilik islevini goriirler.
Magaralar, bilimsel (Cigna & Forti, 2013) degerlerine istinaden 6zel ilgi turizminde; estetik (Kim, vd., 2008, s. 301)
ve kiiltiirel (Doganay & Zaman, 2013, s. 123; Ege, 2015) degerlerine istinaden kiiltiir turizminde; saglik (Beamon,
vd., 2010, s. 2-3) degerlerine istinaden saglik turizminde; sportif ve macera (Cross, 2004, s.149) degerlerine istinaden

macera turizminde kullanilmaktadir.

Macera Turizmi Kapsaminda Magaralar

Buckley (2006, s.1) macera turizmini “arazi yapisinin 6zelliklerine dayali agik hava aktivitelerinin, genellikle 6zel
sportif ekipman ve alet gerektiren ve tur miisterilerini heyecanlandiran, rehberli ticari tur” olarak tanimlamaktadir.
Swarkbrooke, vd. (2003, s.16) ise macera ve turizmin bagdagmasiyla “Macera Turizmi” nin ortaya ¢iktigini; seyahat
ve tatmin edici macera deneyimi sunan bos zaman aktivitelerini i¢erdigini belirtmektedir. Macera turistlerinin en ¢ok
katildiklan faaliyetler arasinda magaracilik da yer almaktadir (Beckmann, 2017). Magara; bilinmezligi, karanligi,
zorluklar1 icerdiginden dolayi kesif ve macera alanidir. Baz1 magaracilar, magaralar hakkinda bilgiler elde ederken,

doga ile olan miicadeleden hoglanir (Cross, 2004, s. 149).

Bu aragtirmada magaralarin macera ve sportif degerleri dikkate alinmistir. Magaralar, sportif faaliyet olarak ele
alindiginda, magaralarin sahip oldugu degerler: Magara kesfi, magarada botla dolagsmak, magara kenarinda kamp
kurmak ve doga yiiriiylisleridir (Kim, vd., 2008, s. 301). Magara igi aktivitelerde asil amag, magarayi
haritalandirmaktir. Magaracilik, magaralarin aragtirilmasi ve haritalanmasi amaciyla yapilan bir doga sporu olarak
tanimlanmaktadir (Acar Giirel, 2013, s. 206). Sportif magaracilik, diinyanin en tehlikeli doga sporlarindan birisi
olarak kabul edilmektedir. Bireysel olarak yapilabildigi gibi grup olarak da yapilabilir. Magaracilikta en derin ve

uzun magaralara girmek Alpinizmde doruklara ulagmak kadar 6nem tasimaktadir (Erdogan, 2003, s. 127).

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan magaralar, ziyaretgi sekillerine gore; ekipmanli profesyonel ziyaretcilerin
girebilecegi magaralar, ekipmanli normal ziyaretcilerin rehber esliginde ziyaret edebilecekleri magaralar seklinde
ayrimi, aslinda magaraciligin sportif, rekreatif ve macera etkinligi olarak kabul edildiginin de isaretidir. Tablo 1,

Tiirkiye’deki profesyonel magaracilarin girebilecegi magaralar gostermektedir.
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Tablo 1: Ekipmanli Profesyonel Ziyaretcilerin Girebilecegi Magaralar
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SiraNo | Magara Adi Bulundugu il
1 Altinbesik Magarast Antalya
2 Pinargdzii Magarasi Isparta
3 Giirleyik Magarast Karaman
4 Sakalutan Magarasi Konya
5 Susuz Giivercinlik Magarasi Konya
6 Pinarbas1 Magarasi Konya
7 Kizilelma Magarasi Zonguldak

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2017.

Tiirkiye’de bazi magaralar, ekipmanli ve magaracilik deneyimi olan bir rehber esliginde gezilebilmektedir. Tablo

2, bu tiir magaralarin listesidir. Tabloda Ayvaini Magarasi da yer almaktadir.

Tablo 2: Ekipmanli Normal Ziyaret¢ilerin Rehber Esliginde Ziyaret Edebilecekleri Magaralar

No Magara Adi Bulundugu il No | Magara Ad1 Bulundugu il
1 Yerkdprii Magarasi Antalya 7 | Ilgazini Magarasi Kastamonu
2 Oylat Magarasi Bursa 8 | Baltaini Magarasi Konya
3 Ayvaini Magarasi Bursa 9 | Koriikini Konya
4 Gilindire Magarasi Icel 10 | Suluin Magarast Konya
5 Ikigdz Magarasi Istanbul 11 | Yanasu Magarasi Kirklareli
6 Incesu Magarasi Karaman 12 | Cayirkdy Magarasi Zonguldak

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2017.
Ayvaini Magarasi

Caligmaya konu olan Ayvaini Magarasi diiden girisi, Bursa ili, Mustafakemalpasa ilgesi Doganalan K&yii, kaynak

cikist Bursa ili, Niliifer ilcesi Ayva Kdoyii’nde bulunur. Magaranin ana galerisi, 4.900m; fosil galerisi 600m

uzunlugundadir ve giris kotuna gore, en derin kismi -80m derinliktedir (Ozansoy & Mengi, 2006, s. 220). Sekil 1,

Ayvaini Magarasi’nin cografik konumunu gostermektedir. Uluabat Goliine yakin ¢ikis agzi Ayva Koy’de olup,

haritada isaretlidir. Giris agz1 ise Doganalan Kdyii ile Kazanpinar arasindadir ve Sekil 1’de kesit olarak

gosterilmektedir.

akgapinar

- ’\:P‘(_/

Doganalani

/,/

Sekil 1: Ayvaini Magarasi Giris ve Cikis Agzi Cografik Konumu
Kaynak: Tiirkiye Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi, 2017’°den diizenlenmistir.
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Ayvaini Magaras ile ilgili ilk incelemeyi 1952 yilinda Isvegli biospeleolog K. Lindberg yapmistir. 1986 ve 1987
yillarinda Bogazigi Universitesi Magara Arastirma Kliibii (BUMAK) tarafindan 1947 metrelik kismi
haritalandirilmis, 1992 yilinda ise Claud Habert ve BUMAK tarafindan magara tiimii ile ele alinmis ve daha ayrintili
olarak haritalandirilmistir (Tiirkiye Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi, 2017; Chabert, 1992).

Kuzeybati-giineydogu uzanimli tek galeriden olusan magaranin girisi -17m’lik dikey bir inise sahiptir (Tiirkiye
Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi, 2017). Magaranin ¢ikig kismi ise Ayva Koyl yakinlarindaki bir yamacgtan
olmaktadir. Bu yamag¢ 60m’ye yakin uzunlukta olup dik konumdadir (Cevre ve Orman Bakanlig1 Doga Koruma ve
Milli Parklar Genel Midiirligii, 2011). Sekil 2, Ayvaini Magarasi’nin giris ve ¢ikis agizlarin1 gostermektedir. Giris
agz1 oldukga diktir ve magaracilarin ekipmanla indikleri bir yliksekliktedir. Magaranin ¢ikis agzi ise yatay olmakla

birlikte, 60m’lik dik bir yamag {izerindedir

Giris Agz Cikis Agzt

Sekil 2: Ayvaini Magarasi Girig ve Cikis Agz1
Kaynak: Keskin, 2013.

Magara, giristen sonra yatay konumda devam etmektedir. Magara i¢inde derinlikleri 0,5m ile 4m; uzunluklari 2m
ile 200m arasinda degisen ¢ok sayida gol ve damlatas havuzlari bulunmaktadir. Magara, ¢okeller (Damlatas, akmatas)
acisindan zengindir (Ozansoy & Mengi, 2006, s. 221). Sekil 3 ise Ayvaini Magara haritasin1 gostermektedir. Girig
agz1 disinda magara genel olarak yatay konumda oldugu goriilmektedir. Magaraya giristen sonra ana galeri baslar;

%1-2'lik bir egimle devam eder ve genisligi 4-10m arasinda degisir (Tiirkiye Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi, 2017).

Girig Agzn1 .
AYVAINI - M.KEMALPASA/BURSA

Cilas A

Sekil 3: Ayvaini Magara Haritas1
Kaynak: Tiirkiye Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi, 2017’den diizenlenmistir.
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Sekil 3’te 1,2,3,4,5,6,7 ile numaralandirilmis kesitler magara tavan yiiksekliklerini ve magara i¢ kesitlerini
gostermektedir. 1 ve 2 numaral kesitlerde tavanin iiggen seklinde oldugu, 3 numarali kesitte yan duvarlarin ve
tavanin genisledigi goriilmektedir. 4 numarali kesitte ise damlataglar goriilmektedir. 5 numarali kesit, baca olarak
tabir edilen ve magaranin ylizeye acilimi dik olan bir diger agz1 gdstermektedir. 6 numarali kesitte magara tavaninin

oldukga alcak oldugu goriilmektedir.7 numarali kesit ise magara ¢ikis agzin1 gostermektedir.

Sekil 4, magara igerisindeki su havuzlarma Ornektir. Magara igerisinde yagisli donemde suyun olmasi ile

Ayvaini’nin aktif bir magara oldugu sdylenebilir, su magaraya sekil vermeye devam etmektedir.

Sekil 4: Ayvaini Magarasi i¢ Kism1
Kaynak: Sentiirk, 2017.

Ayvaini Magarasi, genis bir alanda yiizey ve yeralti sularm toplayan yapidadir. Magaranin agiz kismi olan
diidenden giren yiizey sulari ve magara i¢ine siiziilen sular, Ayva Kdyii’nden ¢ikmaktadir. Bu noktadan sonra
Yesildere adim1 almakta ve RAMSAR sozlesmesi ile koruma altinda bulunan Uluabat Golii'nii beslemektedir.
Yagisin ¢ok oldugu dénemlerde, magaranin ¢ikis agzindan sular birleserek tek bir nehir halini almakta ve tecriibeli
sportif ekipler icin bile tehlike arz etmektedir (Cevre ve Orman Bakanligi Doga Koruma ve Milli Parklar Genel

Miudiirliigii, 2011). Sekil 5, yagis doneminde magaranin ¢ikis agzindan akan sular1 gostermektedir.

Sekil 5: Yagishh Dénemde Ayvaini Magarasi Cikis Agz1

Kaynak: Ceylan, 2016.

Magaranin jeolojik 6zellikleri yaninda ekolojik 6zellikleri de ¢ekicidir. Ayvaini Magarasi ekosistemi iizerine
Coraman (2011) tarafindan yapilan yarasa gozlemlerinde, magara igerisinde barman 4 tiir yarasa belirlenmistir.
Magarada kislayan Uzunkanath yarasa (Miniopterus schreibersii) 15.000 iizerinde birey sayisi ile magaradaki en

kalabalik yarasa popiilasyonunu olusturmaktadir. Magarada ayrica Uzunayakli yarasa (Myotis capaccinii) yaklagik
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100 birey; Biiyiik nalburunlu yarasa (Rhinolophus ferrumequinum) yaklasik 170 birey; Blasis nalburunlu yarasa

(Rhinolophus blasii) tek birey olarak rapor edilmistir.

Coraman’m (2011) daha onceki ¢aligmalara atifla Ayvaini Magarast igerisindeki gdl ve goletlerde, amfipod,
kurbagalara bol sayida rastlanmis; semenderlerin oldugu tespit etmistir. Bu canlilarin ise magaranin aktif olmasindan
dolay1 su akmtilar ile magaraya siiriiklendigi rapor edilmistir, ayrica magaranin birgok galeri barindirmasina bagh

olarak magara icerisinde omurgasiz tiirlerin yliksek cesitlilik gosterdiginden bahsedilmektedir.

Raporlar dikkate alindiginda Ayvaini Magarasi ile ilgili su yargilara varilabilir (Coraman, 2011; Cevre ve Orman

Bakanlig1 Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirligii, 2011; Tiirkiye Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi, 2017):

e Ayvaini Magarasi, ylizey sular1 ve yeralt1 sulari1 toplamasi nedeniyle aktif bir magaradir.

e Magaranin girisi kuyu seklinde -17 m derinlikte; ¢ikis1 ise dik bir yamactan 60m yukaridadir. Inis ve cikis
parkurlart ile sportif magaracilik i¢in cazibe igermektedir. Bununla birlikte aktif bir magara olmas1 dolayisiyla,
yagislara bagli olarak amatér magaracilara oldugu kadar profesyonel magaracilar i¢in de risk
tastyabilmektedir.

e Magaranin aktif olmasindan dolayi, alan gorsel magara igletmesine uygun degildir. Yapilacak bir yatirim atil
olabilecegi gibi, ziyaret¢iler i¢in can giivenligi riski tagiyabilecektir.

e Magara, RAMSAR sozlesmesi ile koruma altinda bulunan Uluabat G6li’niin tampon bolgesinde yer almakta
ve RAMSAR alanini besleyen énemli bir kaynak olmasi nedeniyle koruma altina alinmasi1 dnemlidir.

e Magara icerisinde kiglayan yarasa cesitleri ve popiilasyonlar1 agisindan 6nemli bir ekosistemdir. BERN
Sozlesmesi (Avrupa’nmin Yaban Hayatim ve Yasam Ortamlarin1 Koruma Sozlesmesi) geregi Tiirkiye’de
(Pipistrellus pipistrellus) tiiri harig, tiim yarasa tiirleri ve bu tiirlerin yasadigi habitatlarin koruma altma
alinmasi gerekmektedir.

e Magaradaki omurgasiz canlilar i¢in ayrica bir inceleme gereklidir.

e Magara ¢evresi, Uluabat Golii ile peyzaj degerine sahiptir.

e Tiirkiye’deki uzun magaralardan birisidir.
Arastirmanin Amaci

Ayvaini Magarasi ¢esitli tarihlerde, yerel yonetimler tarafindan turizme kazandirilmak istenmistir. Bursa
Biiyiiksehir Belediyesi ile goriismeler sonucu, turizme kazandirilmasi diigiiniilen Ayvaini Magarasi’nin gorsel
turizme ag¢ilmasi konusundaki olumsuzluklar ifade edilmis; diger taraftan macera, sportif etkinlik kapsaminda turizm
iiriinii olabilirligi konusundaki gerekceler belirtilmistir. Bunun {izerine Biiyliksehir Belediyesi, Bursa ili genelinde,
magaralarin degerlendirilmesi istemiyle Magara Arastirma Dernegi Bursa Subesi, Uludag Universitesi Magara
Arastirma Spor Toplulugu ile Magaracilik Calistay1r gerceklestirmistir. Calistayda magaralarm turizmde
kullanilabilirligi {izerine tartigmalar gerceklesmis; Ayvaini 6zelinde ise bu magaranin, gorsel magaraciliga uygun

olmadig1 ama sportif, rekreatif ve macera kapsaminda degerlendirilebilmesine yonelik olumlu goriis hakim olmustur.
Yontem ve simirhhiklar

Arastirmada anket yontemi secilmistir. Ana kiitle se¢ciminde magaracilik etkinliginin sportif yonii dikkate
alinmistir. Magaracilik sporuna ilgi duyan kisiler, Magara Arastirma Dernekleri ve Universitelerin Magara Arastirma
Spor Topluluklarma iiyedir ve arastirmanm ana kiitlesini olusturmaktadir. Ana kiitlenin 500 kisi oldugu
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diisiniilmektedir. Ana kiitleyi temsil edebilecek amagsal ornekleme yontemi ile arastirmaya en uygun yanit
verilebilecek ve kolay ulasilabilen 6rnekler secilmistir. Bu amaglar dogrultusunda Bursa Biiyiiksehir Belediyesi ev
sahipliginde 2016 yilinin Nisan ayinda Bursa’da Magaracilik Caligtay1 diizenlenmis, ¢alistaya katilan dernek ve spor
topluluk {iyelerine yiiz yiize anket uygulanmistir. Calistaya katilan 180 magaraci, anketi cevaplamistir. Calistaya
katilamayan magara aragtirma derneklerine ve magara topluluklarma ulagim, maddi ve zaman smirhilig1 olarak
degerlendirildiginden bu kapali gruplara internet ortaminda anket hazirlanarak ulasilmistir. Calistaya katilamayan

magaracilik ve derneklerden gelen cevaplarla toplamda 247 kisiye ulasilmistir.
Bulgular

Magaracilikla ilgilenen kisilerin demografik yapilar1 Tablo 3’te toplu olarak gosterilmistir. Arastirmaya
katilanlarm cinsiyetlerine yonelik frekans dagiliminda: Ankete katilanlarin %68,42’nin erkek, %31,58 nin ise kadin
oldugu goriilmektedir. Arastirma, cinsiyet agisindan degerlendirildiginde: Katilimcilarm agirlikli olarak erkek
oldugu, bununla birlikte kadinlarin da azzimsanmayacak oranda magaracilik etkinligine istirak ettikleri gortilmektedir.

Bu bulgu, Rachmawati ve Sunkar (2013)’in arastirmasi ile paralellik gostermektedir.

Medeni durumuna yonelik frekans dagiliminda, katilimcilarin %71,66’sinin bekar oldugu, %28,34’niin evli
oldugu goriilmektedir. Medeni durumuna yonelik frekans dagilimi genel olarak degerlendirildiginde, arastirmaya
katilanlarm biiyiik oran1 bekar oldugu goriilmektedir. Bu bulgu, magaralar genel, kiiltiirel ve macera amach ziyaret
edenlerin motivasyonlarini inceleyen Rachmawati ve Sunkar (2013)’in arastirmasi ile paralellik gostermektedir.

Macera amagli magaralari ziyaret eden kisilerin genelde bekar oldugu sdylenebilir.

Tablo 3: Arastirmaya Katilan Katilimcilarm Demografik Ozellikleri Ile ilgili Frekans Dagilim Tablosu (n=247)

| Degisken Kategori Frekans Yiizde Kiimiilatif Yiizde
Cinsiyet Erkek 169 %068,42 %068,42
Kadin 78 %31,58 %100
Medeni Durum Evli 70 %28,34 %28,34
Bekar 177 %71,66 %100
(19 yas ve alt1) 12 %4,86 %4,86
(20-29 yas arasi) 145 %358,70 %63,56
(30-39 yas arasi) 34 %13,77 %77,33
Yas Araliklart (40-49 yas arasi) 38 %15,38 %92,71
(50-59 yas arasi) 16 %6,48 %99,19
(60-69 yas arast) 1 %0,40 %99,59
(70 yas ve iistii) 1 %0,40 %100
Ogrenci 124 %50,20 %50,2
Serbest Meslek 33 %13,36 %63,56
Meslek Kamu Caligan 33 %13,36 %76,92
Emekli 2 %0,81 %77,73
Diger 55 %22,27 %100
[Ikogretim 0 %0,00 %0.00
Lise 7 %2,83 %2,83
Egitim Seviyesi On L%sans 17 %6,88 %9,71
Lisans 166 %67,21 %76,92
Yiiksek Lisans 40 %16,19 %93,11
Doktora 17 %6,88 %100
999TL ve alt1 81 %32,79 %32,79
1000TL-1999TL 58 %23.,48 %56,27
Aylik Gelir 2000TL-3999TL 43 %17,41 %73,68
4000TL-5999TL 25 %10,12 %83,80
6000TL ve iistii 40 %16,19 %100
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Aragtirmaya katilan bireylerin yaslaryla ilgili frekans dagiliminda katilimeilarin en ¢ok %58,70 ile 20-29 yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Kiimiilatif yiizde olarak degerlendirildiginde katilimcilarin %77,3 iiniin 40 yasin
altinda oldugu goriilmektedir. Clawson ve Knetsch, (1971, s. 28)’de belirttigi gibi zorlu rekreatif aktiviteler, gencler
tarafindan tercih edilmekte, yash bireyler ise daha ¢ok pasif etkinlikleri tercih etmektedir. Rachmawati ve Sunkar
(2013)’in yapmis oldugu arastirmada da magaracilik etkinligine katilanlarm geng yasta oldugu goriilmektedir.

Caligma sonuglar yukaridaki iki yargiy1 destekleyecek sekilde ortaya ¢ikmustir.

Egitimin tipi, egitimin siiresi ve insanlarin egitimle elde ettikleri becerileri, sosyal sinifini, meslegini, elde edecegi
geliri ve diger faktorleri etkiler (Toskay, 1983, s. 133; Taylor, 2011, s. 46). Egitim diizeyi yiikseldik¢e daha fazla
gelir ve sosyal statii saglayan mesleklerde ¢caligsma olasiligi artan bir kisinin, yasamdan beklentileri de ylikselmektedir
(Barutgugil, 1982: 22). Egitim diizeyi yliksek olan kisiler, rekreatif etkinliklere daha fazla ve daha ¢ok cesitlikte
katilmaktadirlar. Bu ise bos zamanin daha iyi kullanilabilme imkani yaratmaktadir (Karakiiciik, 1995, s. 105).
Arastirmaya katilan bireylerin egitim seviyelerine iliskin frekans dagilimi degerlendirildiginde; ankete katilanlarin
arasinda ilkogretim diizeyinde kimsenin olmadigi, lisans egitimi alanlarin %67,21 orani ile en ¢ok yiizdeye sahip
olduklan, yiiksek lisans ve doktora egitimine sahip kisilerin kiimiilatif oraninin %23 oldugu goriilmektedir.

Aragtirmaya katilan kisilerin %97 oraninda {iniversite 6grenicisi veya mezun derecesine sahip oldugu sdylenebilir.

Kisisel gelir, spor ve fiziksel etkinlik hizmetlerinin satin aliminda, biiyiik oranda etkilidir. Ust diizey gelire sahip
kisiler, profesyonel isletmelerce sunulan (kayak, golf, riizgar sorfii gibi) spor ve fiziksel etkinlik hizmetlerini rahatca
satin alabilmekte; orta gelir gruplan ise taksitlendirme yontemi ile bu hizmetlere ulasabilmektedir. Yeterli gelire
sahip olmayan bireyler ise daha ¢ok kamunun sundugu olanaklan tercih etmektedir (Yildiz, 2010, s. 112). Yiiksek
gelirli kisiler, rekreasyon etkinliklerine satin alma yoluyla katilmakta; diisiik gelirli kisiler ise sosyal hizmetler

araciligiyla etkinliklere daha fazla katilmasi saglanabilmektedir (Taylor, 2011, s. 49).

Magaracilik, igerdigi bilinmezlik, risk unsurlan ile ekstrem spor olarak degerlendirilebilmektedir. Ekstrem
sporlar, katilimcilarinin malzeme giderleri ve konaklama giderleri igin belirli bir sosyoekonomik diizeye sahip
olmalarimi gerektirmektedir. Bu yiizden sahip olunan gelir diizeyi, ekstrem sporlara katilimda 6nemli bir faktordiir
(Simsek, 2014, s. 71). Arastirmaya katilan bireylerin mesleklerine yonelik frekans dagilimi degerlendirildiginde;
cevap verenlerin %50,2’sinin iiniversite 6grencisi olduklar1 goriilmektedir. Kamu calisanlar1 ve serbest meslek
sahipleri %12,6 ile esit ylizdeye sahiptirler. Arastirmaya katilan bireylerin aylik gelirlerine yonelik frekans
dagiliminda katilanlarin %32,8’nin aylik gelir diizeyi 999 TL ve altindadir. %23,3’{iniin 1000- 1999 TL arasinda,
%17,2” sinini 2000-3999 TL arasinda, %10,3’{inlin 4000-5999 TL arasinda, %16,4’liniin ise aylik 6000 TL gelire
sahip olduklar1 goriilmektedir. Kiimiilatif degerler hesaplandiginda 1999 TL ve alti gelire sahip olanlarin orani

%56’°dur.
Ayvaini Magaras’’nmin Turizm Potansiyeline iliskin Bulgular

Uludag eteklerinde ve Uluabat Golii’'ne yakin Ayvaini Magaras1 Marmara Bolgesinin en uzun magarasidir.
Magara, konum olarak Bursa il merkezine 43,7 km uzakliktadir. istanbul’a yakmlig1 ve Tiirkiye’deki ilk magara
derneginin Bogazigi Universitesinde kurulmasi, dagcilik, magaracilik ve doga sporlariyla ilgili dernek ve
topluluklarin Bursa ve Istanbul’da yaygin olmasi; Ayvaini Magarasi’nin giris ve ¢ikis agizlar1 harig¢ genelde yatay
bir yol izlemesi, yagislara bagli su baskin zamanlar disinda magaranin kullanilabilirligi gibi sebepler Ayvaini
Magarasi’nin avantajlar olarak goriilmektedir.

3121



Yozcu, S. JOTAGS, 2021, 9(4)

Tablo 4 ankete katilanlarin Ayvaini Magarasi’na ziyaret sikliklarin1 gostermektedir. Katilimcilarin yiizde
degerleri dikkate alindiginda %37,6 oraninda hig ziyaret etmedikleri, %22,7 oraninda ise en az bir kere ziyaret etikleri
gorlilmektedir. 2-3 kez ziyaret edenlerin oranin %18,2; 3’ten fazla ziyaretlerin ise %21,5 oraninda olmasi dikkat
cekmektedir. Kiimiilatif deger olarak degerlendirildiginde hi¢ ziyaret etmeyenlerin %37,6; en az bir kere ziyaret
edenlerin %62,4 oldugu goriiliir. Ayvaini Magarasi’nin magaracilar tarafindan yiiksek bir oranla ziyaret edildigi, bu

ziyaretlerin de tekrarli bir sekilde gergeklestigi sonucuna varilabilir.

Tablo 4: Ankete Katilanlarin Ayvaini Magarasi’na Yonelik Ziyaret Sikliklar

Frekans Yiizde Kiimiilatif yilizde
Hig¢ bulunmadim 93 %37,6 %37,6
Bir kez 56 %22,7 %60,3
2-3 kez 45 %18,2 %78,5
3'ten fazla 53 %21,5 %100
Toplam 247 %100

Ayvaini Magarasi’nin magaracilik ile ugrasan kisiler agisindan degerlendirilmesi Tablo 5’te verilmistir. Tabloda
Ayvaini Magarasi’nin macera, sportif amagh degerlendirilmesine yonelik sorular sorulmustur. “Ayvaini Magarasi,
sportif magaraciliga baslayanlar i¢in ideal magaralardan biridir.” ifadesine “katiliyorum” ve “kesinlikle katiltyorum”

cevabim verenlerin kiimiilatif oran1 %65,9’dur.

Tablo 5: Katilmcilar Goziinden Ayvaini Magarasi’nin Sportif Magaracilik Potansiyeli

g g g
= = g £ g g
(@]
= = : 2| & =i
i £ £ E| % E =
Ifadeler X n | % n % |n | % n | % n | %
Ayvaini ~Magarast, sportif magaracihga | 3961 5 f33 |7 |37 |64 |279 |85 |371 | 66 | 288
baslayanlar i¢in ideal magaralardan biridir.
Ayvaini Magaras, sportif magaracilikta egitim 10
issii olarak zaten sporcular tarafindan | 4,08 | 2 0,9 5 2,2 43 | 18,8 ) 445 | 77 | 33,6

kullanilmaktadir.

Ayvaini Magaras1 yaninda magaracilik ile
ilgili kurulacak bir egitim alani, buraya olan | 4,02 | 12 | 5,2 8 3,5 37 | 16,1 | 80 | 34,8 | 93 | 40,4
sportif talebi artirir.

Egitim alaninda yapilabilecek yapay tirmanma
duvart, dagcilik sporu ile ugrasan sporcularida | 3,99 | 12 | 5,2 11 |48 34 | 148 | 84 | 36,5 | 89 | 38,7
¢ekebilecektir.

“Ayvaini Magarasi, sportif magaracilikta egitim iissii olarak zaten sporcular tarafindan kullanilmaktadir.”
ifadesine “katiltyorum” ve “kesinlikle katiltyorum” cevabini verenlerin kiimiilatif oran1 %78,1°dir. ifadeye verilen
cevaplar degerlendirildiginde: Ayvaini Magarasi c¢evresine herhangi bir donati yapilmadan da egitim amagh

kullanildig1 sonucuna varilabilmektedir.

“Ayvaini Magaras1 yaninda magaracilik ile ilgili kurulacak bir egitim alani, buraya olan sportif talebi artirir.”
ifadesine “katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” cevabimi verenlerin kiimiilatif oram1 %75°tir. Katilimcilara
ankette sorulan diger bir ifade ise “Egitim alaninda yapilabilecek yapay tirmanma duvari, dagcilik sporu ile ugragan
sporcular1 da gekebilecektir.” dir. Bu ifadeye “katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” cevabini verenlerin kiimiilatif

orani da %75’tir.
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Sonug, Tartisma ve Oneriler

Degisen turizm anlayist ile turistler daha aktif, daha heyecanl ve kendilerine yarar saglayacak faaliyetleri ve
etkinlikleri tercih etmektedir. Bu etkinliklerden biride magaracilik olabilmektedir. Magaranin kapali, karanlik ortama,

1slak kayalar ve igcerdigi dogal zorluklar macera degerlerini olusturmaktadir.

Tiirkiye, turizmi 12 aya yayma ve bolgeler arasi kalkinmay1 saglayabilmek igin kitle turizminden alternatif turizm
cesitlerine yonelmektedir. Bu baglamda yoresel ve dogal ¢ekicilikler kullanilmaktadir. Bu ¢ekiciliklerden birisi de
magaralardir. Magaralarin 12 ay ziyaret edilebilirligi ve yoresel kalkinmada etkili olabilir diislincesi ile turizmde,
iiriin olarak kazandirilmaya calisgilmaktadir. Bu politikalar dogrultusunda magaralar, gorsel magaracilik olarak

isletilmektedir. Oysaki magaralarin macera ve sportif degerleri de bir {iriin olarak sunulabilir.

Tiirkiye’de magaracilik, magara dernekleri ve {iniversite magara spor topluluklar1 aracilifiyla gelismektedir.
Macera, spor ve rekreatif etkinlik olarak magaracilik, yeni turist tipine de cazip gelebilmektedir. Yeni tip turistler
daha aktif, riskli, macera barindiran rekreatif etkinlikler ve turizm gesitleri talep etmektedirler. Daha aktif turizm ve
rekreasyon etkinlikleri, 6ncelikle yerel olarak gelisme gostermekte, daha sonra turizm tiriinii olarak yabanci turistler
tarafindan talep edilebilmektedir. Bu bakis agisiyla, Tiirkiye’de emekleme asamasinda olan magaracilik, yabanci

turistlere sunulabilecek potansiyel turizm {iriinii niteliginde degerlendirilebilir.

Ankete verilen cevaplar degerlendirildiginde magaracilik ile ugrasanlar, %70 oraninda geng, bekar, erkek ve
yiikksek egitimi olan ya da yiiksek egitimde okuyan bireylerdir. Kadinlarin oranin %30 oldugu bu sonuglarin

Rachmawati ve Sunkar (2013)’1n yapmis oldugu calismayla uyumlu oldugu goriilmektedir.

Ozbaydar (1983, s. 51), kadmnlarin daha estetik sporlara yoneldigini ileri siirmektedir. Ankete katilan ve
magaraciliga ilgi duyan kadinlarin oranin %30 olmasi, ileriki aragtirmalara yol gosterebilecek bir sonug olarak
degerlendirilebilir. Bundan sonraki arastirmalara magaracilik etkinliginin cinsiyetlere yonelik estetik alg1 diizeylerini

Ol¢mek lizerine olabilir.

Hirvatistan’daki Baredine Magaras1 normal ziyaretcilere agik olmakla birlikte magara diginda misafirlerine ip ile
tirmanma ve inme tekniklerinin 6gretildigi alan1 bulunmaktadir (Baredine, 2021). Baredine Magarasinin magaracilik
etkinligini, alternatif bir iiriin olarak pazarladigi sOylenebilir. Baredine Magarasi, Ayvaini Magarasi i¢in bir 6rnek
olusturabilir. Ayvaini Magarasi, Marmara Bolgesinde yer almasi, Tiirkiye’nin uzun magaralarindan biri olmasi, giris
agzi1 disinda, yatay olusumlu olmasi, Magara Arastirma Dernegi’nin Bursa’da subesinin olmasi, dagcilik aktivitesinin
Bursa’da gelismis olmasi nedenleriyle, rekreatif ve sportif magaraciliga ilgi duyan kisilerin egitim amach sik sik
ziyaret ettigi bir magaradir. Magara ¢evresine yapilacak tirmanma duvari, arama-kurtarma istasyonu gibi donatilar
ile magaraya yonelik talep artabilecektir. Talebin artmasina istinaden magaranin daha planl ve zarara ugramadan,

koruma kosullar1 dikkate alinarak kamu tarafindan isletilmesi 6nerilmektedir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katki esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir ¢ikar

catigmasi yoktur.

3123



Yozeu, S. JOTAGS, 2021, 9(4)
KAYNAKCA

Acar Giirel D. (2013). Rekreasyonel magaracilikta etkinlik boyutlari. O. Tiitiincii & N. Kozak, (Ed.) II. Rekreasyon
Aragtirma Kongresi i¢inde (5.206-217) Aydin: Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi Yayinevi

Baredine (2021). Alindig1 uzanti: https://baredine.com/en/additional-offer/speleolit-and-speleoadventure/ (Erigim
Tarihi: 17 Aralik 2021).

Barutcugil, 1. S. (1982). Turizm isletmeciligi, Bursa: Uludag Universitesi Basimevi

Batman, O., & Eraslan, 1. (2007). Spor Turizmi. M. Bulu, & I. Eraslan (Ed.) Siirdiiriilebilir Rekabet Avantaji Elde
Etmede Turizm Sektirii Sekétrel Stratejiler ve Uygulamalar, iginde (ss:198-221), istanbul: URAK

Beamon, S. P., Falkenbach, A., Fainburg, G., & Linde, K. (2010). Speleotherapy for asthma. Wiley:
http://onlinelibrary.wiley.com/ (Erigim Tarihi:9.12.2016).

Beckmann C. (2017). Research Reveals Adventure Travelers Primarily Motivated by Transformation", Adventure
Travel News: http://www.adventuretravelnews.com/research-reveals-adventure-travelers-primarily-motivated-

by-transformation (Erisim Tarihi:1 Ocak 2017).
Buckley , R. (20006). Adventure Tourism. UK: CAB.

Ceylan, N. (2016). Ayvaini Magarasu. Alindig1 uzanti:
https://www.facebook.com/ayvakoyucom/photos/a.142490265838302.37704.141331855954143/96870049988
3937/?type=3&theater (Erisim Tarihi: 2.12.2017).

Chabert, C. (1992). Ayvaini-Cankuyu Sistemi. Alindig1 uzanti: http://www.obruk.org/node/1642 (Erisim Tarihi: 2
Aralik 2017).

Clawson M., & Knetsch J.L. (1971). Ecomonics of Outdoor Recreation, Baltimore The John Hopkins.

Cigna, A. A., & Forti, P. (2013). Caves: The Most Important Geotouristic Feature In The World. Tourism and Karst
Ares, 6(1): 9-26.

Cross, G. S. (2004). Encyclopedia of Recreation and Leisure in America. USA: Thomson Gale.

Cevre ve Orman Bakanlig1 Doga Koruma ve Milli Parklar Genel Miidiirliigii. (2011). Ayvaini Magaras: Inceleme

Raporu. Bursa: Doga Koruma Milli Parklar Dairesi Magara Koruma Birimi.
Coraman, E. (2011). Ayvaini Magarasi Yarasa Gozlemleri. Bogazici Uluslararas1t Magara Arastima Dernegi.
Doganay, H., & Zaman, S. (2013). Tiirkiye Turizm Cografyasi. Erzurum: Pegem Akademi.

Ege, 1. (2015). Saint Pierre (Kilisesi) Magaras1 (Antakya/Hatay). Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi 3(16): 165-
188.

Erdogan, N. (2003). Cevre ve (eko)nomi. Izmir: Erk.

Garofano, M., & Govoni, D. (2012). Underground Geotourism: A Historic and Economic Overview of Show Caves

and Show Mies in Italy. Geoheritage, 4: 79-92.

Holloway, C. J., & Taylor, N. (2006). The Business of Tourism. Essex: Financial Times Prentice Hall.

3124



Yozeu, S. JOTAGS, 2021, 9(4)

Karakiiciik, S. (1995). Rekreasyon bos zamanlart degerlendirme kavram kapsam ve bir aragtirma, 2.bs., Ankara:

Seren Ofset.

Keskin, A. E. (2013). Ayvaini magaras: giris. Bursa. Alindig1 uzanti: https://www.facebook.com/bursapage/ (Erisim
Tarihi:2.12.2017).

Kim, S. S., Kim, M., Park, J., & Guo, Y. (2008). Cave Tourism: Tourists' Characteristics, Motivation to Visit, and
the Segmentation of Their Behavior. Asia Pacific Journal of Tourism Research, 13(3): 299-318.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi. (2017). Alindigi uzantt: http://www ktbyatirimisletmeler.gov.tr/ TR,10335/magara-
turizmi.html (Erigsim Tarihi: 12.01.2017).

Nazik, L. (2008). Magaralarin arastirtimasi, koruma ve kullanim ilkeleri. Ankara: MTA.
Ozansoy, C., & Mengi, H. (2006). Magarabilimi ve Magaracilik, Ankara: TUBITAK.
Ozbaydar, S. (1983). Insan Davranisinin Sumirlart ve Spor Psikolojisi. Istanbul: Altin Kitaplar Yaynevi.

Rachmawati, E., & Sunkar, A. (2013). Consumer-Based cave travel and tourism market characteristics in West Java,

Indonesia. Tourism and Karst Areas, 6(1).

Shaw, T. (2004). Exploration Societies. (Ed.) J. Gunn, Encyclopedia of Caves and Karst Science iginde (s. 723-730).
New York: Taylor&Francis.

Son Doong Cave (2021). Retrieved from: https://oxalisadventure.com/cave/son-doong-cave/ (Erigsim Tarihi:
24.12.2021).

Swarbrooke, J., Beard, C., Leckie, S., & Pomfret, G. (2003). Adventure Tourism The new frontier. Burlington :

Butterworth-Heinemann .
Sentiirk, I. (2017). Bursa Yasam. Bursa. https://www.facebook.com/BursaYasam/ (Erisim Tarihi: 2.12.2017).
Simsek, K. (2014). Tiirk ekstrem sporcularinin tiiketici davranist modeli. Ankara: Gece Kitapligi.

Talwar, R. (2012). Hotels 2020 — Responding to Tomorrow’s Customer and the Evolution of Technology. R.
Conrady, & M. Buck, Trends and Issues in Global Tourism 2012 iginde (s. 21-32). Berlin: Springer.

Taylor, P. (2011). Torkildsen's sport and leisure management, 6.p., New York: Routledge
Toskay, T. (1983). Turizm olayina genel bakis. istanbul: Der Yayinlari

Tiirkiye Arkeolojik Yerlesmeleri Projesi (2017). TAY Project. Almdig1 uzanti:
http://www.tayproject.org/Magara.fm$Retrieve?MagaraNo=10196&html=cave detail t.html&layout=web
(Erisim Tarihi:02.12.2017).

Usta, O. (2008). Turizm genel ve yapisal yaklasim, Ankara: Detay.

Webb, R. (2004). Recreational Caving. (Ed.) J. Gunn, Encyclopedia of Caves and Karst Science iginde (s. 1327-
1328). Newyork: Taylor.

White, W. B., & Culver, D. C. (2012). Cave, Definition of (2.p.). Waltham. Retrieved from:
http://ekutuphane.bartin.edu.tr/edsDetails? An=457385&dbld=nlebk (Erisim Tarihi:02.10.2021).

3125



Yozcu, S. JOTAGS, 2021, 9(4)
Yildiz, M. M. (2010). Spor ve fiziksel etkinlik hizmetleri pazarlamasi, Ankara: Detay.

Yozcu, S. (2020). Magara Tur Diizenlemesi ve Magara Rehberinin Gorevleri. Turist Rehberligi Dergisi, 3(1), 44-58.

3126



Yozeu, S. JOTAGS, 2021, 9(4)
A Recommendation for the Tourism Opportunity in Ayvaini Cave
Serhat YOZCU
Bartin University, Bartin Vocational School, Bartin /Turkey
Extensive Summary

A cave is a void in the ground, created by surface waters; caves were also the first shelters of humanity.
Throughout history, they have served for several purposes as shelters as well as warehouses, holy places, etc. Today,
while they continue to serve so, they also attracted the attention of tourism as tourists have changing demands. Caves,
due to their unique historical and cultural elements, are important assets for culture tourism; the air quality inside
caves concerns health tourism whereas their scientific values such as geological, biological and ecological values are
considered within educational context. Besides, caves contribute to adventure tourism due to the natural challenges

they offer.

From the perspective of sports and adventures, caves are attractive as they offer an opportunity to explore and
map caves, to make a boat trip inside caves, to camp near the cave entrance. Cavers enjoy dealing with the challenges

posed by a cave environment, such as the dark and slippery ground.

Caves used for tourism purposes in the world generally serve as visual caves. Further, some caves market
adventure tour activities as touristic products. Similarly, the caves in Turkey are also used as visual caves. Yet, cave

businesses in Turkey have recently started to offer adventure tours.

It is notable that the Turkish Ministry of Culture and Tourism classifies caves into two: caves that professional
teams are authorized to access and caves that normal visitors can visit with required equipment and a guide. This
classification indicates that the Ministry acknowledges the potential of caves for adventure tourism. One of these
caves is Ayvaini Cave (Ayvaini Magarasi), which is the subject of this present study. The entrance of Ayvaini Cave
is located in the Village Doganalan, District of Mustafakemalpasa, Province of Bursa, Turkey whereas its outlet is
located in the Village Ayva, District of Niliifer, Province of Bursa, Turkey. Ayvaini Cave is one of the longest caves
in Turkey. It is an attractive cave for novice cavers since its entrance is similar to a steep well and its outlet is located
on a steep slope and the surface inside it is horizontal. Ayvaini Cave is an active cave as water activity is observed
inside it. In some periods, the amount of water inside the cave poses a danger to visitors. Yet, this flow of water feeds
Lake Uluabat, a lake under protection by the Ramsar Convention, and Avyaini Cave is in the buffer zone of Lake

Uluabat. Further, Avyaini Cave is a home for bat species under protection.

For years, local administrations have attempted to highlight the touristic nature of Ayvaini Cave for the purpose
of enriching the tourism activities in Bursa at different times. The author of this study had meetings with the
Municipality of Bursa for his thesis study; after these meetings, the author started to study on not only Ayvaini Cave
but also all of the other caves in Bursa. With the contributions of the Municipality of Bursa, the Caving Workshop
was held on April 2nd and 3rd, 2016 to emphasize the values of the caves in Bursa, and the Cave Research

Associations, Sport Clubs and Societies at Universities as well as various experts attended this workshop.

In this workshop, the author administered a survey for his PhD dissertation and this present study is a part of his

PhD dissertation. Focus in the selection of study population was on the sportive aspects of caving activities. The
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study population consists of 500 people interested in caving sport, members of the Cave Research Associations and
Sport Clubs and Societies at Universities. A face-to-face interview was performed with those who attended the
workshop and those who did not attend this workshop were contacted via Internet; a total of 247 people were

interviewed.

The purpose of this study is to explore the potential of Ayvaini Cave for tourism. Very high water flow in the
cave during the rainy season is an obstacle against its use as a visual cave. Yet, this study focuses on its potential as
a cave for adventure tourism. Ayvaini Cave, which is located near the provincial center of Bursa, is a horizontal cave
and accessible outside the rainy season, which makes it a popular cave, commonly used for educational purposes,
among caving associations and sports communities. Based on the frequency distribution of the answers given to the
survey, the age of those engaged with caving is 29 or younger. With a cumulative rate of 63.56%, those interested in
and engaged with caving activities are mostly young people. As for the marital status, the majority of the participants
are single. Also, 68.42% of those interested in and engaged with caving activities are male whereas 31.58% of them
are female. It is remarkable that the educational level of the participants is high; that the university students are

engaged with caving through sports communities and associations and those engaged with caving have high income.

The answers of “I absolutely agree” and “I agree” to the statement that reads “Ayvaini Cave is an ideal cave for
novice cavers interested in caving for sports purposes” have a cumulative percentage of 65.9%. This study thus
concludes that Ayvaini Cave is an ideal cave for novice cavers. The rationale for the answers given is that the entrance
of the cave is steep, that the cave has shallow ponds and is a horizontal cave. This result is congruent with the fact
that the Turkish Ministry of Culture and Tourism considers Ayvaini Cave as a cave that can be visited by normal

visitors with equipment and a guide.

It is notable that cavers repeatedly visited Ayvaini Cave; indeed, 21,5% of those who answered the survey visited
the cave for more than 3 times and 18,2% visited the cave for 2 or 3 times. Also, the answers of “I absolutely agree”
and “T agree” to the statement that reads “Ayvaini Cave is already used as a training base by athletes for sportive
caving” have a cumulative percentage of 78.1%. Repeated visits and the use of the cave as a training base are
congruent. The answers of “I absolutely agree” and “I agree” to the statement that reads “Building a training area for
caving next to Ayvaini Cave increases the demand for sports” is 75.2%. Thus, it is predicted that additions around
the cave would increase the number of visitors for adventure and sports purposes. Further, the answers of “T absolutely
agree” and “I agree” to the statement that reads “Building an artificial climbing wall in the training area would attract
athletes engaged in climbing” have a cumulative percentage of 75.2%. Additions such as an artificial climbing Wall
would allow climbers to use the cave. Climbers and cavers benefit from similar techniques in rope climbing so an

artificial climbing wall would be of use to cavers as well.

When the answers given to the questionnaire are evaluated: 70% of the cavers are young, single, male individuals
with higher education or higher education students. It is seen that the rate of women is 30%. These results seem to
be compatible with the study of Rachmawati and Sunkar (2013). Ozbaydar (1983, p. 51) argues that women tend
towards more aesthetic sports. The fact that the rate of women participating in the survey and interested in caving is
30% can be considered as a result that can guide further research. Future research may be on measuring the aesthetic

perception levels of caving activity towards genders.
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Baredine Cave in Croatia is open to normal visitors, also there is an area outside the cave where rope climbing
and descending techniques are taught to its guests (Baredine, 2021). It can be said that Baredine Cave markets its
caving activity as an alternative product. Baredine Cave can serve as an example for Ayvaini Cave. Ayvaini Cave is
one of the longest caves in Turkey, it has a horizontal formation outside the entrance mouth, on the other hand, the
Cave Research Association has a branch in Bursa and mountaineering activity is developed in Bursa. It is a cave that
people who are interested in visit frequently for educational purposes. The demand for the cave will increase with
the equipment such as a climbing wall and search and rescue station to be built around the cave. Based on the increase
in demand, it is recommended that the cave be operated by public institutions in a more planned and harmless way,

taking into account the protection conditions.

Caving in Turkey has been evolving through caving associations and sport clubs and societies on caving at
universities. Caving as an adventure, sports and recreational activity is attractive to new tourists as well. New tourists

demand more active, risky and adventurous recreational activities and tourism types.

More active touristic and recreational activities primarily develop locally; these activities are then demanded by
foreign tourists and considered as a tourism product. From this standpoint, caving, which is in its infancy in Turkey,

can be considered as a potential tourism product that can be offered to foreign tourists.
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