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Öz 

Bu araştırmada gastronomi ve turizm ilişkisi bağlamında, Ayvalık’ı ziyaret eden yerli 

turistlerin yöre mutfağına ilişkin algıları belirlenmeye çalışılmıştır. Araştırma verileri 

anket yöntemiyle toplanmıştır. 375 yerli turist üzerinde yürütülen araştırmada 

katılımcıların çoğunlukla orta yaş grubuna dâhil oldukları, genellikle özel bir şirkette 

çalıştıkları ve ağırlıklı olarak orta gelir düzeyinde oldukları belirlenmiştir. Katılımcıların 

çoğunluğu Ayvalık yöresini ilk kez ziyaret etmekle birlikte, Ayvalık denince ilk olarak 

algılanan unsurların ‘Cunda, Sokak ve Eski Taş Evler’ ile ‘Balık ve Deniz Ürünleri’ 

olduğu tespit edilmiştir. Bununla birlikte katılımcıların yarısına yakınının, Ayvalık’ı 

ziyaret etmeden önce yöre mutfağı konusunda bilgi sahibi olmadığı saptanmıştır. 
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In this study, in the context of the relationship between gastronomy and tourism has been 

determined the perceptions about local cuisine of domestic tourists visiting Ayvalık. 

Research data were collected by the survey method. In research practiced on 375 domestic 

tourists was detected that participants mostly are included in the middle age group, usually 

are worked in a private company and mainly are in the middle-income. With the majority 

of participants visited for first time the Ayvalık region, when mentioned Ayvalık the first 

detected elements have been identified 'Cunda, Street and Old Stone Houses' and 'Fish and 

Seafood'. However, it was determined that almost half of the participants don’t have 

knowledge about local cuisine before visiting Ayvalık. 

**Bu araştırma, Balıkesir Üniversitesi Bilimsel Araştırma Projeleri Birimi (BAP) tarafından desteklenen ve tamamlanan proje 

çalışmasının bir kesitidir. 

*Sorumlu Yazar 

aygokdeniz@yahoo.com (A. Gökdeniz), berdem@balikesir.edu.tr (B. Erdem), yakdin@yahoo.com (Y. Dinç), 

sabriyecelik@balikesir.edu.tr  (S. Ç. Uğuz) 

 

  

mailto:aygokdeniz@yahoo.com
mailto:yakdin@yahoo.com
mailto:sabriyecelik@balikesir.edu.tr

